


SPIS TRE CI

Polskie t umaczenie:
Edyta Benedykciuk

FLO w skroécie

Struktura cz onkowska FLQO

Kluczowe liczby roku 2006

Wp yw Fairtrade

Informacje FLO




-+ Min o zaledwie dziesi lat odk d w kwietniu 1997 roku, zosta o utworzone
stowarzyszenie Mi dzynarodowych Organizacji Metkuj cych Fairtrade (FLO).
Czterna cie Narodowych Inicjatyw Metkuj cych, ktére w tamtym czasie
dziaay niezale nie na wa ciwych sobie rynkach, zebray si by utworzy
FLO, jako organizacj ochronn z misj ustanowienia Standardéw Fairtrade,
wspierania, nadzorowania i po wiadczania za producentéw. Ponadto, chciano
zharmonizowa przes anie Fairtrade w réd cz onkéw ruchu. Zaledwie w ci gu
dekady, FLO rozwin o si z niewielkiej organizacji do mi dzynarodowego
stowarzyszenia o globalnym zasi gu. Liczba Certyfikowanych Organizacji
Producenckich Fairtrade potroi a si , a sprzeda Fairtrade cieszyasi rednim
wzrostem 40 % w skali roku.

Sukces Fairtrade, zwi zany z rynkiem konsumenckim sprawi, i w roku
2006 wzrosa liczha czoowych przedsi biorstw | goéwnych sieci
supermarketéw w pe ni popieraj cych Fairtrade. Sainsbury’s, jeden z g éwnych
detalistbw Wielkiej Brytanii, w grudniu zesz ego roku og osi zmian caego
asortymentu bananéw na Certyfikowane przez Fairtrade. Marks & Spencer,
kolejny brytyjski detalista, rownie wyszed naprzeciw oczekiwaniom swoich
klientéw, dotycz cym poprawno ci produktéw, kiedy zmieni cakowicie
asortyment herbaty i kawy na Fairtrade w kwietniu 2006 roku. Dunkin Donuts,
wiatowy detalista i koncesjonariusz, zaadaptowa polityk stuprocentowego
Fairtrade, je li chodzi o kaw espresso w Ameryce Pdénocnej i Europie.
Scandic i Hilton, jedne z g éwnych sieci hoteli w Szwecji, ogosiy, e b d
podaway swoim klientom jedynie kaw Fairtrade. Jest to jedynie kilka
przyk adéw, ktére miay miejsce w 2006 roku.

Bez w tpienia, najbardziej znacz cym aspektem tej ekspansji jest fakt, i
skorzysta na niej ponad 1,4 miliona producentéw i pracownikéw na caym
wiecie. Dobry przyk ad tego pozytywnego wp ywu mo e by odnaleziony na
Windward Islands. Dzi ki wzrostowi sprzeda y banandw Fairtrade, wierzymy,
i do ko ca 2007 roku wszystkie banany z Windward Islands b d posiaday
Certyfikat Fairtrade. Jest to niebywa e osi gni cie szczegdlnie, je li we mie
si pod uwag fakt, i w latach dziewi dziesi tych prawie po owa rolnikéw,
zajmuj cych si upraw bananéw na ma skal , by a wypychana z rynku ze
wzgl du na niskie ceny, uniemo liwiaj ce pokrycie podstawowych kosztéw.

Reasumuj c, dziesi lat po zao eniu FLO jest

ono postrzegane, jako ogdélno wiatowy punkt

odniesienia dla przedsi biorstw, chc cych

prowadzi etyczne interesy z producentami z krajow rozwijaj cych si .
Kolejnym wyzwaniem, jakie sobie stawiamy, jest utrzymanie osobistego
zaufania producentéw na tyle, aby stale czuli, e FLO jest systemem, ktéry
oni sami posiadaj . Jednocze nie, chcieliby my wspiera wzrost na
wiatowych rynkach. Z tego powodu, w listopadzie ubiegego roku,
konstytucja FLO zostaa zmieniona. W a ciciele FLO, Inicjatywy Metku ce
(The Labelling Initiatives - LIS), w jawnym g osowaniu wypowiedzieli si za
przyj ciem nowej konstytucji tak, aby umo liwi sieciom Producentéw
Certyfikowanych przez Fairtrade zostanie czonkami stowarzyszenia.
Obecnie, istniej trzy sieci producentéw, ka da na jednym z kontynentéw, z
ktérych pochodz Produkty Fairtrade: CLAC, Coordinadora Latinoamericana
y del Caribe de Comericio Justo, Afryka ska Sie Fairtrade (African Fairtrade
Network — AFN) oraz Sie Producentéw Azjatyckich (Network of Asian
Producers — NAP). Te trzy sieci oficjalnie stay si cz onkami FLO podczas
Zgromadzenia Og6lnego w maju 2007 roku. Owa ekspansja w sferze
czonkostwa zmienia FLO w prawdziwie multi-inwestuj ¢ organizacj i
zapewnia producentom, e b d mieli kluczowy wp yw przy podejmowaniu
decyzji w przyszym rozwoju FLO. Pod tym wzgl dem FLO pozostaje
wyj tkowa na tle innych systeméw certyfikowania — jeste my obecni dzi ki
producentom i dla producentow.

W zwi zku z radosn okazj , jak jest nasza dziesi ta rocznica,
chciaabym podzi kowa wszystkim ludziom na caym wiecie, ktérzy
przyczynilisi swoj prac iwo on energi wumo liwienie FLO osi gni cia
tego, czym jest dzisiaj — wiarygodn i dynamiczn  organizacj ,
reprezentuj ¢ interesy tych, ktérym staramy si pomaga , czyli
nieuprzywilejowanym producentom i pracownikom z rozwijaj cych si krajow.
W imieniu zarz du FLO chciaabym réwnie wyrazi moje najg bsze
podzi kowania Luukowi Zonneveldowi, ktéry odchodzi po sze cioletnim
okresie pe nienia funkcji dyrektora FLO. Pan Zonneveld odegra decyduj ¢
rol w transformacji FLO i jego wk ad b dzie zapami tany na zawsze.



Poniewa Fairtrade powa nie w cza si w dzia ania na g éwnym rynku
us ug konsumenckich, a produkty Fairtrade staj si wszechobecne w wielu
gospodarstwach domowych, dziennikarze, pisz cy na ten temat, maj
zapewnion sta rzesz oddanych czytelnikéw. Ich raporty, jak pokazuj te,
opublikowane w ubieg ym roku, s cz sto krytyczne. Podczas gdy Fairtrade
faktycznie promuje rozw6j ubogich producentéw i pracownikéw z po udnia

wiata, wydaje si to by zupe nie niewarte uwagi. Problem z wi kszo ci

tych krytycznych historii jest taki, e opieraj si one na bardzo
powierzchownych badaniach. W zwi zku z tym, mog one pokaza albo
tylko niewielki wycinek obrazu sytuacji, albo przedstawi go b dnie. Co
wi cej, aby w peni zrozumie trway wpyw Fairtrade, ktéry dostarcza nie
tylko dodatkowe pieni dze, trzeba spotka si z producentami w miejscu,
gdzie pracuj i vyj .

W czerwcu odwiedzi em kilka plantacji Certyfikowanej Herbaty Fairtrade
(Fairtrade Certified Tea Estates) w Darjeeling w p6 nocno — wschodnich
Indiach. Jednym z nich by y plantacje Herbaty w Samabeong (Samabeong
Tea Esteta), ukryte w lasach u podné y Himalajéw. Zostay one zao one
przez brytyjskich kolonistbw w 1882 roku. Po uzyskaniu przez Indie
niepodleg o ci w roku 1947, nowi indyjscy w a ciciele obj li wadze. Wszyscy
produkowali tak zwan ,brick tea” (brick dos ownie oznacza ceg - przyp.
tum.), ktéra by a transportowana pieszo wzdu goér do Tybetu, na p6 nocy,
gdzie owa herbata miaa stay rynek zbytu. Jednak w 1962 Chiny
przeprowadziy inwazj na Tybet, w wyniku czego indyjsko — tybeta ska
granica zosta a zamkni ta. Plantacja zosta a unieruchomiona, a kilka tysi cy
rodzin stracio g éwne, a cz sto tak e jedyne, rédo utrzymania. W 1990
roku Samabeong zosta przej ty przez Indyjskich Promotoréw Herbaty (Tea
Promoters India - TPI), innowacyjne przedsi biorstwo, ktére z silnym
wsparciem Niemieckiej Organizacji Fairtrade (German Fair Trade
Organization Gepa), zainwestowao w 0 ywienie plantacji. Obecnie, 265
pracownikow, wraz ze swoimi rodzinami, yje w niewielkich domkach,
rozrzuconych na obszarze o wielko ci 500 hektaréw. Produkuj oni
najwy szej jako ci organiczn herbat Darjeeling i wspdlnie z TPI (Indyjscy
Promotorzy Herbaty - Tea Promoters India) zarz dzaj posiado ci . Kiedy
Samabeong uzyska o Certyfikat Fairtrade, powsta o ,Joint Body”, sk adaj ce
si goOwnie z pracownic oraz kilku przedstawicieli TPIl, aby zarz dza
funduszami Fundacji Fairtrade, otrzymanymi na sprzeda e Fairtrade. Do

najbardziej spektakularnych wydatkéw z funduszy

nale y mi dzy innymi wyposa enie wszystkich

doméw w panele soneczne. Dostarczyy one

elektryczno , wiato oraz... telewizj : po raz pierwszy w historii odizolowana
gorska spoeczno uzyskaa dost p do okna na wiat. Wspélna Grupa w
Samabeong jest prowadzona przez pracownice, ktére zarz dzaj inwestycjami
rz du ponad 50.000 euro z Fundacji Fairtrade ka dego roku. Razem z
Promotorami Herbaty, Niemieck Organizacj (gepa) i Fairtrade dostarczyy
one spo eczno ci Samabeong nowy zastrzyk energii. Jednak, mimo wszystko,
0si gni cie tego stanu rzeczy zaj o cae pokolenie. Prawd jest, i rozwdj to
proces dugoterminowy, rzadko spektakularny, powolny, opieraj cy si na
przyro cie, ktéry rzadko kiedy dziennikarze wybieraj jako temat swoich
artyku éw. Kilka lat temu przebadali my krytyczne czynniki, wp ywaj ce na
udany wzrost pozycji pracownika i rozwéj poprzez Fairtrade w posiad o ciach i
plantacjach takich, jak Samabeong. Podczas, gdy owe czynniki ré6 niy si od
jednej posiad o ci do innej, trzy wyznaczniki sukcesu wysuwa y si na czo owe
miejsce: 1. zaanga owanie w zarz dzanie plantacj na rzecz Fairtrade, 2.
adekwatne wsparcie dla Joint Body — ktora to jest specjalno ci Jednostki
Biznesowej FLO (FLO’s Business Unit), z ponad dwudziestoma pi cioma

cznikami (Liaison Officers), znajduj cymi si w krajach producenckich, 3.
regularne sprzeda e Fairtrade.

Ostatni czynnik wyja nia, dlaczego cz onek FLO, Org. Metkuj ce (Labelling
Initiatives) oraz my w FLO przyk adamy tak du wag do uatrakcyjniania
produktéw Fairtrade dla klientéw: poniewa tylko dzi ki codziennym zakupom
produktéw takich, jak chocia by Certyfikowana przez Fairtrade Herbata
Darjeeling (Fairtrade Certified Darjeeling Tea), pracownicy z Samabeong
otrzymuj FT Premi - dodatkow cen FT. To dlatego stay wzrost w
sprzeda y Fairtrade na caym wiecie jest pojedynczym kamieniem milowym
dla FLO w 2006 roku. W owym roku jego warto osi gn a poziom ponad 1,6
miliarda euro.

Na koniec, uwaga osobista. Po ponad sze ciu latach su enia FLO, jako
dyrektor zarz dzaj cy FLO, przekazuj kierownictwo Panu Rob’owi
Cameron’owi. By to dla mnie zaszczyt, i mogem su y takiej organizacji i
przyczyni si do poprawy warunkéw ycia olbrzymiej liczby producentéw,
pracownikéw i ich rodzin.



FLO INTERNATIONAL jest powszechnie rozpoznawalnym, non-profit,
multi-inwestuj cym stowarzyszeniem, anga uj cym Inicjatywy Metkuj ce
(Labelling Initiatives), organizacje producenckie, osoby zajmuj ce si
handlem oraz ekspertéw zewn trznych. FLO International oferuje
nast puj ce usugi:

Rozw6j STANDARDOW FAIRTRADE, ktére uprzywilejowuj rolnikow i
pracownikéw, prowadz cych dziaalno na ma skal , promowanie
utrzymuj cej si produkcji, gwarantowanie uczciwych cen oraz dodatkowych
FT Premii. Standardy Fairtrade posuwaj si znacznie dalej ni Kodeksy
Post powania i inne spo eczne etykiety. Poza tym, minimalne wymagania, z
ktorymi musz si spotka producenci i handlowcy i ktérych oczekuje od
nich FLO, to stae ulepszanie warunkéw pracy, wzrost ekologicznej
odpowiedzialno ci ich poczyna oraz inwestowanie w organizacyjny rozwagj
pracownikéw i niewielkich dzia alno ci rolniczych.

STANDARDY FAIRTRADE ISTNIEJ DLA PRODUKTOW TAKICH JAK
HERBATA, KAWA, KAKAO, MIOD, SOKI, WINOGRONA U YWANE
PRZY PRODUKCJI WIN, WIE E OWOCE | WARZYWA, SUSZONE
OWOCE, ORZECHY I PRZYPRAWY ORAZ PRODUKTOW
NIE YWNO CIOWYCH TAKICH JAK KWIATY | RO LINY, PI Kl
SPORTOWE | NASONA BAWE NY.

WSPIERANIE INTERESOW PRODUCENTOW: organizacja u atwia

zgodno producentéw ze Standardami Fairtrade oraz dostarcza im
informacje na temat umocnienia ich intereséw oraz dostrzegania nowych
okazji na rynku.

Inicjatywy Metkuj ce, takie jak Max Havelaar, Fundacja Fairtrade
(Fairtrade Foundation), Transfer USA (Transfair USA), ktére s ¢z onkami
FLO International, koncesjonuj Znak Certyfikuj cy Fairtrade (Fairtrade
Certification Mark) dla produktéw konsumenckich oraz promuj Fairtrade w
swoich krajach.

Wydawanie certyfikatéw jest wykonywane przez niezale n mi dzynarodow
firm certyfikuj ¢ , FLO-CERT GMBH.

FLO-CERT GMBH jest odpowiedzialna za inspekcj i wydawanie
certyfikatow organizacjom producenckim i handlowcom z uwzgl dnieniem
Standardéw Fairtrade. Niezale no bada zapewnia docieranie Minimalnej
Ceny Fairtrade (Fairtrade Minimum Price) i FT Premii do producentéw oraz
u ywanie Znaku Certyfikuj cego Fairtrade (Fairtrade Certification Mark) tylko
dla produktéw pochodz cych od Certyfikowanych Producentéw Fairtrade
(Fairtrade Certified Producers).

Wi cej informacji na temat usug FLO-CERT mo na uzyska na stronie
internetowej: WWW.FLO-CERT.NET
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25 maja 2007 roku zostanie zapami tany jako historyczny dzie dla FLO.
Podczas Zgromadzenia Ogélnego Sieci Producenckich, CLAC (Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Comercio Justo), AFN (Afryka ska Sie
Fairtrade - African Fairtrade Network) oraz NAP (Sie Producentow
Azjatyckich - Network of Asian Producers) stay si oficjalnie pe noprawnymi
cz onkami FLO.

Ta ekspansja cz onkostwa staa si mo liwa dzi ki zmianie konstytucji FLO,
ktéra zosta a zaaprobowana na Spotkaniu Cz onkowskim FLO w listopadzie
2006 roku. Inicjatywy Metkuj ce (the Labelling Initiatives - LIs), ktére w owym
czasie byy jedynymi cz onkami FLO, w jawnym g osowaniu zdecydoway o
przyj ciu nowej konstytucji. Tym samym dopuszczono sieci Certyfikowanych
Producentéw Fairtrade (Fairtrade Certified Producers) do udziau w FLO na
prawach jego cz onkow.

powiedziaa Barbara Fiorito, Przewodnicz ca Zarz du FLO, zaraz po
przyj ciu nowej konstytuciji.

Sieci Producenckie s stowarzyszeniami, do ktérych mog do czy
Certyfikowane przez Fairtrade Organizacje Producenckie (Fairtrade Certified
Producer Organizations), je li tylko chc i ktére s traktowane przez FLO jako
reprezentatywne ciaa z o one z rolnikdw, pracownikéw i innych, nale cych
do takich organizacji. Obecnie, istniej trzy sieci producentéw, jedna na
ka dym z trzech kontynentéw, takich jak Afryka, Azja i Ameryka aci ska,
gdzie istniej Certyfikowane przez Fairtrade Organizacje Producenckie.

powiedzia Binod Mohan,
przewodnicz cy Sieci Producentow Azjatyckich (Network of Asian Producers -
NAP).

Raymond Kimaro, przewodnicz cy Afryka skiej Sieci Fairtrade (African
Fairtrade Network - AFN) jest tego samego zdania co Pan Mohan i jest
bardzo pozytywnie nastawiony do powi kszenia liczby czonkéw FLO o
organizacje producenckie:

Peter Gaynor, dyrektor Marki Fairtrade w Irlandii (Fairtrade Mark Ireland),
jednej z dwudziestu Inicjatyw Metkuj cych, ktére g osoway za powi kszeniem
organizacji, tak e wyrazi pewno ,i to posuni cie pomo e w ukszta towaniu
przysz ego rozwoju FLO tak, aby przynie korzy ci producentom z po udnia:
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Rola nowych cz onkéw FLO, czyli Sieci Producenckich, b dzie kluczowa w
nadaniu przysz ego ksztatu systemowi FLO. Poni €] przedstawiamy krotki
przegl d ka dej z nich: powody za 0 eniai struktur cz onkowsk .

AFRYKA SKA SIE FAIRTRADE
(AFRICAN FAIRTRADE
NETWORK - AFN)

KROTKA HISTORIA

Afryka ska Sie Fairtrade (the African Fairtrade Network - AFN) zosta a
za 0 ona na czwartym zgromadzeniu afryka skich organizacji, skupiaj cych
producentéw towardw, zatwierdzonych przez FLO w Addis Abebie w Etiopii w

marcu 2004 roku. AFN jest niezale n , nie nastawion na zyski sieci
parasolow Afryka skich Organizacji Producenckich Certyfikowanych przez
Fairtrade (Fairtrade Certified African Producer Organizations).

MISJA | ROLA

Misj AFN jest podnoszenie wiadomo ci o sprawiedliwym handlu (fair
trade) w Afryce. Tym samym, AFN poszukuje te dochodowych okazji
handlowych dla Producentow i Pracownikdw Fairtrade, poprzez nawi zywanie
kontaktow wewn trz Afryki i poza ni . Ponadto AFN jest ciaem, ktore
reprezentuje producentéw afryka skich w strukturach FLO.

CZ ONKOWSTWO AFN

Cz onkowstwo AFN jest otwarte dla wszystkich Organizacji Producenckich
Certyfikowanych przez Fairtrade oraz potencjalnych aplikantéw, organizacji
za o ycielskich AFN, ktére s powi zane interesami z grupami
Certyfikowanymi przez Fairtrade i afryka skimi stowarzyszeniami handlowymi,
zarejestrowanymi w FLO-CERT. Co wi cej, agencje i inne organizacje
promuj ce idee sprawiedliwego handlu (fair trade) mog sta si przydatne,
je li chodzi o czonkowstwo w AFN. Cz onkowie s pogrupowani w cztery
regionalne sieci Fairtrade, czyli odpowiednio — wschéd, po udnie, zachdd i
pé noc Afryki.

Do lipca 2006 roku liczba cz onkéw AFN osi gn a poziom 164 Organizacji
Producenckich Certyfikowanych przez Fairtrade i 43 zarejestrowanych
organizacji w 24 krajach Afryki. Posiadaj ¢ tak szerok baz czonkowsk |,
ktéra zawiera tak e organizacje aspiruj ce do Fairtrade, cakowita
oczekiwana liczha wzro nie do ponad 230 z ko cem 2007 roku.



SIE PRODUCENTOW
AZJATYCKICH (NETWORK OF
ASIAN PRODUCERS - NAP) CZ ONKOWSTWO NAP

Sie Producentéw Azjatyckich (NAP) jest ciaem multi-inwestycyjnym,
gromadz cym reprezentantdw organizacji producenckich, Wspélnych Grup

KROTKA HISTORIA (Joint Bodies), organizacji skupiaj cych niewielkie przedsi biorstwa rolnicze i
promuj cym ciaa, ktdre posiadaj certyfikaty lub s zarejestrowane przez
NAP zostaa zao ona 16 czerwca 2005 roku. Producenci z r6 nych system Metkuj cy Fairtrade. Obecnie NAP posiada 96 cz onkdw.

azjatyckich krajoéw spotkali si w Sri Lance i dyskutowali o potrzebie za o enia
sieci, ktéra stanowi aby zjednoczony g os przed FLO. Pierwsze zgromadzenie
ogolne Sieci Producentow Azjatyckich (NAP) miao miejsce w Bangkoku
(Tajlandia) od 17 do 19 wrze nia 2006 roku. Producenci z Indii, Pakistanu, Sri
Lanki, Nepalu, Tajlandii, Filipin, Indonezji, Papui Nowej Gwinei, Timoru
Wschodniego i Chin mieli tam swoich reprezentantow.

MISJA | ROLA

Misj NAP jest uatwianie wcielania wi kszej liczby producentéw tak, aby
byli oni zdolni do przy czenia si do ruchu Fairtrade w Azji, poprzez
istniej ¢ szerok gam produktéw i usug. NAP pracuje tak e na rzecz
upewniania si , i azjatyckie realia i warunki ycia s brane pod uwag ,
podczas ustalania standardow Fairtrade bez rozwi za kompromisowych,
je li chodzi o podstawowe zasady Fairtrade. Wreszcie NAP jest réwnie
oficjalnym przedstawicielem producentow azjatyckich w Organizacjach
Oznaczaj cych Fairtrade.

powiedzia Binod Mohan, przewodnicz cy NAP, przy okazji
pierwszego Zgromadzenia Ogolnego NAP, ktére miao miejsce w Bangkoku
we wrze niu 2006 roku.



KROTKA HISTORIA

Sie Niewielkich Producentéw Handlowych Ameryki aci skiej i Karaibow
(The Latin American and Caribbean Network of Small Trade Producers -
CLAC) jest regionaln organizacj , ktéra ma swoje korzenie w Sieci
Niewielkich Producentow Kawy z Ameryki aci skiej (Latin American Network
of Small Coffee Producers - CLA, albo ‘Coordinadora’) oraz w Sieci
Niewielkich Pszczelarni z Ameryki aci skiej (Latin American Network of
Small Beekeepers - PAUAL), z ktorych obydwie zostay zao one w 1996
roku.

Podczas pi tego zgromadzenia ogoélnego CLA, ktére miao miejsce w
kwietniu 2004 roku, w Oaxaca w Meksyku, CLAC zostao ustanowione
pe noprawn cao ci , cz ¢ tym samym reprezentantdw drobnych
Certyfikowanych Producentéw Fairtrade z Ameryki aci skiej i Karaibow.

COORDINADORA LATINOAMERICANA Y DEL CARIBE DE COMERCIO
JUSTO (CLAC)

MISJA

Misj CLAC jest bycie organem reprezentuj cym, koordynuj cym,
wymieniaj cym i wspépracuj cym dla umocnienia wspo dziaaj cych
organizacji drobnych producentow z Ameryki aci skiej i Karaibéw wewn trz
konstrukcji Fairtrade.

CZ ONKOWSTWO CLAC

Cz onkowstwo CLAC jest otwarte dla Niewielkich Organizacji Rolniczych
Certyfikowanych przez Fairtrade. Obecnie CLAC skada si z prawie 300
drobnych organizacji producenckich w dwudziestu krajach regionu,
zorganizowanych w narodowe multi-sieci produkcyjne albo inaczej
‘Coordinadoras’. CLAC szacuje, e liczba rodzin stowarzyszonych drobnych
producentéw przekracza 200.000, czyli obejmuje ponad milion oséb.
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SLACOWANA WARTO  SPRZEDA Y LICZBA LICENCJI PRZYPADAJ CYCH NA
DETALICZNEJ FAIRTRADE KRAJ™
KRAJ 2005 2006 WZROST KRAJ 2004 2005 2006

Australia/Nowa
Zelandia
Austria
Belgia
Dania
Finlandia
Francja
Hiszpania
Holandia
Irlandia
Japonia
Kanada
Luksemburg
Niemcy
Norwegia

Stany Zjednoczone
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Dla wi kszo ci z nas bycie konsumentem jest czym naturalnym, dlatego
rzadko w ogole si nad tym zastanawiamy. Jednak ekonomi ci postawili sobie
za zadanie zrozumienie mechanizmu, ktéry wywouje aktywno u
konsumentéw. W ostatnich latach wiele bada potwierdzi o wzrost liczby tak
zwanych ‘konsumentéw etycznych'. Zgodnie z wynikami, warto ci, ktorymi
kieruj si  konsumenci, zmieniy si od pragmatycznych, cenowych i
motywowanych jako ci imperatywéw do nowego centrum uwagi, skupionego
na warto ciach etycznych i na historii, kryj cej si za nabywanymi produktami.

Wzrastaj ca popularno produktéw Fairtrade mo e by tego
potwierdzeniem. W 2006 roku konsumenci na caym wiecie nabyli Produkty
Certyfikowane przez Fairtrade warte 1,6 biliona euro. Jest to 42% wi cejni w
roku 2005. Dla produktow takich jak kawa czy kakao wzrost by szczegoélnie
imponuj cy, poniewa wyniés odpowiednio 53% i 93%. Sprzeda innych
wiod cych Produktéw Fairtrade — bananéw z 31% wzrostem i herbaty z 49% -
rébwnie jest znacz cy. Rolnicy, uprawiaj cy Bawen Fairtrade réwnie
zauwa Yyli wzrost zapotrzebowania na swoje produkty, ktéry zwi kszy si
bardziej ni o poow tylko w przeci gu roku (zobacz tabel na stronie 22).

Wzrostowi sprzeda y towarzyszy o wi cej licencji przy czaj cych si do
programu (chodzi o firmy, sprzedaj ce finalne, opakowane produkty
Fairtrade). Liczba licencji w 2006 roku si gn a 1954, wzrastaj ¢ 0 29% w
poréwnaniu z rokiem 2005 (aby pozna szczegdy, zapoznaj si z tabel na
stronie 16). Wbrew robi cym du e wra enie liczbom, jeste my nadal bardzo
daleko od Certyfikowanych Producentéw Fairtrade, potrafi cych sprzeda
wszystkie swoje produkty w zgodzie z warunkami stawianymi przez Fairtrade.
W rzeczywisto ci FLO oblicza, i okoo 20% cao ci produkcji owych
wytwarcow jest sprzedawanych zgodnie z wy ej wspomnianymi warunkami.

Jest to jeden z powodow, dla ktorych pomimo imponuj cego wzrostu
obserwowanego przez ostatnie 10 lat, rynek Fairtrade nadal ma mnéstwo
miejsca na popraw wynikéw. FLO oraz jego cz onek, Inicjatywy Oznaczaj ce
(Labelling Initiatives), pracuj by otworzy nowe rynki i zidentyfikowa nowe
mo liwo ci inwestycyjne dla producentéw. Szcz liwie, nie s w tych

staraniach osamotnieni, poniewa miliony konsumentéw i os6b wspieraj cych
spieszy z pomoc .

W tym roku, po raz kolejny, mogli my obserwowa jak ochotnicy
zmobilizowali si , aby podnosi wiadomo , dotycz ¢ niesprawiedliwo ci w
handlu i promowa Fairtrade w swoich spo eczno ciach lokalnych, ko cio ach,
miastach i tym podobnych. Na przyk ad podczas Dwo6ch Tygodni Fairtrade w
Wielkiej Brytanii, trwaj cych od 26 lutego do 11 marca 2007 roku, oddani
ochotnicy w caym kraju zorganizowali oko o 10 tysi cy lokalnych wydarze
promuj cych Fairtrade.

Inn , niezwykle udan inicjatyw , podj t przez oddanych konsumentow
jest ‘Miejska Kampania Fairtrade’ (‘Fairtrade Town Campaign’). Aby zdoby
miano Miasta Fairtrade (Fairtrade Town), Rada Miasta musi mi dzy innymi
przyj rezolucj , wspieraj c Fairtrade i przeznaczy Produkty
Certyfikowane przez Fairtrade (kaw , herbat , cukier i inne produkty) na
potrzeby miasta. To dzi ki niezwyk emu poparciu ze strony zaanga owanych
konsumentéw Fairtrade wiele samorz déw lokalnych zdecydowao si
przy czy do akcji. Miejska Kampania Fairtrade narodzia si w Wielkigj
Brytanii, gdzie obecnie znajduje si ponad 270 Miast Fairtrade. Jednocze nie,
idea szybko rozprzestrzenia si na inne kraje, takie jak Belgia, W ochy,
Irlandia, a niedawno tak e Kanada, Finlandia i Szwecja.

W Belgii owa kampania, ktéra zostaa zapocz tkowana w 2005 we
Flanders, bya bardzo udana. 40% z 308 miast we Flanders jest obecnie
zaanga owanych w Kampani Miejsk Fairtrade, a 30 z nich zosta o oficjalnie
uznanych za Miasta Fairtrade.

W Kanadzie pierwsze Miasto Fairtrade powsta o zaledwie trzy miesi ce
temu. 17 kwietnia 2007 roku miasto Wolfville oficjalnie zostao pierwszym
kanadyjskim Miastem Fairtrade. Byo to mo liwe dzi ki wysi kom cz onkéw
Komitetowi Doradztwa Fairtrade w Wolfville (Wolfville Fairtrade Advisory
Committee), ktory zawiera szerok reprezentacj inwestoréw, a po réd nich
réwnie reprezentantow miasta Wolfville, Korporacji Rozwoju Biznesu
Wolfville (Wolfville Business Development Corporation) i studentéw
uniwersytetu. Przy okazji tego wydarzenia burmistrz Wolfville, Pan Bob Stead,
powiedzia:
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doda
Pan Stead.

Poza Kampani Miejsk Fairtrade, liczne grono lokalnych ochotnikow
pracuje niestrudzenie, aby podnie wiadomo , dotycz ¢ idei
sprawiedliwego handlu. Bardzo cz sto mo na ich spotka , dostarczaj cych
informacje przechodniom na ulicach miast. Te grupy ochotnikéw cz sto
pracuj w bliskiej kooperacji z ekip z Inicjatyw Oznaczaj cych.

Na przyk ad Max Havelaar France ogélnie pracuje z 46 stowarzyszeniami,
skadaj cymi si z okoo 2000 ochotnikéw z caej Francji. Romain Vignes,
Ochotniczy Funkcjonariusz Sieci Rozwoju (Volunteer Network Development
Officer) w Max Havelaar France, jest w staym kontakcie z wieloma z tych
zaanga owanych ochotnikéw:

W roku 2007 FLO, jego czonek, czyli Inicjatywy
Oznaczaj ce, i tysi ce oddanych klientéw i oséb wspomagaj cych, b dzie
pracowa o w celu pobicia poziomu ubieg orocznego, ktéry uplasowa si na
wysoko ci 1,6 biliona euro. Jednocze nie, zapewni oni producentom
sprzeda wi kszej ilo ci produktéw, ukazuj cych si w zgodzie z warunkami
Fairtrade w przysz ym roku.

moéwi Masao Takahashi, konsument z Tokio w Japonii.
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ZAKRES SPRZEDA Y POSZCZEGOLNYCH PRODUYTOW FAIRTRADE W LATACH 2005 / 08

BANANY* 2005 103,877 2008 135,763
VAKAO* 2005 5,661 2008 10,952
KAWA* 2005 33,994 2008 52,077
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MIOD* 2005 1,330 2005 1,552
SOKI* 2005 4,857 2008 7.065
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Pl K] SPORTOWE* 2005 64,144 2005 152,412
CUKIER* 2005 3,612 2008 7.159
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S OTO ZAVRESY SPRZEDA Y G OWNYCH PODUYTOW FAIRTRADE. INFORMACIE NA TEMAT ZAKRESOW SPRZEDA Y INNYCH PRODUKTOW MOG
BY ODNALEZIONE NA STRONIE INTERNETOWEJ FLO: WWW. EAIRTRADE.NET
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Bez w tpienia rok 2006 zostanie zapami tany jako czas, kiedy Banany
Fairtrade ostatecznie pozostawiy nisz , aby wej w g éwny nurt, docieraj ¢
do milionbw konsumentéw i zmieniaj ¢ ycie tysi cy producentow z
rozwijaj cych si krajow.

Dobre nowiny przybyy w listopadzie 2006 roku z Wielkiej Brytanii, kiedy
tamtejsza sie supermarketdéw Sainsbury’'s og osia, e zamierza zmieni cay
asortyment bananéw na w stu procentach Certyfikowane przez Fairtrade.

W rezultacie przej cia na 100% Fairtrade, Sainsbury’s kupi pi  razy wi cej
Bananéw Fairtrade od dostawcOw, prawie podwajaj ¢ ilo Bananéw
Fairtrade sprzedawanych w Wielkiej Brytanii. Obecnie, Banany Fairtrade ju
zajmuj 8% rynku bananowego na Wyspach. Ale nie tylko w Wielkiej Brytanii
banany Fairtrade maj swoj czas. W 2006 roku konsumenci Finnish kupili 7,3
milionéw kilogramoéw Bananéw Fairtrade, costanowi 0 46% wi ksz liczb ni
w roku ubieg ym. Jedna z g 6wnych sieci supermarketéw, Siwa, sprzedaje
wy cznie Banany Fairtrade od czerwca 2005 roku. Banany Fairtrade ju teraz
osi gn vy 11% udzia u w rynku w Finlandii (7% w 2005).

Z kolei w Szwajcarii, ktéra zawsze bya i nie przestaje by wiod cym
rynkiem dla Bananéw Fairtrade, odmiana Fairtrade stanowi 55%

szwajcarskiego rynku bananéw. Ogolnie, sprzeda Bananéw Certyfikowanych
przez Fairtrade w roku 2006 wzros a o 31%, si gaj c liczby ponad 135.000
ton metrycznych. Szacuje si , e ten imponuj cy wzrost uczyni znacz ce
zmiany w yciu 8.500 rolnikéw i ich spoeczno ci w centralnej i po udniowej
Ameryce i na Karaibach. Rolnicy, zajmuj cy si upraw bananéw, prze ywali
w ostatnich latach trudny okres z powodu konkurencyjnych cen, oferowanych
przez supermarkety. Podczas, gdy du e sieci supermarketéw walczyy o jak
najni sze ceny, Spoeczno ci, uprawiaj ce banany, ktére znajduj si na
ko cu a cucha pokarmowego, paciy wysok cen zaréwno w wymiarze
socjalnym jak i rodowiskowym. W tym kontek cie, Fairtrade udowadnia, i
jest ko em ratunkowym dla rolnikéw, uprawiaj cych banany.

Na the Windward Islands of Saint Lucia, Grenada, Dominica i Saint Vincent
na Karaibach, znajduje si  3.000 rolnikéw, zajmuj cych si upraw Bananow
Fairtrade, a 90% ich eksportu stanowi Fairtrade. Renwick Rose, koordynator
Stowarzyszenia Rolnikéw the Windward Islands (the Windward Islands
Farmers’ Association — WINFA), méwi, e Fairtrade efektywnie ocalia
przemys bananowy, ktéry jest niezwykle istotny dla gospodarki wysp. W
latach dziewi dziesi tych prawie po owa rolnikéw, uprawiaj cych banany na
Windward Islands musiaa zamkn swoje interesy, poniewa niskie ceny
skupu uniemo liwiy im pokrycie kosztéow produkcji. Dzi ki wzrostowi w
sprzeda y Bananow Fairtrade i id cemu za tym dalszemu rozwojowi, ktory
jest przewidywany na rynku Bananéw Fairtrade, oczekuje si , i wszystkie
banany na Windward Islands wejd w kr g Fairtrade do ko ca 2007 roku.

Jednak poza zapewnieniem stabilizacji gospodarczej, Fairtrade chce tak e
nada wi ksze prawa drobnym rolnikom i pomd&c im we wzi ciu udziau w
a cuchu jako ci, dotycz cym produkcji, ktér si zajmuj . Dobry przyk ad
tego typu rozwoju mia miejsce w regionie, s yn cym z uprawy bananéw, Valle
Del Chira, w prowincji Piura, na pdnocy Peru. W przeszo ci cztery
Organizacje Producenckie uprawiaj ce Banany Certyfikowane przez Fairtrade
w regionie nie miay do wiadczenia w dziedzinie jak jest eksport. W zwi zku
z tym, eksporterzy Fairtrade wzi li na siebie odpowiedzialno za zbiory,
procesy pakowania i eksportowania, podczas gdy producenci skupili si
jedynie na produkcji owocow. Maj ¢ du o wi ksze do wiadczenie w handlu,
zwi zanym z bananami, w roku 2006 producenci byli gotowi do wzi cia
wi kszej odpowiedzialno ci za proces handlowy, zwi zany z ich bananami.
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Od stycznia 2006 roku, pracowali oni nad dostaw swoich zbiorow,
pakowaniem owocéw (Farm Gate level) oraz przewo eniem swoich plonow
gotowych na eksport do portu (Free on Board level). Jednostka Biznesowa
Producentéw FLO w Ameryce aci skiej dostarczy a wsparcia producentom w
zrealizowaniu dostawy.

Poza wieloma innymi akcjami, Jednostka Biznesowa Producentow FLO w
Ameryce aci skiej zorganizowaa wypraw do niewielkich rolniczych
organizacji producenckich w Ekwadorze. Miao to na celu przybli enie
perspektywy, z jakiej postrzegano a cuch produkcji bananéw, zapewnienie
bada oraz dogodnych, dwustronnych spotka mi dzy producentami i
eksporterami. Ten proces by tak e w peni wspierany przez eksporterow
Fairtrade z tego regionu. Jedn z pierwszych organizacji producenckich, ktéra
pomy Inie uko czya proces pakowania bya APPBOSA. Z powodu tej
wyj tkowej okazji Valentin Ruin Delgado, Prezes spd dzielni powiedzia:
.Jestem bardzo dumny, i APPBOSA zapocz tkowaa swdj w asny
system pakowania. By o to mo liwe tylko dzi ki wsparciu Jednostki
Biznesowej Producentéw FLO w Ameryce aci skiej i naszego
eksportera. Oczywi cie chciabym réwnie bardzo podzi kowa
wszystkim naszym czonkom za ci k prac i entuzjazm. Chcia bym
przekaza przes anie nadziei do innych rolnikéw, prowadz cych
dziaalno na niewielk skal : nie powinni si obawia , gdy czasami
marzeniamog si urzeczywistni . Z nienasyconym apetytem na banany i
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zapotrzebowaniem na produkt, pochodz cy z etycznych rode, przewiduje
si, i wicej firm zdecyduje si zaoferowa Banany Fairtrade swoim
konsumentom. Tym samym pozwoli si nawet wi kszej liczbie producentéw
czerpa korzy ciz procesuirosn wsi

‘BEZ FAIRTRADE NIE ISTNIELIBY MY JAKO PRODUCENCI BANANOW'
FERNANDO PACHECO APAD EKWADOR
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STANDARDY FAIRTRADE DLA BANANOW

MINIMALNA CENA FAIRTRADE | DOTACJE

1. Organizacje producenckie maj zagwarantowan cen wyj ciow (Cena
Minimalna Fairtrade), ktéra pokrywa redni koszt produkcji. Minimalna
Cena Fairtrade dla bananéw jest r6 na dla ka dego regionu i opiera si
na kosztach nieprzerwanej produkcji w ka dym z nich. Cena Minimalna
dla owocéw bez rodkéw chemicznych jest tak e wy szani tadla
owocow, uprawianych w sposéb konwencjonalny. Pe na lista Minimalnych
Cen dla bananéw Fairtrade jest dost pna na stronie internetowej FLO:
WWW.FAIRTRADE.NET/FILEADMIN/USER_UPLOAD/CONTENT/BANA
NA_SF_MARCH_07_EN.PDF

2. Dotacje Fairtrade w wysoko ci 1 dolara ameryka skiego za skrzynk
bananéw jest p acona organizacjom producenckim.

STANDARDY FAIRTRADE DLA SPO DZIELNI,
ZAJMUJ CYCH SI BANANAMI

DEMOKRACJA

Zyski musz by réwno dystrybuowane mi dzy cz onkéw spé dzielni.

Wszyscy cz onkowie organizaciji producenckiej maj g os w podejmowaniu
decyzji i w organizacji grupowe;j.

STANDARDY FAIRTRADE DLA PLANTACJI BANANOW

ZARZ DZANIE DOP ATAMI FAIRTRADE

Wspéinoty grupowe s tworzone i zawieraj pracownikow i zespé
zarz dzaj cy odpowiedzialny za dop aty.

Dop aty nie mog by wykorzystywane na pokrycie staych wydatkéw
operacyjnych, ale raczej na popraw warunkow ycia i pracy.
PRACA NIEWOLNICZA | ZATRUDNIANIE DZIECI
Zmuszanie do pracy oraz zatrudnianie dzieci poni ej 15 roku ycia s
zabronione. Praca dzieci powy ej 15 roku ycia nie mo e uniemo liwia
ich edukacji. Nie mog one wykonywa pracy, ktéra nakadaa by
jakiekolwiek ryzyko na ich zdrowie.
WOLNO ZGROMADZE |POROZUMIENIA ZBIOROWE
Pracownicy maj prawo do zak adania i przy czania si do niezale nych
zwi zkow.
WARUNKI PRACY
Warunki pracy s sprawiedliwe dla wszystkich pracownikow.
Pensje musz by réwne lub wy sze od redniej regionalnej pensji lub

p acy minimalnej. rodki bezpiecze stwa i zdrowia musz by ustalone w
celu unikni cia okalecze , spowodowanych prac .



JA NIEJSZA PRZYSZ O

Jest oko o 25 milionéw rolnikéw, uprawiaj cych kaw na caym wiecie i
wszyscy oni pami taj ostatni kryzys na rynku. Niemal w ci gu jednej nocy
mi dzynarodowe ceny ulegy zaamaniu. Setki tysi cy rolnikébw od laséw
deszczowych w Peru po zbocza Kilimand aro zosta o wypchni tych z rynku.
By o to kolejne przypomnienie jak bardzo ci rolnicy s podatni na niestabilny
rynek wiatowy i jego bardzo wahaj ce si ceny.

W zwi zku z tym trudnym i niestabilnym kontekstem Minimalna Cena
Fairtrade i Dop aty Fairtrade mog uczyni znacz ¢ rd nic w yciu rolnikow.
Posiadanie lub nieposiadanie kupca, ktéry b dzie gotowy zap aci Minimaln
Cen Fairtrade mo e oznacza wyprzedanie towaru i obranie kierunku na
kolejne du e miasto albo kontynuowanie ycia i pracy na w asnej ziemi.

Valentin Chinchay, prezes Federacion Regional de Asociaciones de
Requenos Cafetaleros Ecologicos del Sur (FAPECAFES), Kooperator
Certyfikowanej Kawy Fairtrade w Ekwadorze, nie zapomnia co oznacza
ostatni kryzys na rynku kawy dla niego i innych rolnikéw z jego spé dzielni,
czyli w sumie dla 1.500 os6b.

W roku 2001 i 2002, podczas wiatowego kryzysu na rynku kawy, nasza
sytuacja by a rozpaczliwa. Otrzymywali my od 20 do 25 dolaréw za kwintal
(kwintal = 100 funtéw, 25 US$ za kwintal = 0,25 US%/Ib)... Wielu producentéw
kawy z Ekwadoru odesz 0. Nie mieli my innego wyj cia jak tylko zaniecha
kultury, zwi zane] z kaw " wyja nia Valentin. FAPECAFES zyskao tytu
Certyfikowanego przez Fairtrade cztery lata temu, w 2003 roku. W zwi zku z
tym, e Valentin osobi cie ucierpia z powodu krachu na rynku kawy, jest
zapalonym adwokatem Fairtrade: ,Obecnie sprzedajemy 80% ogolne]
produkcji kawy w zgodzie z warunkami, nao onymi przez Fairtrade. Za
nasz Kaw Fairtrade, produkowan w sposéb naturalny, bez
konserwantéw, otrzymujemy 139 US$ za kwintal. Z kolei za kaw |,
produkowan w spos6b konwencjonalny, dostajemy 119 US$ za kwintal.
Ale o wiele istotniejsza ni wysokie ceny jest stabilizacja, ktér przynosi
ze sob Fairtrade. Nie jeste my ju tak podatni na niestabilno rynku,
jak byli my kiedy .”

DLA ROLNIKOW, UPRAWIAJ CYCH KAW FAIRTRADE
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Fakt, i FAPECAFES i du o wi cej innych spddzielni jest w stanie
sprzeda wi cej procent ze swojej ogoélnej produkcji kawy pod warunkami
Fairtrade odbywa si dzi ki milionom konsumentdéw, ktérzy na t kaw
czekaj . Konsumpcja Certyfikowanej Kawy Fairtrade na wiecie wzrosa do
53% w ubiegym roku, osi gaj ¢ 52.000 ton metrycznych. Najszybciej
rozwijaj cym si rynkiem s Stany Zjednoczone Ameryki P6 nocnej, gdzie
sprzeda kawy Fairtrade podwoia si w roku 2006.

Ch tne, by zaspokoi oczekiwania klientdw, niektére firmy poczyniy
znaczne zobowi zania na rzecz kawy Fairtrade w roku 2006. We wrze niu
2006 roku Insomnia Coffee Company w Irlandii w punktach sprzeda y w
caym kraju, b dzie w 100% Certyfikowana przez Fairtrade. By to pierwszy
raz, kiedy irlandzka kompania kawowa podj a decyzj by uczyni rédem
swojej kawy Fairtrade. W Wielkiej Brytanii, Marks&Spencer zmieni o swéj cay
asortyment herbaty i kawy na Fairtrade w kwietniu 2006 roku. W pa dzierniku,
Scandic i Hilton, jedne z g éwnych sieci hoteli w Szwecji, ogosiy, e b d
serwowa jedynie Kaw Fairtrade. Réwnie w 2006 roku, irlandzkie i
niemieckie linie lotnicze, Ryanair i Air Berlin, zacz y podawa wy cznie
Certyfikowan Kaw Fairtrade swoim pasa erom. A to jedynie kilka
przyk adéw. Ten stay wzrost sprzeda y przyniesie du o wi cej korzy ci
spo eczno ciom producentéw kawy w przyszo ci. Od 1 czerwca 2007 roku
Dotacje Fairtrade wzrosn z 5 centéw ameryka skich do 10 centéw za funt,
je lichodzi o Kaw Fairtrade.
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STANDARDY FAIRTRADE DLA KAWY

1. Organizacje producenckie maj zagwarantowan cen
wyj ciow (Minimaln Cen Fairtrade) w wysoko ci 1.21 US$/Ib
za czyst kaw gatunku Arabica z Afryki i Ameryki Centralnej i
1.19 US%/Ib za czyst kaw gatunku Arabica z Azji i Ameryki
Po udniowe).

2. Dop aty Fairtrade w wysoko ci 10 centéw ameryka skich/lb
(od pierwszego czerwca) s dodawane do ceny zakupu i S
wykorzystywane przez sp6 dzielnie w inwestycjach spo ecznych i
gospodarczych w obszarze spo eczno ci i na poziomie spo ki.

3. Producenci s zorganizowani w organizacjach, ktérych s
wa cicielami i ktorymi zarz dzaj .

4. Standardy rodowiskowe ograniczaj u ycie agrochemikaliow
i wspomagaj ci go

5. Przed-eksportowe linie kredytowe s dane organizacjom

producenckim. Je li jest taka potrzeba, do 60% ceny zakupu
powinno by uprzednio finansowane na rzecz organizaciji
producenckich.

6. Wymagane jest demokratyczne podejmowanie decyziji.
Wszyscy maj réwne prawo do g osowania.

RYNEK KAWY ARABICA W LATACH 1989-2007: POROWNANIE CEN
JE LI CHODZI O FAIRTRADE | NOWY JORK

Organiczny Dyferencja Fairtrade dla ca ego asortymentu kawy organicznej
tak e wzrés o 5 centéw ameryka skich za funt, zmieniaj ¢ si z 15 na 20
centdw. Wzrost Organicznego Dyferencjau odzwierciedla wy sze koszty
produkcji organicznej staej zarowno jak oferowanie dalszego bod ca dla

rodowiskowo staego rozwoju. Te wzrosty zapewni organizacjom
producentéw kawy dodatkowy dochdéd pa stwowy, aby kontynuowa
inwestycje w indywidualnych rolnikéw, spé dzielni i poziom spo eczno ci.
Decyzja zostaa bardzo dobrze przyj ta przez sieci producentéw. Merling
Preza, wiceprezes Coordinadora Latino Americana y del Caribe de Comercio
Justo (CLAC), powiedzia:
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Bawe na jest g 6wnym rdéd em wymiany mi dzynarodowej i dochodow
pa stwowych gromadzonych przez rz d, je li chodzi o kraje Afryki
Zachodniej, takie jak: Burkina Faso, Mali czy Benin i szacuje si, e 10
milionéw ludzi w regionie ca kowicie polega na produkcji bawe ny, je li chodzi
o ich ycie. W wielu maych wioskach w tych krajach, bawe na jest ostoj
wiejskiej spo eczno ci, zapewniaj ¢ g 6wne, a w wielu przypadkach — jedyne,

r6do dochodéw dla wielu mieszka cow. Bawena utrzymuje opiek
zdrowotn iedukacj . Pomaga budowa domyiszkoy.

Wed ug Banku wiatowego, region Afryki Zachodniej znajduje si po réd
najta szych producentéw bawe ny. Jednak pomimo tej wzgl dnej zalety, traci
on wiatowe rynki a rolnicy produkuj cy bawen cierpi z powodu
wzrastaj cego ubdstwa. Subwencje bawe ny Stanéw Zjednoczonych oraz, na
mniejsz skal , Unii Europejskiej, przyczyniaj si do gwatownego spadku

wiatowych cen bawe ny. Wed ug raportu opublikowanego nie tak dawno, bo

w czerwcu 2007 roku, je li wyeliminowa oby si subwencje bawe ny Stanéw
Zjednoczonych dochody pa stwowe dla 10 milionéw Afryka czykow
wzrosyby o 2.3% do 5.7%. Od kwietnia 2004 roku FLO razem z innymi
Mi dzynarodowymi Organizacjami Fairtrade, zgrupowanymi w sieci FINE
(nazwa zosta a utworzona od pierwszych liter nazw organizaciji FLO, IFAT,
NEWS! | EFTA) posiadaj Biuro Wspieraj ce Sprawiedliwo w Handlu (Fair
Trade Advocacy Office) w Brukseli. Praca wspieraj ca skupia si na
wyst pieniach w sprawie sprawiedliwo ci w handlu na takich polach jak na
przyk ad umachnianie pozycji Fairtrade i eliminacja subwenciji rolniczych.

Wiele innych organizacji pozarz dowych i grup aktywistéw toczy
nieustaj ¢ wojn z subwencjami rolniczymi od bogatych krajow. Niestety,
zmiany nie zachodz z dnia na dzie . W mi dzyczasie sytuacja producentow
bawe ny z krajéw rozwijaj cych si nieustannie si pogarsza. Stawiaj c sobie
za cel pomoc tak wielu rolnikom, nale cym do tej grupy, jak to tylko mo liwe,
FLO rozwin o standardy Fairtrade i w 2005 roku obj y one bawen . FLO
szacuje, i obecnie 28.000 rolnikdw czerpie korzy ci z owej inicjatywy. Jest to
nadal niezwykle skromna liczba, jednak rozrastaj ca si liczba konsumentéw
domaga si wyrobéw w 6kienniczych wyprodukowanych z Bawe ny Fairtrade.
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Te wymogi rynku, zaczynaj przekonywa sklepy z g éwnych ulic wielkich
miast do magazynowania ubra i przedmiotéw, maj cych zastosowanie w
gospodarstwie domowym, wykonywanych z materia 6w, pochodz cych z
uczciwego handlu. W konsekwencji FLO oczekuje, i coraz wi cej
producentdbw b dzie mogo sprzedawa swoj bawen w zgodzie z
warunkami Fairtrade.

Dla tych rolnikéw, ktérzy ju sprzedaj swoj bawen na rynku Fairtrade,
korzy ci finansowe s znacz ce. Na przyk ad dochdd jaki przynios y rolnikom
z Bawe ny Fairtrade zbiory z prze omu lat 2005 i 2006 by o 40% wy szy w
Senegalu w poréwnaniu z konwencjonalnymi warunkami. W Mali bya to
ré nica w wysoko ci 70%. Ten dodatkowy dochéd umo liwi wa ciw
popraw ycia wielu spo eczno ci.

Na przykad w Stowarzyszeniu Dougouragoroni (Association
Dougouragoroni), ktére jest Kooperatorem Certyfikowanej Bawe ny Fairtrade
w Mali, 500 mieszka céw wioski zobaczy o0 na wasne oczy jak dodatkowy
dochdd wygenerowany przez Fairtrade wywar pozytywny wp yw na ich ycie.
Na wasnym zgromadzeniu ogoélnym rolnicy zdecydowali, e zainwestuj
cze Dotacji Fairtrade na wybudowanie odpowiedniego budynku dla lokalnej
szkoy, ktéra wcze niej znajdowa a si w zwyk ej chacie.
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STANDARDY FAIRTRADE DLA BAWE NY

1. Producenci, to niewielkie rodzinne farmy, zorganizowane w

spé dzielnie (lub stowarzyszenia), ktérych s wa cicielami i
zarz dzaj nimi w sposob demokratyczny.

2. Minimalna cena gwarantowana jest p acona bezpo rednio
organizacjom producenckim.

3. Standardy rodowiskowe
agrochemikaliow i wspomagaj stabilno

ograniczaj u ycie

4. Przed-eksportowe linie kredytowe s uruchamiane na rzecz
spo dzielni na yczenie do 60% ceny zakupu.

5. Dotacje od 0.05 do 0.06 US$/kilogram s dodawane do ceny

zakupu i wykorzystywane przez organizacje producenckie na
inwestycje spo eczne i gospodarcze, to jest na edukacj , opiek
zdrowotn , sprz t potrzebny do obrobki surowca, po yczki dla
cz onkow.

6. Zakazuje si jakiegokolwiek rodzaju pracy przymusowej,
W Czaj c zatrudnianie dzieci.

mowi nauczyciel z
wioski. Drugim projektem sfinansowanym z Dotacji Fairtrade jest spichlerz.
Znacznie poprawi on bezpiecze stwo ywno ciowe mieszka cow wioski,
pozwalaj ¢ im na przechowywanie zbo a przez cay rok. Przedtem, byli oni
zmuszeni do jego sprzeda y za bardzo nisk cen w trakcie trwania niw, gdy
dost pne by o cae mnéstwo ziarna. P6 niej musieli kupowa ziarno podczas
pory deszczowej. Rolnicy z Dougouragoroni ju s zaj ci planowaniem
nowego projektu z Dotacji Fairtrade, ktéry zosta zaaprobowany dla dobra
Spo eczno Ci.

Produkty Bawe ny Fairtrade mo na znale we Francji, Wielkiej Brytanii,
Austrii, Belgii, Kanadzie, W oszech, Luksemburgu i Szwajcarii. W ci gu
ostatnich dwéch lat, asortyment produktow znacznie si zwi kszy. Dzi ,

konsumenci mog znale produkty od r cznikéw, prze cierade i koszulek z
krétkim r kawem, po patyczki do uszu i p atki kosmetyczne, produkowanych z
Bawe ny Fairtrade. Szacuje si , e w roku 2006 ponad 1.5 miliona rzeczy
wykonywanych z Certyfikowanej Bawe ny Fairtrade by o sprzedawanych na
caym wiecie.

W roku 2007 i 2008 Norwegia, Dania, Szwecja, Finlandia, Austria i Niemcy
b d wprowadza na rynek produkty Bawe ny Fairtrade. W zwi zku z t
ekspansj , Fairtrade b dzie kontynuowa dostarczanie namacalnych korzy ci
rolnikom, uprawiaj cym bawe n na niewielk skal . Tym samym pozwoli si
mieszka com Dougouragoroni i innych wiosek na kontynuowanie dyskusji na
temat jak zainwestuj oni dotacje Fairtrade w przysz o ci.

moéwi Soloba Mady
Keita, Producent Certyfikowanej Bawe ny Fairtrade z Mali.




Podczas ostatnich niw (zima 2005 / 06) producenci z Mali zarobili o 70% wi cej ze sprzeda y bawe ny w zgodzie z

wymogami Fairtrade. W Senegalu by o to 0 40% wi cej.

Cena Minimalna Fairtrade za konwencjonaln bawe n 0,36 euro / kilogram + 0,05 Dotacji Fairtrade na bawe n

Cena za konwencjonaln bawe n w Senegalu 0,30 euro / kilogram
Cena za konwencjonaln bawe n w Mali 0,24 euro / kilogram
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Zatwierdzone przez Luuka Zonnevelda,
Dyrektora Zarz dzaj cego FLO International, Bonn, 15 marca 2007

O WIADCZENIE AKTYWNO CI FINANSOWEJ NA KONIEC ROKU 2006 (31 GRUDNIA)
Wszystkie warto ci podane s w euro.



CZ ONKOWIE ZARZ DU

Raul Del Aguila reprezentuje producentéw kawy z Ameryki aci skiej.

Jest te Prezesem CLAC i Dyrektorem Zarz dzaj cym COCLA, Kooperatora
Certyfikowanej Kawy Fairtrade w Peru.

lam Retman jest Zast pc Dyrektora i Przewodnicz cym Relacji
Handlowych Fundacji Fairtrade w Wielkiej Brytanii.
Miguel Clerck jest Dyrektorem Max Havelaar w Belgii.

Victor Ferreira jest Dyrektorem Max Havelaar we Franciji. Zrezygnowa
z pozycji jako czonek Zarz du i Dyrektor Max Havelaar we Francji w maju
2007 roku.

Barbara Fiorito jest Przewodnicz cym Zarz du Dyrektoréw. Jest
niezale nym cz onkiem Zarz du. Uprzednio pracowa a w Oxfam w Zarz dzie
w Stanach Zjednoczonych (od 1992) a tak e jako Przewodnicz cy Zarz du
oraz Zast pca Przewodnicz cego w Oxfam International w latach 2000 —
2005.

Leo Ghysels reprezentuje Zarejestrowanych Handlowcoéw Fairtrade.
Jest Dyrektorem Departamentu Bada Producenckich Oxfam Wereldwinkels
w Belgii.

Jens Erik Dalgaard Jansen jest Zast pc Dyrektora Max Havelaar

w Danii.

Jean-Louis Homé jest niezale nym Czonkiem Zarz du. By
Dyrektorem Heineken dla operacji w Afryce i Bliskim Wschodzie przez 10 lat,
od 1993 do 2002.

Binod Mohan reprezentuje Organizacje Producenckie w Azji. Jest
Przewodnicz cym NAP oraz Dyrektorem Zarz dzaj cym Indyjskich
Promotoréw Herbaty, Stanu Certyfikowanej Herbaty Fairtrade.

Rick Peyser reprezentuje Zarejestrowanych Handlowcéw Fairtrade. Jest

Dyrektorem Public Relations w Greek Mountain Coffee Roasters w USA
(coffee roasters — przedsi biorstwa zajmuj ce si pra eniem kawy — przyp.
tum.).

Paul Rice jest Zao ycielem CEO TransFair w USA
Martin Rohner jest CEO Fundacji Max Havelaar w Szwajcarii. Po

rezygnacji Victora Ferreira zast puje go w Zarz dzie FLO.

Cerlos Eugenio Vargas jest czonkiem Zarz du reprezentuj cym
Organizacje Producenckie w Ameryce aci skiej. Pracuje dla Spo6 dzielni
Certyfikowanych Bananéw Fairtrade w Kostaryce, jako koordynator zgodno ci
ze Standardami Fairtrade i relacji handlowych.

Yorokamu K. ‘Abaine’ Abainenama reprezentuje Organizacje
Producenckie w Afryce. Jest Generalnym Kierownikiem Jednostki Us ug
Eksportowych (Union Export Services Ltd — UNEX) w Ugandzie.



Fairtrade Austria (w Austrii) WWW.FAIRTRADE.AT

Max Havelaar Belgium (w Belgii) WWW.MAXHAVELAAR.BE
TransFair Canada (w Kanadzie) WWW.TRANSFAIR.CA

Max Havelaar Denmark (w Danii) WWW.MAXHAVELAAR.DK

Stowarzyszenie Promocji Fairtrade w Finlandii

(Association for Promoting Fairtrade) WWW.REILUKAUPPA.FI

Max Havelaar France (we Francji) WWW.MAXHAVELAARFRANCE.ORG
Transfair Germany (w Niemczech) WWW.TRANSFAIR.ORG

Fairtrade Mark Ireland (w Irlandii) WWW. FAIRTRADE.IE

Fairtrade TrandFair Italy (we W oszech) WWW.FAIRTRADEITALIA.IT
Fairtrade Label Japan (w Japonii) WWW.FAIRTRADE-JP.ORG

TransFair Minka Luxemburg (w Luksemburgu) WWW.TRANSFAIR.LU
Comercio Justo Mexico (w Meksyku) WWW.COMERCIOJUSTO.COM.MX
Max Havelaar Netherlands (w Holandii) WWW.MAXHAVELAAR.NL
Fairtrade Max Havelaar Norway (w Norwegii) WWW. MAXHAVELAAR.NO

Asoc. del Sello de Comercio Justo Spain (w Hiszpanii)

WWW.SELLOCOMERCIOJUSTO.ORG

Fairtrade Sweden (w Szwecji) WWW.RATTVISEMARKT.SE

Max Havelaar Switzerland (w Szwajcarii) WWW.MAXHAVELAAR.CH

Fundacja Fairtrade w Wielkiej Brytanii (Fairtrade Foundation UK)
WWW.FAIRTRADE.ORG.UK

TransFair USA (w Stanach Zjednoczonych) WWW.TRANSFAIRUSA.ORG

Fairtrade Labelling Australia/NZ (w Australii i Nowej Zelandii)

WWW.FTA.ORG. AU WWW.FTA.ORG.NZ

AFRYKA
Afryka ska Sie Fairtrade (Africa Fairtrade Network)

africafairtrade@yahoo.com

AZJA

Sie Producentéw Azjatyckich (Network of Asian Producers)
napflo@gmail.com

AMERYKA ACI SKA i KARAIBY

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Comericio Justo
secretariado@clac-pequenosproductores.org
WWW.CLAC-PEQUENOSPRODUCTORES.ORG
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PERSONEL FLO ORAZ LISTA DONOROW (2006 / 2007)

CA A WYKONANA PRACA NIE
MIA ABY MIEJSCA BEZ NASZYCH
STRONNIKOW FINANSOWYCH,
KTORYM JESTE MY NIEZWYKLE
WDZI CZNI.
Brot fur die Welt Niemcy
Centrum fur Internationale Migration und
Entwicklung (CIM) Niemcy
Deutsche Gesellschatft fur Technische
Zusammenarbeit (GTZ) Niemcy
Deutscher Entwicklungsdienst (DED)
Niemcy
Komisja Europejska
Evangelischer Entwicklungsdienst (EED)
Niemcy
Fondation des Droits de I'Monne au
Travail — Szwajcaria

Hivos — Holandia

Interchurch Organization for

Development Cooperation (ICCO)

Holandia

Misereor — Niemcy

Oxfam-Novib — Holandia

Schweizer Staatssekretariat fur

Wirtschaft (Seco) Szwajcaria

SNV - Holandia

STEP Stiftung Gerechte Teppiche —

Szwajcaria

UNAT/ATES - Francja
ROWNIE WIELKIE PODZIEKOWANIA
NALE SI ZA FUNDUSZE, KTORE
OTRZYMA Y FUNDACJA FAIRTRADE W
WIELKIEJ BRYTANII (THE FAIRTRADE
FOUNDATION UK) ORAZ MARKA
FAIRTRADE W IRLANDII (FAIRTRADE
MARK IRELAND) NA SPECJALNE
PROJEKTY, ZARZ DZANE PRZEZ FLO.

Comic Relief — Wielka Brytania

Department for International

Development (DfID) — Wielka Brytania

Four Acre Trust — Wielka Brytania

Oxfam — Wielka Brytania

Plymouth and South West Coop Society

— Wielka Brytania

Rufford Maurice Laing Foundation —

Wielka Brytania

Shell Foundation — Wielka Brytania

SMB Charitable Trust — Wielka Brytania

Stephen Clark 1965 Trust — Wielka

Brytania

Irish Aid - Irlandia
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