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Szkolenie ,Profesjonalizacja dziatan polskich NGO w zakresie
sprawiedliwego handlu” realizowane przez Fundacje Wspierania
Inicjatyw Ekologicznych w partnerstwie z Polskg Zielong Siecig
i Grupa EFTE; 8-9 listopada 2008, Warszawa.
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FAQ

1. Jak si¢ ma sprawiedliwy handel do Fairtrade?

Okreslenie sprawiedliwy handel (lub Fair Trade pisane oddzielnie) odnosi sie
do catej idei rozwoju globalnego potudnia poprzez wymiane handlowg na
szczegolnych  warunkach, korzystniejszych niz zasady na rynku
miedzynarodowym. Moze dotyczy¢ zardbwno oznakowanych, jak i
nieoznakowanych produktow oraz dziatalnosci réznych organizacji na tym

polu.

Na przyktad: ATO (Alternative Tradeing Organisations), czyli wszystkie organizacje prowadzgce handel
na warunkach umozliwiajgcych producentom z Trzeciego Swiata rozwdj i wyjscie z ubostwa. Nalezy do
nich m.in. Gepa, El Puente, Cafedirect, Tradicraft, Divine Chocolate. Istniejg réwniez sieci i federacje
zrzeszajgce organizacje sprawiedliwego handlu, takie jak EFTA (European Fair Trade Association),
COFTA (Cooperation for Fair Trade in Africa) czy NEWS! (Network of European Worldshops).
Najwieksza sie¢ to IFAT (International Fair Traide Association), ktéra zrzesza 300 organizacji, w tym
innych sieci i zrzeszen, a takze instytucji oraz firm wspierajgcych sprawiedliwy handel w 70 krajach na

catym Swiecie. Ma szerokie spektrum dziatalnosci — jest platformg kontaktu i informacji, promocji (m. in.

organizuje Swiatowy Dzien Sprawiedliwego Handlu), a takze zabiera gtos w imieniu o

ruchu sprawiedliwego handlu na forum publicznym i miedzynarodowym. IFAT %
tworzy wtasne standardy sprawiedliwego handlu, spisy dobrych praktyk w ramach w}"
ktorych wszystkie zaangazowane podmioty (zaréwno producenci, tworzone przez FAI R

nich spotdzielnie, jak i wyspecjalizowani importerzy, dystrybutorzy) spetniaja kryteria | | R A D E
ORGANIZATION

IFAT » THE INTERNATIONAL
FAIR TRADE ASSOCIATION

i zasady sprawiedliwego handlu. Od 2004 r. przyznaje swoim cztonkom Fair Trade

Organisation Mark — znak organizacji sprawiedliwego handlu.
Cztery najwieksze sieci sprawiedliwego handlu na $wiecie: Fairtrade Labelling Organisations
International, IFAT, NEWS!, EFTA tworzg FINE — nieformalng platforme wspodtpracy, zajmujaca sie
koordynacjg i harmonizacjg dziatan sieci cztonkowskich, w tym lobbingiem na rzecz sprawiedliwego
handlu.

Termin Fairtrade jest uzywany dla okreslonego systemu
certyfikacji i oznaczania produktéw sprawiedliwego handlu,

mianowicie: systemu zarzgdzanego przez FLO International.

Powstat on ze stowarzyszenia sie organizacji z roznych

krajébw w ramach organizacji parasolowej FLO Int., utworzonej FAIRTRADE




w celu harmonizacji ruchu. Opracowata ona miedzynarodowy znak
certyfikacyjny Fairtrade, aby ujednolici¢ oznaczenia nadawane produktom. Ze
wzgledu na wypracowang rozpoznawalnos¢ wczesniejszych oznaczeh, w
niektérych krajach miedzynarodowy znak Fairtrade wprowadzany jest
stopniowo.

Certyfikacja w ramach FLO Int. obejmuje transakcje dokonywane z rolnikami
z Trzeciego Swiata przez rézne przedsiebiorstwa, niekoniecznie skupiajgce
dziatalnos¢ na pomocy rozwojowej lecz bedgce ,zwyktymi” firmami

komercyjnymi.

Znak certyfikacji Fairtrade jest narzedziem rozwoju dla mieszkancow krajéw rozwijajgcych sie, opartym
na gwarancji dobrych cen oraz korzystnych kontraktéw na ich produkty. Dotyczy on wytgcznie
produktéw lub ich sktadnikow wytwarzanych w krajach rozwijajgcych sie. Nie jest gwarancjg
przestrzegania praw pracowniczych na dalszych etapach produkcji, w tym przetwarzania, pakowania,

transportu, sprzedazy.

2. Jaka jest struktura systemu Fairtrade?

FLO Int. (Fairtrade Labelling Organisations International) jest organizacjg
parasolowg dla Inicjatyw Licencjonujgcych 2z poszczegdinych krajow
Europejskich, oraz sieci producenckich z réznych kontynentéw (Producer
Networks). Sieci producenckie zrzeszajg przedstawicieli spétdzielni
zajmujgcych  sie  produkcjg towaréw sprzedawanych w ramach

sprawiedliwego handlu.

Sg to: AFN (African Fairtrade Network), CLAC (Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de
Comercio Justo), NAP (Network of Asian Producers).

Gtéwnym zadaniem FLO Int. jest ustalanie standardéw warunkéw produkcji i
wymiany handlowej. Przy FLO Int. istnieje niezalezna firma audytowa,
FLO-Cert, ktora zajmuje sie kontrolowaniem przedsiebiorcéw pod katem tych
standardéw oraz wydawaniem certyfikatow spetnienia standardow. Inicjatywy
Licencjonujace obecne w poszczegolnych krajach udzielajg przedsiebiorcom
pozwolenia na uzycie znaku Fairtrade, wspierajg rozwoj nowych produktow
Fairtrade oraz nowych kanatéw ich dystrybucji. Dodatkowo organizacje te w
sposob profesjonalny zajmujg sie dziataniami edukacyjnymi i promocyjnymi w
tym obszarze oraz lobbingiem na rzecz Fairtrade.

Organizacje, ktére stworzyty FLO Int. w roku 1997, staly sie
cztonkami-zatozycielami i Inicjatywami Licencjonujgcymi w swoich krajach.
Wraz z rozwojem nowych rynkéw, powstawaty nowe krajowe Inicjatywy

Licencjonujgce i liczba cztonkdéw powiekszata sie. Obecnie istnieje 20
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Inicjatyw w Europie, Ameryce Pdétnocnej, Japonii, Australii i Nowej Zelandii.
Procesy decyzyjne i administracyjne FLO Int. sg przy tej ilosci cztonkéw
bardzo utrudnione. Dlatego struktura jest przeksztatcana. Podjeto decyzje, ze
w nowych krajach wchodzgcych w system Fairtrade nie bedg tworzone nowe
Inicjatywy Licencjonujgce, a kompetencje i funkcjonowanie juz istniejgcych

zmienig sie.

3. Kogo obejmuje system Fairtrade?

Caly tancuch produkcji i dystrybucji jest objety systemem Fairtrade. Ciggto$¢
certyfikacji, monitoringu i licencjonowania zapobiega ewentualnym
naduzyciom na ktorymkolwiek etapie. Zapewnia to, ze w finalnym produkcie
przeznaczonym do konsumpciji na pewno znajdujg sie skfadniki certyfikowane
u zrodta jako Fairtrade. Ro6zne elementy systemu dotyczg réznych

przedsiebiorstw w tancuchu produkciji i dystrybucji.

Producent>> Eksporter>> Importer>> Przetw6n>> Sprzedaw>> Konsument
t $ 1 'L boA

Standardy Certyfikacja i Inspekcja Marketing i PR
FLO Int. eV. FLO-CERT GmbH Inicjatywa Licencjonujaca *
* Obecne w 20 krajach na swiecie

4. Co to sg standardy Fairtrade i kogo one obejmuja?

Standardy produkcji i wymiany handlowej obejmujg producentow i
bezposrednich nabywcéw ich towaréw. Jako producenci okreslani sg
wytgcznie rolnicy z krajow rozwijajgcych sie, w zatozeniu gtéwni beneficjenci
Fairtrade. Standardy okre$lajg dla nich witasciwe metody produkcji i
gospodarowania stuzgce rozwojowi.

Drobni rolnicy, aby wej$¢ w system Fairtrade i korzysta¢ z wyzszych cen oraz
dobrych warunkéw sprzedazy, muszg zatozy¢ organizacje. W przypadku
plantacji jej pracownicy muszg zrzeszy¢ sie w zwigzek zawodowy. Dla obu
sytuacji istniejg osobne dokumenty, okreslajgce minimalne wymagania
(konieczne do uzyskania certyfikatu Fairtrade) oraz wymagania dotyczace

postepdéw, jakie sg oczekiwane od certyfikowanych producentéw. Dotyczg
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one sfery spotecznej (demokratyczna organizacja, brak dyskryminacji kobiet,
dobre warunki pracy), rozwoju gospodarczego (inwestycji) oraz ochrony
Srodowiska (zréwnowazone uprawy i zakaz GMO).

Kupcy produktow Fairtrade — eksporterzy lub importerzy — muszg ptaci¢ co
najmniej cene minimalng (Fairtrade Minimal Price) pokrywajgcg koszty
zrownowazonej produkcji oraz premie na rzecz spotecznosci lokalnej
(Fairtrade Premium). Zobowigzani sg takze, w razie potrzeby, do
dokonywania ptatnosci z wyprzedzeniem, jak rowniez do zawierania
dtugoterminowych uméw z producentami.

Standardy Fairtrade ustala Komitet Standardow FLO Int., w ktérego sktad
wchodzg reprezentanci organizacji cztonkowskich, sieci producenckich
przedsiebiorcéw oraz niezalezni eksperci. Komitet prowadzi przy tym szerokie
konsultacje z producentami, przedsiebiorcami, niezaleznymi ekspertami,
inspektorami dokonujgcymi certyfikaciji itp. oraz przestrzega kodeksu dobrych

praktyk stanowienia standardow ISEAL Alliance.

Obecnie istniejg standardy dla nastepujgcych produktéw: banany, cukier, herbata, kakao, kawa, komosa
ryzowa (quinoa), miéd, owoce suszone, owoce i warzywa S$Swieze, soki, orzechy/ ziarna oleiste,

przyprawy, ryz, wino, kwiaty ciete, rosliny ozdobne, bawetna, pitki sportowe.

5. Kogo obowigzuje certyfikacja Fairtrade?

Certyfikaty spetniania standardow wydawane sg zaréwno producentom,
eksporterom, importerom jak i przetwércom produktéw Fairtrade. Jako
przetworca rozumiany jest ten, kto wytwarza z nich dobra konsumpcyjne,
zajmuje sie pakowaniem, przepakowywaniem lub chocby tylko
etykietowaniem.

Podwykonawcy przetworcy biorgcy udziat przy wytwarzaniu produktu
Fairtrade rowniez podlegajg inspekcjom i muszg uzyskac certyfikat.
Certyfikaty wydaje FLO-Cert. Aby zachowa¢ wiarygodnos¢ znaku Fairtrade,

system certyfikacji jest niezalezny i zgodny z normami ISO-65.

6. Jak przebiega certyfikacja Fairtrade?

Istniejg procedury certyfikacyjne dla dwéch grup: producentéw (rolnikéw z
krajéw rozwijajgcych sie) oraz podmiotoéw obracajgcych ich produktami. Do
zadan FLO-Cert. nalezg wizyty kontrolne oraz sprawdzanie rachunkowosci.
Dotyczg one wszystkich oddziatow przedsiebiorstwa, jak i podwykonawcéw,

ktérzy zaangazowani sg w produkcje wyrobu Fairtrade.
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W trakcie kontroli sprawdzane sa:

e llos¢ towardw przychodzgcych i wychodzgcych z przedsiebiorstwa

e Magazynowanie i znakowanie produktoéw Fairtrade

e Dokumentacja wykorzystania produktéw Fairtrade w procesie

produkcyjnym

o Asortyment, skfad i opakowania produktéw Fairtrade
FLO-Cert. dokonuje inspekcji regularnie, a ich czestotliwos¢ zalezna jest od
tego jak dtugo przedsiebiorstwo operuje w systemie Fairtrade. Firma pobiera

jednorazowg optate aplikacyjng oraz corocznie opfate certyfikacyjna.
Na stronie FLO-Cert. znajduje sie przystepna animacja Flash, ktéra pokazuje proces certyfikacji i
zawiera odnos$niki do szczegotowych informacji dotyczacych kazdego etapu:

http://www.flo-cert.net/flo-cert/main.php?id=82

7. Kto musi uzyskac licencje Fairtrade?
Licencja na umieszczanie znaku Fairtrade na opakowaniu potrzebna jest
wilascicielom marki, pod ktérg sprzedawany jest wyréb. Przyznawana jest
ona na konkretne wyroby, a nie dla catej produkc;ji firmy. Aby uzyskac licencje
trzeba podpisac kontrakt licencyjny z krajowg Inicjatywa Licencjonujgcg lub (w
przypadku panstw, w ktérych nie funkcjonujg Inicjatywy) z FLO Int.
Zawarcie umowy licencyjnej zobowigzuje do:

e Rozliczania sie z zakupéw Fairtrade

o Konsultacji wyglgdu opakowan

e Odprowadzania optat licencyjnych
Licencje muszg posiadac tez wszyscy ustugodawcy, na ktérych scedowane
jest prowadzenie rozliczen dotyczgcych produktu Fairtrade, odprowadzanie
optat licencyjnych Ilub wytwarzanie opakowan. Alternatywnie, zapis o
przeniesieniu danych czynnosci na przedsiebiorstwa trzecie mozna wigczyé

do umowy licencyjnej wtasciciela marki.

8. Jak licencjobiorca moze wykorzystywaé znak Fairtrade?

Znak Fairtrade jest kluczowym elementem systemu Fairtrade, dlatego duze
znaczenie ma zachowanie jego spojnego wizerunku. Zwtaszcza istotne jest,
aby nie byt on skojarzony z zadng konkretng markg ani z produktem
niecertyfikowanym Fairtrade.

Kontrakt licencyjny zobowigzuje wytwércéw do konsultowania wyglgdu

opakowan, na ktérych jest on umieszczany. Znaku nie mozna zmieniaC¢ —
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moze wystepowac tylko w formie opracowanej przez FLO Int., w okreslonych
kolorach lub czerni i bieli. Inicjatywy Licencjonujgce oraz FLO Int.
udostepniajg jego wersje w wysokiej rozdzielczosci. Przedsiebiorcy, a takze
NGO opracowujgc materiaty promocyjne, powinni stosowac¢ sie do regut
wykorzystania znaku oraz konsultowa¢ jego uzycie z Inicjatywg
Licencjonujgcg badz FLO.

Na przyktad: Znaku nie mozna wykorzystywac rozciggnietego w pionie lub w poziomie, z zaokrgglonymi
rogami albo wplecionego w inne elementy dekoracyjne. Na ciemnym tle musi by¢ otoczony biatg ramka,
a wszelki tekst musi znajdowac sie w odpowiednim odstepie od znaku.

Zasady te pozwalajg unikng¢ naduzy¢ znaku Fairtrade. Utatwiajg rowniez kreowanie wizerunku i

okreslone pozycjonowanie produktow Fairtrade.

9. Jakie dzialania podejmujg organizacje w zakresie edukacji i promocji
sprawiedliwego handlu?
Inicjatywy w réznych krajach rézni stopien aktywnosci, jak tez zasobnosc
pozwalajgca na prowadzenie projektdw edukacyjnych i promocyjnych. Na ich
stronach internetowych znajdujg sie wiadomosci o sprawiedliwym handlu i
systemie Fairtrade, jak rowniez informacje dla obywateli i przedsiebiorcow o
dziataniach, ktére mogg podjgé. Sg tam dostepne réwniez bazy danych o
miejscach, w ktorych mozna kupi¢ produkty Fairtrade w danym kraju, jak
rébwniez spisy licencjonowanych producentow. Udostepniajg one tez
opracowane materiaty promocyjne i informacyjne w postaci broszur, raportéw,
obrazéw, klipow wideo, plakatow. Kampanie reklamowe w tradycyjnych
mediach prowadzone sg corocznie w wielu krajach.
Duze znaczenie majg wydarzenia popularyzujgce Fairtrade, takie jak Banana
Day w Niemczech czy Fairtrade Fortnight regularnie organizowany w Wielkigj
Brytanii. Sktadajg sie na nie festyny i atrakcje zwigzane z Fairtrade
prowadzone na terenie kraju przez lokalnych aktywistow. Dobrowolne
dziatania zaangazowanych oséb sg bardzo istotne w promocji Fairtrade.
Niektére Inicjatywy Licencjonujgce (np. (Max Havelaar France) wspotpracujg
z regionalnymi grupami dziatania, inne zajmujg sie szkoleniem
~-multiplikatoréw“, ktérzy mogg nastepnie objasniaé kwestie sprawiedliwego
handlu w swoich szkotach, sklepach, parafiach etc. Trans-Fair Minka
(Luksemburg) oferuje szkotom warsztaty edukacyjne o Fairtrade, podczas
ktérych uczniowie mogg wykona¢ wilasng czekolade i poznajg zasady
rzagdzgce rynkiem kakao. Wiele Inicjatyw Licencjonujgcych oferuje gotowe
scenariusze lekcji o sprawiedliwym handlu.
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Rézne instytucje i miejsca mogg uzyskac oficjalny tytut Fairtrade. Fairtrade
Foundation (Wielka Brytania) i wspétpracujgce z nig organizacje przyznajg
tytuly Miasta Fairtrade (Fairtrade Town), Szkoty (Fairtrade School),
Uniwersytetu (Fairtrade University), Miejsca Modlitwy (Fairtrade Place of
Worship). W Wielkiej Brytanii tytut ,Fairtrade” uzyskato prawie 4 tys. miejsc
modlitwy, a w catej Europie juz ponad 300 miast ma status ,Fairtrade”.
TransFair Minka (Luksemburg) prowadzi kampanie Fairtrade Zone (miejsca,
gdzie mozna kupi¢ produkty Fairtrade), a Max Havelaar (Belgia) Ulicy

sprawiedliwego handlu.

Wazne linki
fairtrade.net
fairtrade.org.uk
ifat.org
fairtrade.org.pl
ekonsument.pl
efte.org
sprawiedliwyhandel.pl

sprawiedliwy-handel.pl



