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Sprawiedliwy Handel (SH, ang. Fair Trade) to oddolny, miedzynarodowy ruch spoteczny dazacy do
poprawy warunkoéw zycia i gospodarowania drobnych producentéw zywnosci i rekodzieta z krajow
globalnego Potudnia. Dzieki niemu ubodzy mieszkancy Afryki, Azji i Oceanii, Ameryki Potudniowej,
Centralneji Karaibéw mogg pracowac w godnych warunkach i budowac uczciwe stosunki handlowe
z bogatsza czescig Swiata. Ruch ten tworzony jest przez organizacje pozarzadowe, dziataczy,
wolontariuszy oraz firmy, przy udziale konsumentéw. Wybierajac produkty SH, konsumenci moga
wywierac realny wptyw na poprawe stopy zyciowej najbiedniejszych spotecznosci.

Sprawiedliwy Handel jest wiec forma pomocy rozwojowej, odpowiedzig na porazke wspoétczesnych
rozwigzan gospodarczych w zakresie zapewnienia ludziom w najbiedniejszych krajach swiata
godziwych srodkéw utrzymania i mozliwosci rozwoju. Idea Fair Trade polega jednak nie tylko na
wymianie handlowej. Pokazuje namacalnie, ze wieksza sprawiedliwo$¢ w handlu $wiatowym jest
mozliwa. Podkresla potrzebe zmian w regutachi praktyce handlu konwencjonalnego oraz pokazuje,
jak odnoszacy sukcesy biznes moze stawia¢ ludzi na pierwszym miejscu.

Opracowana w grudniu 2009 Karta Zasad Sprawiedliwego Handlu (A Charter of Fair Trade Principles)
jest jednolitym dokumentem, opisujacym ksztatt i zasady funkcjonowania ruchu Sprawiedliwego
Handlu. Karta zostata uzgodniona przez najwazniejszych jego uczestnikéw, ktérzy okreslajg zasady
i standardy, kontrolujg ich przestrzeganie i przyznajg certyfikaty w zakresie odpowiednim dla
swojej specyfiki: Swiatowa Organizacje Sprawiedliwego Handlu (World Fair Trade Organization,
WFTO, dawniej IFAT), ktéra certyfikuje Firmy i organizacje SH, i Fairtrade International (dawniej
Fairtrade Labeling Organizations International), ktéra certyfikuje produkty SH. Karta potwierdza
istnienie dwéch gtéwnych nurtéw Sprawiedliwego Handlu:

nurtu opierajacego sie na zintegrowanym tancuchu wytwarzania, dostaw i przetworstwa
w ramach certyfikowanych Firm i organizacji Sprawiedliwego Handluy;

nurtu opierajacego sie na certyfikacji i znakowaniu produktéw Sprawiedliwego Handlu,
przetwarzanych rowniez przez duze komercyjne firmy, trafiajacych w przewazajacej
mierze do konwencjonalnych punktéw sprzedazy detalicznej, jak np. supermarkety.

Dokument prezentuje tez podstawowe zasady Sprawiedliwego Handlu:

umozliwienie marginalizowanym producentom dostepu do rynkéw globalnych;
zrownowazone i sprawiedliwe relacje handlowe;
budowanie i wzmacnianie potencjatu producentéw;

podnoszenie Swiadomosci i poparcia wsréd konsumentéw.
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Karta okresla Sprawiedliwy Handel jako umowe spoteczng, w ramach ktérej producenci otrzymuja
umowy dtugoterminowe, przedptaty, premie na projekty rozwojowe (jak budowa studni,
wodociggdw, szkdt, osrodkéw zdrowia, szkolenia zawodowe itp.) oraz wsparcie marketingowe
poprzez podnoszenie swiadomosci konsumentéw. Natomiast nabywcy otrzymuja dzieki temu
produkty wytworzone w sposéb etyczny i cechujace sie dobrg jakoscig. Sprawiedliwy Handel nie
jest wiec dziatalnoscig charytatywna, lecz partnerstwem na rzecz przemian i rozwoju poprzez
handel.

W Karcie Zasad Sprawiedliwego Handlu przywotana zostata definicja, sfFormutowana w 2001
roku przez FINE - nieformalng platforme wspétpracy czterech najwazniejszych w ruchu
organizacji parasolowych: FLO, IFAT (WFTO), NEWS!, EFTA, skupiajacgq organizacje zaangazowane
w Sprawiedliwy Handel. Definicja ta jest rowniez cytowana w dokumentach Unii Europejskiej:

Sprawiedliwy Handel to partnerstwo handlowe, oparte na dialogu, przejrzystosci i szacunku, ktére
dqgzy do wiekszej réwnosci w handlu miedzynarodowym. Przyczynia sie do zrownowazonego
rozwoju przez oferowanie lepszych warunkéw handlowych oraz ochrone praw marginalizowanych
producentéw i pracownikéw najemnych, szczegolnie w krajach Potudnia.

Organizacje Sprawiedliwego Handlu (wspomagane przez konsumentéw) s3 aktywnie
zaangazowane we wspieranie producentéw, podnoszenie Swiadomosci i kampaniena rzecz zmian
zasad i praktyk konwencjonalnego handlu miedzynarodowego.

Produkty Sprawiedliwego Handlu s3 wytwarzane i sprzedawane zgodnie z tymi zasadami, co jest
w miare mozliwosci weryfikowane przez wiarygodne, niezalezne systemy gwarancyjne.

Ruch Sprawiedliwego Handlu w swej wspoétczesnej formie ma wiele zrédet. Przyjmuje sie, ze
narodzit sie pod koniec lat 40. ubiegtego wieku w Stanach Zjednoczonych (wtedy uzywano pojec
handel alternatywny czy handel solidarnosciowy) z inspiracji tamtejszych chrzescijanskich grup
wyznaniowych. Podejmowane woéwczas proby sprzedazy wyrobéw, pochodzacych z matych
wspélnot etnicznych, byty reakcja na powojenny demontaz systemu kolonialnego, ktéry znaczaco
zmienit realia funkcjonowania catych spoteczenstw w krajach, okreélanych wtedy jako Trzeci Swiat
oraz obnazyt ich tragiczne ubéstwo i zacofanie.

Idea handlu alternatywnego znalazta swoje miejsce w miedzynarodowej debacie nad Nowym
Miedzynarodowym tadem Ekonomicznym. W ramach rundy negocjacyjnej UNCTAD (United Nations
Conference on Trade and Developement) w roku 1968 koncepcja ,Trade not Aid” (,Handel, nie
pomoc”), wylansowana przez organizacje pozarzadowe i ekspertéw ekonomicznych, zostata uznana
za bardziej efektywna od istniejacych form pomocy rozwojowej. W kolejnych porozumieniach
UNCTAD zawarto kwestie stabilizacji cen eksportowych na produkty o podstawowym znaczeniu
dla krajow rozwijajacych sie.

Rozwdéj handlu alternatywnego od péznych lat 60. wigzat sie gtéwnie z ruchem solidarnosci
politycznej. Wsrod partneréw handlowych wczesnego ruchu byty tez panstwowe organizacje
handlowe. Handel alternatywny pod koniec lat 60. i w latach 70. byt bardziej nastawiony na szukanie
rynkéw zbytu dla produktéw z krajow wytaczonych z gtéwnego obrotu handlowego z powodéw
politycznych (jak Wietnam, Mozambik, Kuba czy Nikaragua), niz na zapewnienie dobrobytu
drobnym producentom w tych krajach. W tym czasie funkcjonowaty tez organizacje pozarzagdowe,
okreslane jako organizacje handlu alternatywnego (Alternative Trade Organisations — ATOS).
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Réwnolegle w krajach ubogich postepowat proces powstawania organizacji, zajmujacych sie
doradztwem iwsparciem dla drobnych wytwoércéw, promujacych alternatywne podejscie do handlu
i zasad wspétpracy miedzynarodowej. Organizacje te zyskiwaty partneréw wsréd organizacji
pozarzadowych, dziatajacych w krajach Pétnocy (np. Sklepy Swiata).

W wyniku tych dziatan zaczety krystalizowac sie zasady Sprawiedliwego Handlu oraz standardy
wspoétpracy z drobnymi wytwdércami z krajéw ubogich:

ustalenie ceny za produkty, ktéra pokrywa koszty produkgji;
zapewnienie godziwego dochodu zatrudnionym ludziom;
inwestowanie w rozwoj dziatalnosci;

wyptaty premii na rozwoéj spotecznosci lokalnych;

pomoc w budowie infrastruktury;

dtugoterminowe, partnerskie relacje handlowe;

ochrona srodowiska naturalnego.

Standardy te staty sie najpierw obowiazujaca praktyka w Sklepach Swiata, a nastepnie zostaty
przyjete przez rozwijajace sie sukcesywnie organizacje Sprawiedliwego Handlu.

Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu zrzesza podmioty (firmy, organizacje pozarzadowe,
sieci organizacji, osoby indywidualne), zaangazowane w dziatanie na rzecz Sprawiedliwego Handlu
—zaréwno z Pétnocy, jak i krajéw Potudnia.

Podstawowa misjg cztonkéw WFTO jest dziatanie na rzecz spotecznosci drobnych wytwércéow
i pracownikéw najemnych z krajow Potudnia na zasadach Sprawiedliwego Handlu. Ich dziatalnos¢
koncentruje sie na promogji idei i wspotpracy z partnerami z Potudnia.

Petne cztonkostwo w WFTO mogg uzyska¢ wytacznie organizacje, ktére w 100% angazuja sie
w Sprawiedliwy Handel. Cztonkowie WFTO s3a nie tylko pionierami ruchu, nierzadko o tradycji
siegajacej kilkudziesieciu lat, ale tez wprowadzajg na rynek wazne innowacje.

WFTO reprezentuje etycznych handlowcéw w skali globalnej — od oddolnych organizacji ze
wszystkich kontynentéw, az po udziat w spotkaniach G8. Jest to zarazem jedyna globalna sie¢,
ktérej cztonkowie tworza nieprzerwany, zintegrowany tarncuch dostawczy Sprawiedliwego Handlu
— od producentéw az do sprzedazy detalicznej. Podstawa dla uzyskania cztonkostwa, a zarazem
statusu certyfikowanej organizacji Sprawiedliwego Handlu, jest przestrzeganie ustalonych przez
WFTO 10 Zasad Sprawiedliwego Handlu. Aby zosta¢ cztonkiem WFTO, organizacja musi wykaza¢, ze
w swej dziatalnosci przestrzega tych zasad i dgzy do nawigzania relacji z drobnymi producentami
z Potudnia, celem umozliwienia im rozwoju i zapewnienia dostepu do rynku. Przestrzeganie Zasad
jest weryfikowane przez system monitoringu.

10 ZASAD SPRAWIEDLIWEGO HANDLU:
1. Tworzenie mozliwosci rozwoju dla producentéw w niekorzystnej sytuacji ekonomiczne;j.
2. Przejrzystosc i odpowiedzialnosé.

3. Praktyki Sprawiedliwego Handlu: troska o dobro spoteczne, ekonomiczne i ekologiczne
drobnych producentéw; przedptaty; dtugoterminowe stosunki handlowe oparte na
solidarnosci, zaufaniu i wzajemnym szacunku; uznanie, promocja i ochrona tozsamosci
kulturowej i tradycyjnych umiejetnosci producentéw.
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Zaptata sprawiedliwej ceny.

Zakaz pracy dzieci.

Zakaz dyskryminacji, réwnos¢ ptci i wolnosc¢ dziatalnosci zwigzkowej.
Zapewnienie dobrych warunkoéw pracy.

Budowanie potencjatu drobnych wytwércéw.

e N

Promocja Sprawiedliwego Handlu.
10. Szacunek dla srodowiska naturalnego.

Obecnie WFTO skupia ok. 470 organizacji pozarzadowych i firm z wszystkich kontynentéw.
Znaczacy cze$¢ cztonkéw stanowig organizacje Sprawiedliwego Handlu, reprezentujace
drobnych wytwércéw z Potudnia. Organizacjg zarzadza Rada Dyrektoréw, ktérych cztonkowie
wybieraja spomiedzy siebie. Wspiera ich sekretariat WFTO Global. Rada Dyrektoréw WFTO jest
odpowiedzialna za opracowywanie i wdrazanie planéw zaakceptowanych przez cztonkéw.

WFTO dziata na rzecz takiego uksztattowania rynku globalnego, by wszystkie osoby i organizacje
handlowaty uczciwie dla dobra wszystkich ludzi i catej planety, oraz by rbwnowaga spoteczna,
ekonomiczna i ekologiczna byta nie tylko powszechng praktyka, ale i warunkiem wstepnym dla
funkcjonowania rynku.

W 2013 roku WFTO wprowadzito system certyfikacji cztonkéw — WFTO Guarantee System, ktory
pozwala na umieszczanie znaku na opakowaniach produktéw wytwarzanych przez organizacje
cztonkowskie. Tym samym, logo WFTO stanie sie znakiem towarowym. Wiecej informacji: www.
wfto.com

Poszukiwanie mozliwosci zwiekszania skali dziatan doprowadzito do wtaczenia produktéw
Sprawiedliwego Handlu do gtéwnego nurtu wymiany miedzynarodowej. Przyjmowany przez wiele
lat model dostepnoéci produktéw Sprawiedliwego Handlu — jedynie na pétkach Sklepéw Swiata -
nie sprzyjat zwiekszaniu udziatu w rynku i poszerzeniu asortymentu.

Cho¢ Sklepy Swiata réwniez w drugiej dekadzie XXI wieku utrzymuja silng pozycje ekonomiczna,
jednak maja w wielu krajach charakter niszowy, poniewaz opieraja sie gtébwnie na sile nabywczej
Swiadomych i zaangazowanych konsumentéw, pozostajac na marginesie gtéwnego nurtu,
uksztattowanego przez klienta masowego i sieci supermarketow.

Dynamiczny wzrost popularnosci Sprawiedliwego Handlu w pierwszej dekadzie XXI wieku wigze
sie z wprowadzeniem pod koniec lat 80-tych XX wielu certyfikacji produktéw i ich powszechnej
dostepnosci w strukturach biznesu konwencjonalnego (supermarkety, wielcy producenci
zywnosci). Koncepcja zaktada istnienie certyfikowanych organizacji wytwércéw oraz znakowanie
dostarczanych przez nich produktéw znakiem certyfikacyjnym, potwierdzajgcym ich etyczne
pochodzenie.

W drugiej potowie lat 80. pojawit sie nowatorski pomyst dotarcia do szerszego grona odbiorcéw
produktéw Sprawiedliwego Handlu. Inicjatywa wyszta od meksykanskich rolnikéw uprawiajacych
kawe. Staneli oni w obliczu kryzysu, ktéry powodowat gwattowny spadek cen ziarna. 15 listopada
1988 roku powstata w Holandii pierwsza inicjatywa certyfikujaca (ktéra zarzadzata fundacja
Stichting Max Havelaar), przyznajgca prawo uzywania znaku certyfikacyjnego Sprawiedliwego
Handlu. Zatozycielem byt pracujacy w Meksyku holenderski misjonarz katolicki, ks. Frans van der
Hoff, uczestniczacy w powstaniu w 1981 roku spétdzielni producentéw kawy UCIRI (Union de
Comunidades Indigenas de la Region del Istmo), oraz ekonomista holenderski Nico Roozen, pracujacy
w holenderskiej ekumenicznej agencji rozwojowej Solidaridad, kt6ra rowniez odegrata istotng role
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w tworzeniu fundacji. Powstat pierwszy znak certyfikacyjny Max Havelaar, ktéry umieszczono na
opakowaniach kawy, dostarczonej ze spétdzielni UCIRI w Meksyku.

Na przetomie lat 80. i 90. XX wieku koncepcja certyfikacji produktéw byta podejmowana przez
kolejne organizacje w réznych krajach europejskich, Japonii, Australii, Nowej Zelandii, Kanadzie
i USA (Max Havelaar, TransFair, Fairtrade Foundation). Nosity one nazwe Inicjatyw Licencjonujacych
(Labelling /nitiative). Kazda z nich miata odrebny znak certyfikacyjny. Dzieki nim produkty
spetniajgce wymogi Sprawiedliwego Handlu staty sie rozpoznawalne. Mogty znaleZz¢ sie na pétkach
2ZWyktych” sklepéw, dociera¢ do klienta masowego i odnosi¢ sukcesy w gtéwnym nurcie handlu
konwencjonalnego (w sklepach spozywczych, sklepach z zywnoscig ekologiczna, supermarketach

itp.).

W 1997 roku krajowe inicjatywy licencjonujgce utworzyty organizacje parasolowa Fairtrade Labelling
Organizations International (FLO Int., obecnie Fairtrade International). Zostatwypracowany jednolity
system certyfikacji produktéw z katalogiem standardéw, ktére powinny spetniaé¢ organizacje
i przedsiebiorstwa producenckie z Potudnia, przetwércy oraz organizacje i firmy wprowadzajace na
rynek produkty finalne w opakowaniach jednostkowych. W roku 2002 zostat opracowany jednolity
znak certyfikacyjny Fairtrade, stopniowo wprowadzany w poszczegélnych krajach.

Fairtrade International wraz ze swymi organizacjami cztonkowskimi zajmujg sie rozwijaniem
systemu certyfikacji, promocja idei i znaku Fairtrade, certyfikacja produktéw i przyznawaniem
licencji na umieszczanie znaku certyfikacyjnego na opakowaniach jednostkowych. W 2014 roku
Fairtrade International skupiato 3 sieci producenckie na trzech kontynentach (Afryka, Ameryka
tacinskaiKaraibyorazAzja), 22 inicjatywy certyfikujace, operujacych naterenie 24 krajow (19 krajow
europejskich, Kanada, Australia, Nowa Zelandia, Japonia, RPA), 5 organizacji marketingowych
(Czechy i Stowacja, Hongkong, Indie, Kenia, Korea Potudniowa) oraz 2 cztonkéw-kandydatéw (USA,
Meksyk). W 2015 r. do grona organizacji marketingowych ma dotgczy¢ Argentyna, Brazylia, Filipiny,
Tajwan i Polska (reprezentowana przez Fundacje ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu”).

®

W ramach systemu certyfikacji Fairtrade dziatalno$¢ producentéw
z krajow ubogiego Potudnia jest weryfikowana pod katem wypetniania
kryteriow systemu przez niezalezng organizacje zewnetrzng - FLO
CERT. Kontrolowany jest takze przeptyw surowcéw i produktéw — od
certyfikowanych producentéw, az do momentu, gdy znajda sie one
FAIRTRADE w jednostkowych opakowaniach konsumenckich, opatrzonych znakiem
organizacji czy firmy, wprowadzajacej produkt finalny na rynek (brand
owners). Po spetnieniu wszystkich kryteriow mogga oni uzyskac licencje na
umieszczanie znaku certyfikacyjnego Fairtrade na opakowaniu jednostkowym.

Kryteria certyfikacji Fairtrade ustala Komitet Standardéw Fairtrade International, w sktad ktérego
wchodza reprezentanci organizacji cztonkowskich, sieci organizacji producenckich z Potudnia oraz
niezalezni eksperci. Komitet prowadzi szerokie konsultacje z producentami, przedsiebiorcami,
niezaleznymi ekspertami, inspektorami kontroli itp. oraz przestrzega kodeksu dobrych praktyk
ustanawiania standardéw ISEAL (International Social and Environmental Accreditation and Labelling
Alliance).Kryteria certyfikacji Fairtradeopierajasie nanormach1SO 65 dlajednostek certyfikujacych,
co z kolei jest kontrolowane przez niezalezny podmiot zewnetrzny.

Na bazie miedzynarodowych zasad Sprawiedliwego Handlu okreslono standardy szczegétowe
dla poszczegélnych produktéw, ktdére musza by¢ przestrzegane przez wytwércéw. Do roku 2012
opracowano standardy certyfikacji Fairtrade dla nastepujacych produktéw: kakao, kawa, herbata,
cukier trzcinowy, wybrane swieze warzywa i owoce (w tym banany i winogrona), owoce suszone,
przetwory owocowe i warzywne, soki i wina, produkty zbozowe (ryz, komosa ryzowa/quinoa,
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palusznik/fonio), ziota, herbaty ziotowe, przyprawy, nasiona oleiste, orzechy, mioéd, kwiaty ciete,
rosliny ozdobne, bawetna, pitki sportowe, drewno i ztoto. Asortyment jest stale rozszerzany.

W przypadku certyfikowanych produktéw jednosktadnikowych (np. kawa) 100% surowca musi
pochodzi¢ ze zrédet certyfikowanych.

W produktach ztozonych (jak np. czekolada) kazdy ze sktadnikéw wystepujacych w systemie
Sprawiedliwego Handlu musi by¢ certyfikowany (np. kakao w czekoladzie nie moze by¢ czesciowo
certyfikowane, a czesciowo nie): jezeli na rynku jest dostepny jaki$ surowiec certyfikowany (np.
wanilia), w produktach ztozonych nie mozna uzy¢ jego zamiennika bez certyfikatu ani w czescdi,
ani w catosci. Maksymalna zawarto$¢ procentowa surowcéw nie wystepujacych w systemie
Sprawiedliwego Handlu réwniez jest Scisle okreslona dla poszczegélnych grup produktéw
ztozonych, by mogty one ubiegac sie o opatrzenie znakiem Fairtrade.

Obecnie Fairtrade International wprowadza nowe oznaczenia, dla produktéw zawierajacych
jedynie niewielkie czesci surowcow certyfikowanych (kakao, cukier, bawetna) — Fairtrade Sourcing
Program, dlatego mozna spotkac takie znaki:

©)) FAIRTRADE ©)) FAIRTRADE ©)) FAIRTRADE

Obok standardéw szczegétowych dla poszczegélnych rodzajéw produktéw istniejg standardy
ogolne dla:

demokratycznie zarzadzanych organizacji drobnych producentéw (spétdzielni,
stowarzyszen itp.), ktérych dziatalnosc¢ opiera sie na ich pracy wtasnej i cztonkéw ich
rodzin;

organizacji zatrudniajacych pracownikéw najemnych (np. wiekszych plantacji czy
przetwaorni);

produkgcji kontraktowej, prowadzonej przez drobnych producentéw, ktérzy jeszcze
nie majg demokratycznie zarzagdzanej organizacji, o ile wspétpracuja z eksporterem
czy organizacjg pozarzadowa, ktéra wspiera ich na drodze do utworzenia niezaleznej
organizadji;

organizacji handlowych, ktére kupuja, przetwarzaja, paczkuja i sprzedajg hurtowo
produkty certyfikowane.

Producenci moga pochodzi¢ tylko z okreslonych krajow (globalne Potudnie), a wszystkie
wymienione wyzejrodzaje organizacji muszg przestrzegac standardéw szczegétowych, dotyczacych
poszczegélnych produktéw. Hurtownicy i detalisci, nabywajacy i sprzedajacy certyfikowane
produkty finalne w opakowaniach jednostkowych ze znakiem Fairtrade, nie podlegaja certyfikacji
ani kontroli w ramach systemu.

Organizacje i firmy handlowe sa zobowigzane ptaci¢ producentom co najmniej okreslong
standardami gwarantowang cene minimalng i zawiera¢ umowy na okreslonych warunkach.
Standardy (zaréwno ogélne, jak i szczegétowe) opieraja sie na pieciu podstawowych kryteriach:

STANDARDY SYSTEMU FAIRTRADE (PODSTAWOWE)
Zaptata ceny gwarantujacej pokrycie kosztéw produkgji.
Wyptata dodatkowej premii na rzecz spotecznosci lokalnej.

Wyptata zaliczki na uzgodnione kontrakty.
Zakaz pracy niewolniczej, pracy dzieci, rGwnouprawnienie ptci.

v A wnN =

Ochrona srodowiska, zrbwnowazony rozwaj.
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Fairtrade International publikuje na swoich stronach internetowych tabele, zawierajagce minimalne
ceny gwarantowane (Fairtrade Minimum Price) dla poszczegélnych produktéw i krajow pochodzenia.
Cena ta zapewnia pokrycie kosztéw produkcji, w tym godziwego wynagrodzenia dla ludzi, ktérzy
przy niej pracuja. Cena zakupu, ktéra z reguty jest ustalana w oparciu o ceny gietdowe, nie moze by¢
od nich nizsza. Publikowane s3 takze tabele, okreslajace wysokos¢ premii na projekty rozwojowe
(Fairtrade Premium) dla poszczegélnych produktéw i regionéw.

Wiecej informacji: www.fairtrade.net

W mysl Karty Zasad Sprawiedliwego Handlu mianem produktéw Sprawiedliwego Handlu okreslane
sg wyroby produkowane i sprzedawane przez Organizacje Sprawiedliwego Handlu (zrzeszone
w WFTO) oraz produkty dostarczone na rynek z oznaczeniami systeméw certyfikacji Fair Trade (na
przyktad Fairtrade).

ZNAK CERTYFIKACYJNY PRODUKTOW FAIRTRADE

Miedzynarodowy znak certyfikacyjny Fairtrade stosowany jest od roku 2002. Jest on niezalezna
gwarancjg, ze oznaczone nim produkty spetniaja miedzynarodowe standardy Sprawiedliwego
Handlu, okreslone przez Fairtrade International, zgodnie z Kartq Zasad Sprawiedliwego Handlu. Ich
sprzedaz pozwala na poprawe warunkow pracy i zycia drobnych rolnikéw i pracownikéw najemnych
w krajach ubogiego Potudnia oraz ochrone $rodowiska naturalnego.

Dotyczy on wytacznie oznakowanych produktéw, a nie organizacji i firm, ktére je dostarczaja
(moga to by¢ réwniez podmioty rynku konwencjonalnego, sprzedajgce réwnolegle produkty
bez znaku Fairtrade, ktére nie spetniajg kryteriow Sprawiedliwego Handlu). Wiecej informacji:
www.info.fairtrade.net

Obecnie system certyfikacji produktéw Fairtrade nie jest jedyng mozliwoscia uzyskania certyfikatu
dla produktéw Sprawiedliwego Handlu.

2)
Potwierdzenie wypetniania kryteriéw spotecznych Sprawiedliwego Handlu w potaczeniu § A‘
z certyfikatem produkcji ekologicznej mozna uzyska¢ we wspétpracy zinnymi systemami  Naturland
certyfikacji, np. Naturland Fair, Ecocert Fair Trade, Bio Equitable czy Fair Trade USA. Systemy F ai r

te maja nieco odmienne kryteria i metody weryfikacji ich przestrzegania. Zapewniaja
rowniez certyfikacje szerokiej gamy produktéw, nieobjetych dotad systemem Fairtrade.

CERTYFIKACJA NATURLAND FAIR

W tym systemie certyfikacja ekologiczna opiera sie na bardziej rygorystycznych

normach niz standardy Unii Europejskiej. Dotycza one produkcji zwierzecej,

roslinnej i przetwoérstwa. Poza tym wszyscy rolnicy i przetwoércy, certyfikowani

przez Naturland, musza spetnia¢ normy spoteczne, ktére opierajg sie na

kryteriach Sprawiedliwego Handlu, zawartych w Karcie Zasad Sprawiedliwego

| Handlu, sformutowanej przez WFTO i Fairtrade International. Wiecej informacji:
" www.naturland.de.

CERTYFIKACJA FAIR FOR LIFE

Szwajcarski system certyfikacji firmy IMO. Moze dotyczy¢ produktéw i/lub
organizacji. Obejmuje zaréwno produkty spozywcze, jak i niespozywcze,
rowniez takie, ktérych nie obejmuja inne systemy certyfikacji (kosmetyki,
wyroby tekstylne, rzemiesSlnicze, owoce morza, zabawki itp.). Wiecej
informacji:www.fairforlife.net.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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CERTYFIKACJA BIO EQUITABLE

Francuski system certyfikacji ekologicznej i Sprawiedliwego Handlu,
% zarejestrowany w roku 2002. Obok wielu produktéw spozywczych

(w tym wyrobéw z baobabu) obejmuje aloes, masto shea, olejek arganowy,
bawetne, réze. Wiecejinformacji: www.biopartenaire.com.

FAIR TRADE

ECOCERT

CERTYFIKACJA ECOCERT FAIR TRADE

Drugi pochodzacy z Francji system certyfikacji ekologicznej i Sprawiedliwego Handluy,
jeden z najwiekszych na $wiecie (dziata w ponad 80 krajach), prowadzony przez organizacje
ECOCERT. Funkcjonuje od roku 2007. Dotyczy produktéw rolnych — zaréwno spozywczych, jak
i stosowanych w kosmetykach czy wyrobach wtékienniczych. Wiecej informacji: www.ecocert.com.

Na pétkach sklepéw mozna znalez¢ takze wiele produktéw sygnowanych znakami certyfikowanych
Organizacji Sprawiedliwego Handlu, takich jak DWP, EZA, EL Puente, Gepa,

Oxfam, Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu, Traidcraft, cztonkéw

WFTO (Swiatowa Organizacja Sprawiedliwego Handlu). Oznacza to, ze w

ramach categotancucha produkgjiidystrybucjitych produktéw przestrzegano

zasad Sprawiedliwego Handlu, a procesy te s3 udokumentowane zgodnie z

okreslonymi procedurami.

Dodatkowo, na wielu produktach rolnych Sprawiedliwego Handlu mozna zobaczy¢ tez znak
certyfikacji ekologicznej (bio-, eco-, organic). Jest on niezalezny od certyfikacji Sprawiedliwego
Handlu. Prezentowany obok znak jest Swiadectwem, iz oznakowany produkt spetnia kryteria
ekologicznego rolnictwa, zgodne z normami obowigzujgcymi w catej Unii Europejskiej. Wiecej
informacji: ec.europa.eu/agriculture/organic/home_pl

Istniejg tez systemy certyfikacji, czasem mylone ze Sprawiedliwym Handlem, jak np. Rainforest
Alliance czy UTZ, ktére jednak skupiaja sie raczej na ochronie srodowiska niz na kwestiach
spotecznych.

Wiecej:
1. sklepfairtrade.pl/Systemy-certyfikujace-Fair-Trade-clinks-pol-183.html

2. www.sprawiedliwyhandel.pl/c/document library/get Ffile?uuid=fc7915ca-7252-41ca-ba2f-
5a4c964a74e9&groupld=10758
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KAMPRANIR MIRS TR,
SZKOLY... | NIE TYLKO

W drugiej dekadzie XXI wieku Sprawiedliwy Handel staje sie
Mlns-l-n . najbardziej rozpoznawalng forma pomocy rozwojowej dla krajow
DR LLIER  ubogiego  (,globalnego”) Potudnia. W dziatania popularyzujace

SPRAWIEDLIWEGOD rair Trade zaangazowane s3 organizacje pozarzadowe, instytucje

HANDLU publiczne, firmy, a takze konsumenci. Ciggtemu wzrostowi sprzedazy

produktéw Sprawiedliwego Handlu towarzyszy rozwéj promujacych

go akcji spotecznych. W krajach, ktérych mieszkancy stykaja sie z ideg Fair Trade od kilkudziesieciu

lat, mozna méwic o obywatelskim ruchu poparcia dla Sprawiedliwego Handlu. Jego owocem jest
kampania Fair Trade Towns (Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu).

Kampania zostata zapoczatkowana w roku 2000 przez grupe entuzjastow Sprawiedliwego Handlu
z brytyjskiego miasteczka Garstang. Od tego czasu w ciggu jednej dekady w setkach miast na kilku
kontynentach przeprowadzono szereg akcji promocyjnych, organizowanych przez przedstawicieli
lokalnych spotecznosci. Wg raportéw Fairtrade Intetrnational kampania obejmowata ponad 1300
miast z ponad 20 krajow Swiata (2012/2013) oraz ponad 1900 szkétw 10 krajach (2013/2014). Jest
to prawdopodobnie najwieksza wolontariacka kampania na Swiecie.

Tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest ukoronowaniem
zaangazowania spotecznosci lokalnej. Dzieki niemu zyskuje ona .
nowe mozliwosci promocji pozytywnego wizerunku swojego miasta i SIKOtA prayjazna dia

zwiekszenia spotecznego zainteresowania Sprawiedliwym Handlem. ~ SPRAWIEDLIWEGO
Dziatania podejmowane na rzecz uzyskania tytutu wpisuja sie bowiem HANDLU
w realizacje zatozen tak waznych dokumentéw miedzynarodowych,

jak Agenda 21 czy Milenijne Cele Rozwoju ONZ. Udana kampania integruje spotecznos¢ lokalna
i utatwia dalsze dziatania na rzecz Sprawiedliwego Handlu, a dyplom oraz nowa marka dla miasta
stanowig powdd do dumy dla jego mieszkancow.

Uzyskanie tytutu wigze sie z realizacja celéw wyznaczanych i monitorowanych na poziomie
krajowym. Kryteria, ktore nalezy spetni¢, nie sg jednolite na catym swiecie. Ustalaja je organizacje
koordynujgce kampanie na danym obszarze. Do najczesciej stosowanych nalezy 5 kryteriow
sformutowanych w Wielkiej Brytanii, gdzie kampania prowadzona jest pod nazwa Fairtrade Towns
(zobacz: fairtradetowns.org).

W 2007 roku brytyjska organizacja pozarzadowa Fairtrade Foundation zapoczatkowata analogiczna
kampanie prowadzong w szkotach podstawowych i srednich. W jej ramach uczniowie dowiaduja sie
o Sprawiedliwym Handlu na takich przedmiotach jak wiedza

Ny o spoteczenstwie, geografia, historia, jezyk ojczysty,
a nawet matematyka. Kampania pomaga mtodym ludziom

zrozumie¢ mechanizmy dziatania rzadzace $wiatowym

. . handlem, a takze sposoby, dzieki ktérym ma on szanse stac
Ifalrtradove sie bardziej sprawiedliwym. Ideg kampanii jest aktywne
skoly dziatanieucznidéwinauczycielinarzeczpopularyzacjiwiedzy
dotyczacej globalnych wspoétzaleznosci, odpowiedzialnej

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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konsumpcji oraz SprawiedliwegoHandlu, zaréwno
w szkotach jak i w spotecznosciach lokalnych.
Sukces brytyjskiej kampanii zachecit takze inne
kraje do jej podjecia. Objeta ona swym zasiegiem
juz ponad 1200 szkét, m.in. w takich krajach jak Wielka Brytania, Irlandia, USA, Hiszpania, Francja,
Niemcy, Austria, Czechy.

W roku 2009 z inicjatywy Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego

Handlu (PSSH) z udziatem organizacji pozarzadowych nowych krajow ,
cztonkowskich UE rozpoczeta sie debata na temat kampanii Miasta Przyjazne &
dla Sprawiedliwego Handlu (MPdSH) w Europie Srodkowo-Wschodniej. Rok
pozniej Koalicja Sprawiedliwego Handlu (KSH), z inicjatywy swego cztonka Island ”’E
(PSSH), przyjeta zbiér kryteriéw dla miast i szkét ubiegajacych sie o taki tytut.

10 listopada 2012 r. Poznan, jako pierwsze miasto w Polsce, uzyskato od KSH i PSSH zaszczytny
tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu (tytut zostat odnowiony w 2014 roku). Gdansk
i Jelenia Gora podjety uchwaty o staraniu sie o ten tytut.

oy . . . . . ) FARTRADE
W 2014 r. szczegéblnie duzo wydarzen nastapito w kampanii szkolne;j.

KSH i PSSH potwierdzity wypetnienie kryteriéw kampanii Szkoty Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu i wreczyty dyplomy nastepujacym poznanskim placéwkom: Szkota
Pigtkowska (maj), Il Liceum Ogélnoksztatcace im. Generatowej Zamoyskiej i Heleny
Modrzejewskiej (grudzien).

KSH pozyskato srodki na projekt Sprawiedliwi, aktywni, sSwiadomi — budowa podstaw dla
kampanii ,Szkoty Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu” w Polsce, w ktérym uczestniczy 40
szkot, a ok. 50 kolejnych wyrazito zainteresowanie.

Zespo6t Szkét Handlowych w Katowicach nadestat do koordynatora kampanii raport nt.
wypetnienia kryteriow a Zespoét Szkét Ekonomicznych w Gtogéw podjat oficjalne uchwaty
o staraniach o ten tytut.

BUDOWA PODSTAW DLA KAMPANII

s w i a Cl o '“i SZKOLY prayiazme tia

Sprawiedliwi
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Ponizsza prezentacje kryteriéw nalezy traktowac jako materiat pogladowy. W celu zapoznania sie
z aktualnymi kryteriami nalezy odwiedzi¢ strone www.spolecznosci.fairtrade.orqg.pl/jak-zaczac/

kryteria.

Szkotq Przyjaznq dla Sprawiedliwego Handlu moze by¢ dowolna szkota podstawowa, gimnazjalna,
ponadgimnazjalna lub wyzsza, ktéra wezmie udziat w kampanii i zrealizuje ponizsze kryteria.

W szkole Funkcjonuje grupa koordynujgca dziatania, ktérej celem jest promocja idei
Sprawiedliwego Handlu i prowadzenie kampanii Szkoty Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

W sktad grupy powinna wejs¢ mozliwie szeroka reprezentacja spotecznosci szkolnej (uczniowie,
nauczyciele, inni pracownicy szkoty, rodzice oraz np. przedstawiciele spotecznosci lokalnej). Istotng
rzecza jest angazowanie w program uczniéw. Grupa dziata pod opieka nauczyciela, ktéry zapewnia
ciggtosc jej prac w kolejnych latach.

CO JEST WYMAGANE?

Utworzenie grupy koordynujace;.

Zorganizowanie w ciggu roku co najmniej dwéch wydarzen promujgcych Sprawiedliwy
Handel w wymiarze lokalnym, w tym jednego z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego
Handlu, odbywajacego sie w druga sobote maja, czy Tygodnia Edukacji Globalnej,
przypadajacego w trzecim tygodniu listopada.

Prowadzenie kroniki kampanii, w ktérej odnotowywane sg wszystkie wydarzenia z nig
zwigzane. Informacje te sg réwniez publikowane na stronie szkoty lub przekazane w
formie elektronicznej koordynatorowi kampanii.

CO JESZCZE MOZNA ZROBIC?
Przygotowac roczny plan dziatan stuzacy realizacji poszczegélnych kryteriéw.

Wyznaczy¢ osobe petnoletniag do kontaktéw z lokalnym koordynatorem kampanii
Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu w Polsce.

Regularnie spotykac sie w grupie, oceniac stopien realizacji zamierzen i planowac kolejne
kroki.

Wtadze szkoty podpisuja deklaracje dotyczaca zaangazowania szkoty w promocje idei
Sprawiedliwego Handlu.

Przyktady deklaracji s udostepnione na stronie internetowej szkoly.fairtrade.org.pl.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

CO JEST WYMAGANE?

Przyjecie przez Rade Pedagogiczng, po konsultacjach z Radg Szkoty i Samorzadem
Uczniowskim, deklaracji poparcia dla idei Sprawiedliwego Handlu i podpisanie jej przez
Dyrekcje Szkoty.

CO JESZCZE MOZNA ZROBIC?

Upubliczni¢ deklaracje na widocznym miejscu w szkole, na stronie internetowej
i w mediach spotecznosciowych.

Udostepnic przestrzen do promocji Sprawiedliwego Handlu (gabloty, materiaty
promocyjne szkoty, strona internetowa, media spoteczno$ciowe, np. Facebook).

Uczniowie i nauczyciele poznajg idee Sprawiedliwego Handlu.

Udany program prowadzi do zapoznania z ideg Sprawiedliwego Handlu, odpowiedzialnej
konsumpgji i zrbwnowazonego rozwoju wszystkich interesariuszy w szkole.

CO JEST WYMAGANE?

Zapoznanie sie nauczycieli z ideg Sprawiedliwego Handlu, odpowiedzialnej konsumpgji
i zrbwnowazonego rozwoju. Rada Pedagogiczna bierze udziat w szkoleniu lub prezentacji
na temat Sprawiedliwego Handlu.

Zapoznanie uczniéw z ideg Sprawiedliwego Handlu, odpowiedzialnej konsumpgji
i zrbwnowazonego rozwoju. Tematy te s prezentowane w kazdej klasie na przynajmniej
jednym przedmiocie, co najmniej raz w semestrze.

CO JESZCZE MOZNA ZROBIC?

Poszerzac swoja wiedze na temat kampanii przez lekture materiatéw informacyjnych,
serwsow internetowych itp.

Zorganizowac w szkole sondaz, na podstawie ktérego sprawdza sie poziom wiedzy
uczniéw na temat Sprawiedliwego Handlu.

Zorganizowac konkurs prac plastycznych i/lub wiedzy na temat zréwnowazonego rozwoju
w kontekscie edukacji globalne;j.

Nawigzac¢ kontakty z innymi szkotami i organizacjami biorgcymi udziat w kampanii w kraju
i za granica. Lista rekomendowanych podmiotéw zostanie udostepniona na stronie
szkoly.fairtrade.org.pl.

Szkota promuje idee Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie oraz w spotecznosci lokalnej.

W szkole prowadzone s3 dziatania promujgce Sprawiedliwy Handel, skierowane do catej
spotecznosci szkolnej. Za przeprowadzenie tych dziatan odpowiedzialna jest grupa koordynujaca.

CO JEST WYMAGANE?

Zorganizowanie w ciggu roku dwéch imprez promujacych Sprawiedliwy Handel na terenie
szkoty/uczelni, np. z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu, odbywajacego sie
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w druga sobote maja, czy Tygodnia Edukacji Globalnej, przypadajacego w trzecim
tygodniu listopada.

CO JESZCZE MOZNA ZROBIC?

Nawigzac kontakt z lokalng grupa prowadzaca kampanie Miasto Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu (o ile taka istnieje).

Zapraszac przedstawicieli spotecznosci lokalnej (rodziny, uczniéw, wtadze, media) do
udziatu w wydarzeniach szkolnych zwigzanych z kampania.

Odnotowac¢ zorganizowane wydarzenia w kronice kampanii, zacheci¢ lokalne media do
patronatu nad nimi.

Szkota sprzyja wprowadzaniu produktéw Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie oraz
w spotecznosci lokalnej.

SprawiedliwyHandelto oddolny ruchkonsumentéw, ktérzy wyrazajg swoje poparciedlaideipomocy
drobnym wytwércom z krajéw rozwijajacych sie poprzez nabywanie produktéw Sprawiedliwego
Handlu.

CO JEST WYMAGANE?

Dostepnos¢ produktéw Sprawiedliwego Handlu w trakcie dziatarh promujacych idee Fair
Trade w szkole i spotecznosci lokalnej.

Sporzadzenie dokumentacji obrazujacej dostepnosé produktéow Sprawiedliwego Handlu
na terenie szkoty.

Sporzadzenie dokumentacji obrazujgcej dostepnos¢ produktéw Sprawiedliwego Handlu
w okolicznych punktach sprzedazy.

CO JESZCZE MOZNA ZROBIC?

Uzywac produktéw Sprawiedliwego Handlu podczas szkolnych imprez, w pokoju
nauczycielskim, stotéwce, na zajeciach WF.

Zapewni¢ dostep do produktéw Sprawiedliwego Handlu w szkolnym sklepiku i/lub
bufecie.

Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt dostarczany przez certyfikowane
organizacje Sprawiedliwego Handlu (cztonkowie World Fair Trade Organization) lub oznaczony
certyfikatem potwierdzajacym, ze wytwoérca wypetnia przy produkcji konkretnego produktu
standardy Sprawiedliwego Handlu weryfikowane w ramach systemoéw certyfikacji Fairtrade,
Naturland Fair, Ecocert Fair Trade, Fair for Life.

Aby rozpoczac¢ lokalng kampanie ,Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu”, zalecane jest
podjecie nastepujacych dziatan:

1. Zawiazanie grupy koordynujacej lokalng kampanie. Grupa powinna w mozliwie
najwiekszym stopniu reprezentowac spotecznosc¢ szkolng (mozliwy sktad grupy okreslono
w Kryterium [).

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOtACH
- JAK GO PROMOWAC(?

2. Zgtoszenie udziatu w kampanii przez wypetnienie formularza rejestracyjnego. Przyjecie
zgtoszenia jest potwierdzane przez ogélnopolskiego koordynatora kampanii
(koordynator@fairtrade.org.pl).

Jesli grupa koordynujaca uwaza, ze szkota wypetnita wszystkie kryteria, wypetnia zamieszczony
na stronie szkoly.fairtrade.org.pl wniosek o przyznania tytutu i przesyta go do ogélnopolskiego
koordynatora kampanii (koordynator@fairtrade.org.pl) do rozpatrzenia przez KSH i PSSH.
Whniosek nalezy przesta¢ na miesigc przed planowym otrzymaniem/przedtuzeniem tytutu, by da¢
organizatorom czas na weryfikacje raportu, oraz przygotowanie i przestanie dyplomu.

Tytut Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu jest przyznawany na okres dwaéch latzmozliwoscia
odnowienia na kolejne lata.

SZKOLA przyiazna dia

SPRAWIEDLIWEGO
HANDLU

Niniejszym uroczyscie potwierdzamy, ze

TU NAZWA SZKOtY

WOW W W W
uzyskata tytut

SZKOtA PRZYJAZNA DLA
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Prezes Fundacji ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” Prezes Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu
Andrzej Zwawa Wojciech Zigba

Miejscowosé, Data

Tytut obowiazuje przez okres dwéch lat od daty wystawienia.

mobilizacja mie
zréwnowa Zony rozwoj.

go Handlu i

"Trzeci Swiat | My"

AN < Polskie Stowarzyszenie
( “ gg?yﬂ:dllwegu ‘-‘}TQ Sprawiedliweg:v:andlu
<

Handlu

PORADNIK METODYCZNY

17


mailto:koordynator@fairtrade.org.pl
szkoly.fairtrade.org.pl
mailto:koordynator@fairtrade.org.pl

18

SPRAWIEDLIWY HANDEL
R POLSK\ SYSTEM
EDUKRCI

Edukacja globalna poruszajaca zagadnienia Sprawiedliwego Handlu dazy do budowania motywacgji
dla przemiany wartosci i zachowan, zaréwno w wymiarze indywidualnym, jak i spotecznym, aby
tworzy¢ Fundamenty bardziej sprawiedliwego $wiata, w ktérym zasoby i wtadza oraz wptywy beda
dzielone bardziej sprawiedliwie. Tak ksztattowana $wiadomo$¢ powinna prowadzi¢ do lepszego
zrozumienia sytuacji i mozliwych rozwigzan w zakresie rozwoju i wspoétzaleznosci pomiedzy
Pétnocg a Potudniem, ale takze na samej Pétnocy czy Potudniu.

Tego typu edukacja nie jest nowg forma nauczania ani promocji produktéw Sprawiedliwego
Handlu. Sprawiedliwy Handel jest traktowany jako narzedzie pedagogiczne w uczeniu mtodych
ludzie o wartosciach obywatelskich, ktére pozwalajg im dostrzec inny $wiat. Sprawiedliwy Handel
to petnoprawny temat wsréd zagadnien poruszanych w ramach podstawy programowej jako
element edukacji globalnej. Edukacja globalna z kolei jest elementem edukacji obywatelskiej
realizowanej na wszystkich etapach edukacyjnych w polskim systemie oswiaty.

Edukacja globalna podnosi wiedze w zakresie wspoétzaleznosci globalnych, rozwija wielorakie
umiejetnosci, ale przede wszystkim ksztattuje postawe solidarnosci, odpowiedzialnosci, daje
poczucie wptywu na otaczajacg rzeczywistos¢ i mobilizuje do podejmowania dziatan na rzecz
bardziej sprawiedliwego, lepszego $wiata.

Edukacja na rzecz Sprawiedliwego Handlu:
pomaga poddac refleksji codzienne nawyki konsumenckie;

uwrazliwia uczniéw na problemy innych ludzi, uczy empatii, szacunku i zrozumienia dla
innych;

zacheca uczniéw do krytycznego myslenia na temat zasad rzadzacych swiatem i réznych
sposobow, w jakich moga na nie wptywag;

pomaga rozwija¢ kompetencje spoteczne, np. podejmowanie decyzji co do kierunku
wtasnych dziatan i ponoszenia za nie odpowiedzialnosci.

Szczegbétowe kwestie dotyczace Podstawy programowej omoéwione s3 przy poszczegélnych
scenariuszach lekcyjnych.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

JAK MOWIC 0 GLOBALNYM
POLUDNIU?

Chinskie przystowie moéwi, ze jeden obraz wystarczy za tysigc stéw. Prezentacja materiatéw
graficznych (zdje¢, filmow, multimediéw) to podstawowy element zaje¢ zedukacjiglobalnej. Zdjecia,
ktére obrazuja omawiany problem czy zagadnienie, moga poméc w analizie oraz interpretacji
poruszanych tematéw. Pokazuja uchwycony za pomocy aparatu fotograficznego czy kamery
wycinek historii, ktéry moze w uczniach rozbudzi¢ wyobraznie. Sg tym bardziej wartosciowe, jesli
pochodza z krajéw globalnego Potudnia, gdzie Sprawiedliwy Handel podnosi jakos$¢ zycia tym,
ktérzy odpowiadajg za nasze codzienne, egzotyczne smakotyki na polskich stotach, bez ktérych nie
wyobrazamy sobie zycia. Zdjecia daja szanse takim krajom na opowiedzenie fragmentu wtasnej
historii.

Proponowane réznorodne ¢wiczenia z materiatami graficznymi i filmami majg na celu sktonienie
uczniéw do aktywnego uczestniczeniazamiast biernego obserwowania. Zdjecia pokazujg konkretne
sytuacje z codziennych jakiniecodziennych wydarzen dotyczacych mieszkancéw krajéw globalnego
Potudnia. Zdjecie lub film sa w stanie oddziatywac silniej, niz wiele stow wypowiedzianych podczas
prelekcji. Multimedia inspiruja do twérczego myslenia i pomagaja wejs¢ w role przedstawianych
bohateréw lub wykonawcéw prezentowanych czynnosci. Przedstawione przyktady ¢wiczen ze
zdjeciami i filmami w zaproponowanych scenariuszach i pomystach na dziatania moga by¢ pomocne
w dyskusji miedzy uczestnikami.

Oprécz wykonania ¢wiczen, prowadzacy zajecia ma przed sobg jeszcze jedno wazne zadanie:
wydoby¢iprzeanalizowaéréznice pomiedzy wrazeniamiiodczuciamiuczestnikéw a rzeczywistoscia
prezentowang na zdjeciach i w filmach. Warto porozmawia¢ z uczniami o réznicach miedzy ich
subiektywng interpretacja materiatéw, a tym co naprawde pokazuja.

Aby unikng¢ stereotypizacji i stygmatyzacji sytuacji i oséb z krajéw globalnego Potudnia, warto
zapoznac sie z ,Kodeksem w sprawie obrazéw i wiadomosci dotyczacych krajéow Potudnia”, ktory
zostat opisany w poradniku ,, Jak moéwi¢ o wiekszosci swiata”, wydanym przez Instytut Globalnej
Odpowiedzialnosci oraz Polska Akcje Humanitarna. W poradniku tym doktadnie opisano sposéb
prezentowania obrazoéw i informacji zwigzanych z tzw. krajami rozwijajacymi sie. Dotyczy to
réoznego rodzaju publikacji, np. medialnych i edukacyjnych. Skrupulatnie oméwiono tam dobre
praktyki uzywania obrazéw i wiadomosci oraz zinterpretowano 8 zasad Kodeksu.

Poradnik ,,Jak mowié¢ o wiekszosci $wiata” mozna znalez¢ na stronach: igo.org.pl/pobierz/kodeks-
w-sprawie-obrazow-i-wiadomosci-dot-krajow-poludnia.pdf oraz pah.org.pl/nasze-dzialania/53/
wyszukiwarka_materialow. Przedstawia on ,,Kodeks w sprawie obrazéw i wiadomosci dotyczacych
krajow Potudnia”.

Rola nauczyciela, jako osoby informujacej o sytuacji, historiach i wyzwaniach krajéw globalnego
Potudnia jest nieoceniona. To ogromna odpowiedzialno$¢, by podczas zaje¢, warsztatow
i jakichkolwiek zdarzen edukacyjnych méwi¢ w sposéb jak najbardziej obiektywny, nie tworzac
kolejnych stereotypowych wyobrazen na temat Potudnia. Stereotypy tatwo moga sie przerodzic¢
w uprzedzenia a uprzedzenia w dyskryminacje. Jednym z jej przejawow jest tzw. mowa nienawisci.
Najwazniejsze by méwic o mieszkancach Potudnia z szacunkiem.
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SCENRRIUSZE LEKCH

SCENARIUSZ I: ILE KOSZTUJE FILIZANKA HERBATY?

PODSTAWA PROGRAMOWA
WIEDZA O SPOLECZENSTWIE, IIl etap edukacyjny
1. Podstawowe umiejetnosci zycia w grupie. Uczen:

1) omawia i stosuje zasady komunikowania sie i wspétpracy w grupie (np. bierze udziat w dyskusji,
zebraniu, wspélnym dziataniu);

2) wymienia i stosuje podstawowe sposoby podejmowania wspélnych decyzji;
3) przedstawiaistosuje podstawowe sposoby rozwigzywania konfliktéw w grupie i miedzy grupami;
23. Problemy wspétczesnego Swiata. Uczen:

1) poréwnuje sytuacje w panstwach globalnego Potudnia i globalnej Pétnocy i wyjasnia na
przyktadach, na czym polega ich wspétzaleznos¢;

3) wyjasnia, odwotujac sie do przyktadéw, na czym polega globalizacja w sferze kultury, gospodarki
i polityki; ocenia jej skutki;

4) rozwaza jak jego zachowania mogg wptywac na zycie innych ludzi na Swiecie (np. oszczedzanie
wody i energii, przemyslane zakupy);

25. Gospodarka rynkowa. Uczen:

4) wyjasnia dziatanie prawa podazy i popytu oraz ceny jako regulatora rynku; analizuje rynek
wybranego produktu i wybranej ustugi.

29. Przedsiebiorstwo i dziatalno$¢ gospodarcza. Uczen:

4) przedstawia gtéwne prawa i obowigzki pracownika; wyjasnia czemu stuza ubezpieczenia
spoteczne i zdrowotne.

31. Etyka w zyciu gospodarczym. Uczen:

1) przedstawia zasady etyczne, ktérymi powinni sie kierowac pracownicy i pracodawcy; wyjasnia na
czym polega spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu;

WIEDZA O SPOLECZENSTWIE, IV etap edukacyjny — zakres rozszerzony
40. Stosunki miedzynarodowe w wymiarze globalnym. Uczen:

3) wyjasnia przyczyny dysproporcji miedzy globalng Pétnoca i globalnym Potudniem oraz
mechanizmy i dziatania, ktére ja zmniejszaja lub powiekszaja;

4) przedstawia na przyktadach wzajemne zaleznosci pomiedzy panstwami biednymi i bogatymi
w polityce, ekonomii, kulturze i ekologii;

41. Globalizacja wspotczesnego Swiata. Uczen:

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

1) przedstawia wieloaspektowy charakter proceséw globalizacji (polityka, gospodarka, kultura,
komunikacja, ekologia).

PODSTAWY PRZEDSIEBIORCZOSCI, IV etap edukacyjny
4. Panstwo, gospodarka. Uczen:

12) ocenia wptyw globalizacji na gospodarke Swiata i Polski oraz podaje przyktady oddziatywania
globalizacji na poziom zycia i model konsumpcji.

5. Przedsiebiorstwo. Uczen:

9) charakteryzuje zachowania etyczne i nieetyczne w biznesie krajowym i miedzynarodowym;
ETYKA, Il etap edukacyjny

11. Pracaijej wartos¢ dla cztowieka, znaczenie etyki zawodowe;.

ETYKA, IV etap edukacyjny

11. Moralne aspekty pracy i réznych dziedzin zycia publicznego. Etyki zawodowe. Przyktady
kodekséw etycznych. Korupcja jako negatywne zjawisko naruszajace kodeksy etyczne. Zagadnienie
wszechstronnego i zrbwnowazonego rozwoju. Moralny wymiar stosunku cztowieka do Swiata
przyrody.

GEOGRAFIA, IV etap edukacyjny
3. Relacja cztowiek-Srodowisko przyrodnicze a zréwnowazony rozwéj. Uczen:

1) formutuje problemy wynikajace z eksploatowania zasobéw odnawialnych i nieodnawialnych;
potrafi przewidzie¢ przyrodnicze i pozaprzyrodnicze przyczyny i skutki zaktécen réwnowagi
ekologicznej;

3) rozréznia przyczyny zachodzacych wspoétczesnie globalnych zmian klimatu (ocieplenia
globalnego) i ocenia rozwigzania podejmowane w skali globalnej i regionalnej zapobiegajgce temu
zjawisku;

4) wykazuje na przyktadach, ze zbyt intensywne wykorzystanie rolnicze gleb oraz nieumiejetne
zabiegi agrotechniczne powoduja w wielu czesciach $wiata degradacje gleb, co w konsekwencji
prowadzi do spadku produkcji zywnosci, a w niektérych regionach Swiata do gtodu i ubéstwa;

5) wykazuje na przyktadach pozaprzyrodnicze czynniki zmieniajace relacje cztowiek-Srodowisko
przyrodnicze (rozszerzanie udziatu technologii energooszczednych, zmiany modelu konsumpgji,
zmiany pogladéw dotyczacych ochrony srodowiska).

GEOGRAFIA, |V etap edukacyjny — poziom rozszerzony
6. Sfery Ziemi — pedosfera i biosfera. Uczen:

3) wyjasnia zréznicowanie formacji roslinnych na Ziemi i pietrowos$¢ roslinng na Ziemi oraz
przyporzadkowuje typowe gatunki flory i fauny do poszczegélnych stref krajobrazowych Ziemi;

4)dowodzinaprzyktadach,ze naruszeniestabilnosciekosysteméw moze powodowacnieodwracalne
zmiany w Srodowisku naturalnym;

5) wskazuje podejmowane na Swiecie dziatania na rzecz ochrony i restytucji Srodowiska
geograficznego;

6) omawia podstawowe zasady zrownowazonego rozwoju i ocenia mozliwosci ich realizacji w skali
lokalnej, regionalnej i globalne;j.

2. Réznorodnos¢ biologiczna i jej zagrozenia. Uczen:
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3) przedstawia wptyw wspoétczesnego rolnictwa na réznorodnos$¢ biologiczng (ciggle malejaca
liczba gatunkéw uprawnych przy rosnacym areale upraw, spadek réznorodnosci genetycznej
upraw);

BIOLOGIA, IV etap edukacyjny — poziom rozszerzony
VIIl. Réznorodnos¢ biologiczna Ziemi. Uczen:

3) wyjasnia rozmieszczenie bioméw na kuli ziemskiej, odwotujac sie do zréznicowania czynnikéw
klimatycznych;

4) przedstawia wptyw cztowieka na réznorodnos¢ biologiczng, podaje przyktady tego wptywu
(zagrozenie gatunkéw rodzimych, introdukcja gatunkéw obcych);

5) uzasadnia konieczno$¢ zachowania starych odmian roslin uprawnych i ras zwierzat hodowlanych
jako czesci réznorodnosci biologicznej;

GRUPA WIEKOWA
15-19 lat

CEL OGOLNY

e Zwrbécenie uwagi uczniéw na to jaki wptyw maja codzienne zakupy Europejczykéw na zycie
mieszkancow globalnego Potudnia.

CELE SZCZEGOLOWE

Uczennica/uczen:
rozumie pojecie ,Sprawiedliwy Handel”
wymienia standardy ,Sprawiedliwego Handlu”
zna pochodzenie roslin kawowca, kakaowca, herbaty (kraje producenckie)
potrafi oceni¢ ogélny stan gospodarki krajow eksportujacych i importujacych
wymienia koszty zwigzane z produkcja i przetwarzaniem kawy (od producenta do klienta)
potrafi uzasadni¢ swoje stanowisko dotyczace etyki w zakupach
potrafi rozrézni¢ poznane uzywki na podstawie fotografii
posiada umiejetnos¢ wspoétpracy w grupie oraz dyskutowania

CZAS

2 godziny lekcyjne

MIEJSCE

klasa albo inne pomieszczenie zamkniete

MATERIALY

Plansza z symbolami Sprawiedliwego Handlu, materiaty dodatkowe dla uczniéw, duze arkusze
papieru A1 lub A2, materiaty plastyczne (kredki, Farby lub mazaki), papier do notatek, szes¢ atlaséw
geograficznych $wiata, ew. roczniki statystyczne.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

PRZEBIEG ZAJEC

Rozpocznij zajecia od pytania o najpopularniejsze ciepte napoje (kawa, herbata, kakao) i wprowadz
ucznidw w tematyke zaje¢. Porozmawiajcie o roli tych napojéw w zyciu spotecznym (randki
w kawiarniach, zaproszenie na herbatke, spotkania biznesowe przy kawie, poranne kakao jako
synonim zdrowia). Mozecie postuzy¢ sie w tym celu cytatami z literatury i filmu, reklamami itp.

Podziel uczniéw na szes¢ grup i rozdaj im karty pracy oraz atlasy. Po wykonaniu zadania liderzy
grup prezentujg wyniki pracy na forum klasy.

Nastepnie krotko przedstaw sytuacje ekonomiczng producentéw i przetwoércow kawy, kakao,
herbaty.

Ponownie podziel uczniéw na grupy — tym razem na piec zespotéw. Zwré¢ uwage, by sktad grup
zmienit sie znaczaco. Kazdej grupie daj tekst do przeanalizowania ( ). Popros, by
uczniowie przedyskutowali przedstawiony w tekscie problem metoda metaplanu ( )
i powiadom ich, ile majg czasu na wykonanie tego zadania.

Po zakonczeniu liderzy kazdej z grup prezentujg wnioski z dyskusji. Popros, by uczniowie wspélnie
rozwazyli zaproponowane rozwiazania. Wytoncie koricowe wnioski i zapiszcie je na duzym arkuszu
papieru lub na tablicy.

Kolejny etap zaje¢ dotyczy pojecia sprawiedliwy handel i standardéw obowiazujacych
w sprawiedliwym handlu. Popros$ uczniéw by kazdy z nich na matej kolorowej karteczce dokonczyt
zdanie ,Sprawiedliwy Handel to...". Przygotowuj duzy arkusz papieru — w jego centralnej czesci
umies$¢ znak ,Fairtrade” (zaprezentowany we wczesniejszej czesci publikacji), a nastepnie niech
uczniowie przyklejg swoje karteczki wokoét niego. Oméw zasady i cele Sprawiedliwego Handlu

( ).

Nastepnie rozdaj uczniom duze arkusze papieru i materiaty plastyczne (farby, kredki, mazaki
i inne) i popros aby indywidualnie lub w grupach zaprojektowali plakat zachecajacy do kupowania
produktéw oznaczonych znakiem ,Fairtrade”. Plakaty wraz z zasadami Sprawiedliwego Handlu
umiesci¢ mozna na szkolnym korytarzu, tak aby wiecej oséb miato mozliwos$¢ zapoznania sie z tym
zagadnieniem.
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GRUPA 1. KAWA

Kawowiec (Coffea) — rodzaj wiecznie zielonych krzewéw i drzew z rodziny marzanowatych.
Kawowce uprawiane sa na plantacjach w strefie miedzyzwrotnikowej Afryki, Ameryki tacifnskiej
i Azji. Najczestsze gatunki to kawa arabska (arabika) i kawa kongijska (robusta).

Gtowni producenci kawy

tacznie na Swiecie

Lp. Kraj Produkcja w milionach ton % produkcji Swiatowej
1 Brazylia 2,60 33,10
2 Wietnam 1,20 15,20
3 Indonezja 0,49 6,30
4 Kolumbia 0,47 5,90
5 Etiopia 0,39 5,00
6 Peru 0,33 4,10
7 Indie 0,32 4,10
8 Honduras 0,27 3,40
9  Meksyk 0,26 3,30
10 Gwatemala 0,23 2,90
tacznie 6,56 83,30

Zrédto: Food and Agricultural Organization of United Nations, Economic and Social Department, The Statistical
Division, faostat.fao.org, February 23, 2012. Por. www.ico.org/prices/po.htm

Kawa to jeden z podstawowych artykutéw spozywczych i najwazniejszych towaréw handlowych
na Swiecie. W skali globalnej 25 milionéw drobnych producentéw zajmuje sie jej wytwarzaniem.
Dla przyktadu, w samej Brazylii (ponad 1/4 udziatu w Swiatowym rynku) 5 milionéw oséb
jest zatrudnionych przy uprawie 3 miliardéw krzewéw kawowca. Uprawa kawowca jest znacznie
bardziej pracochtonna niz innych roslin regionu (soja, trzcina cukrowa, pszenica), poniewaz wymaga
statej uwagii trudno ja zautomatyzowac.

Zadanie:

Korzystajac z powyzszych danych, znajdzcie na mapie kraje produkujace kawe, zaznaczcie je
w taki sposob, aby uwidoczni¢ udziat procentowy Swiatowej produkcji (duzym kotem/kwadratem
kraje, w ktérych produkuje sie najwiecej, proporcjonalnie mniejszym te, w ktérych produkuje sie
mniej. Alternatywnie mozna zastosowac odpowiednig liczbe kropek np. Brazylia 28, Indonezja 10).
Korzystajac z atlaséw zastandwcie sie i wypiszcie, jakie czynniki przyrodnicze i pozaprzyrodnicze
majg wptyw na takie umiejscowienie produkcji kawy.

GRUPA 2. KAWA

Kawowiec (Coffea) — rodzaj wiecznie zielonych krzewéw i drzew z rodziny marzanowatych.
Kawowce uprawiane sa na plantacjach w strefie miedzyzwrotnikowej Afryki, Ameryki tacifnskiej
i Azji. Najczestsze gatunki to kawa arabska (arabika) i kawa kongijska (robusta).

Kawowce posiadajg dwa rodzaje pedéw — jedne rosng pionowo w gore, od nich odrastaja pedy
poziome. Licie naprzemianlegte, btyszczace, pojedyncze, o catym lub pofatdowanym brzegu; maja
krotki ogonek, osiggaja dtugos¢ do 35 cm. Kwiaty biate lub kremowe, rurkowate, intensywnie
pachnace, pojedyncze lub zebrane w kwiatostany u nasady lisci. Owoc — czerwony pestkowiec
z wygladu przypominajacy jagode; zawiera dwa jednostronnie sptaszczone nasiona. Nasiona s3
wykorzystywane do przygotowania parzonego napoju — kawy.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Zbiér wisni kawowych odbywa sie recznie (tam, gdzie zbiory odbywaja sie przez caty rok — na
krzewach kawowcoéw jednoczesnie znajduja sie zaréwno kwiaty, jak i owoce o réznym stopniu
dojrzatosci) lub poprzez strzgsanie recznie lub maszynowo (jednak zrywa sie zaréwno niedojrzate,
jak i juz przejrzate owoce). Nastepnie oddziela sie ziarna kawy od migzszu. Ziarna sg sortowane
wedtug wagi, wielkosci i barwy, pakowane w worki i transportowane. Zazwyczaj kawe pali sie
dopiero w kraju importujgcym.

Kawa — napdj sporzadzany z palonych, a nastepnie zmielonych lub poddanych instantyzacji ziaren
kawowca, zwykle podawany na goraco. Pochodzi z Etiopii, w Europie pojawit sie okoto XVI wieku.
Jedna z najpopularniejszych uzywek na Ziemi i gtéwne zrédto kofeiny — rocznie na swiecie wypija
sie okoto 400 mld filizanek kawy.

Zadanie:
1. Przygotujcie graficzny schemat produkcji kawy od uprawy az do konsumenta.

2. Korzystajac z atlaséw zastandwcie sie i wypiszcie, jakie czynniki przyrodnicze i pozaprzyrodnicze
maja wptyw na takie umiejscowienie produkgcji kawy.

GRUPA 3. HERBATA

Herbata — wiecznie zielona roslina z rodzaju kamelia, pochodzaca z potudniowo-wschodniej
Azji. Uprawia sie krzewy herbaty chinskiej (Camellia sinensis, syn. Thea sinensis), drzewa herbaty
asamskiej (Camellia assamica) oraz ich mieszance — herbate gruzinska i cejlonska. Uprawiana
w wielu krajach strefy zwrotnikowej, takze poza Azjg, dla paczkéw i lisci, z ktérych — po uprzednim
przygotowaniu (suszenie, czasami fermentacja) — przyrzadza sie napar o tej samej nazwie.

Zbiory herbaty na swiecie

Lp. Kraj Produkcja w milionach ton % produkcji Swiatowej
1 Chiny 1,64 37,90
2 Indie 1,06 24,50
3 Kenia 0,38 8,70
4 Sri Lanka 0,33 7,60
5 Turcja 0,22 5,10
6 Wietnam 0,21 5,00
7 Iran 0,16 3,70
8 Indonezja 0,14 3,20
9 Argentyna 0,10 2,30
10  Japonia 0,08 1,80
tacznie 4,32 99,80

Food and Agriculture Organization of the United Nations, FAOSTAT 2012, faostat.fao.org, en.wikipedia.org/
wiki/Tea#Production (FAO)

Korzystajac z powyzszych danych, znajdzcie na mapie kraje produkujgce herbate, zaznaczcie je
w taki sposob, aby uwidoczni¢ udziat procentowy Swiatowej produkgji (duzym kotem/kwadratem
kraje, w ktorych produkuje sie najwiecej, proporcjonalnie mniejszym te, w ktérych produkuje sie
mniej. Alternatywnie mozna zastosowac odpowiednig liczbe kropek np. Kenia 8, Gruzja 4).

Korzystajac z atlaséw, zastandwcie sie i wypiszcie jakie czynniki przyrodnicze i pozaprzyrodnicze
maja wptyw na takie umiejscowienie produkgcji kawy.
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GRUPA 4. HERBATA

Herbata — wiecznie zielona roslina z rodzaju kamelia, pochodzaca z potudniowo-wschodniej
Azji. Uprawia sie krzewy herbaty chifskiej (Camellia sinensis, syn. Thea sinensis), drzewa herbaty
asamskiej (Camellia assamica) oraz ich mieszance — herbate gruzifnska i cejlofiska. Uprawiana
w wielu krajach strefy zwrotnikowej, takze poza Azja, dla paczkoéw i lisci, z ktérych —po uprzednim
przygotowaniu (suszenie, czasami fermentacja) — przyrzadza sie napar o tej samej nazwie.

Zimozielone drzewa i krzewy. Liscie skretolegte, pojedyncze, o blaszkach niepodzielonych. Kwiaty
biate, r6zowe, czerwone, czesto wielobarwne, srednica 3-10 cm, ustawione pojedynczo lub po
2-3 w kacikach lisci. Ptatkéw 5-12, mniej lub bardziej zrosniete nasadami. Okres kwitnienia: zima
i wiosna. Owoce: pekajaca, zdrewniata torebka z jednym lub kilkoma duzymi nasionami.

LiScie herbaciane zbierane sg recznie. Wymaga to duzej precyzji i starannosci, poniewaz listki
sg mtode i delikatne. Herbaty najwyzszej jakosSci uzyskuje sie z pierwszego, drugiego listka
i nierozwinietego paczka. Swiezo zerwane liécie s3 umieszczane w wiklinowych koszach, a nastepnie
suszone w zacienionym miejscu. Nastepnie liscie sa zwijane w celu zmiekczenia i przygotowania do
nastepnego etapu obrébki. Im mocniej zwiniety lis¢, tym napar herbaciany jest intensywniejszy.
Kolejny etap to utlenianie lisci (Fermentacja). W wyniku tego procesu liscie zmieniajg zabarwienie
zzielonego na ciemny z odcieniem granatu lub brazu. Proces ten trwa od kilku do kilkunastu godzin.

Aby zatrzymacten etap, liscie sg suszone strumieniem gorgcego powietrzaw specjalnych komorach,
gdzie powoli wytracaja reszte wilgoci, lub podgrzewane w zeliwnych naczyniach. Kolejnym etapem
jest sortowanie lisci ze wzgledu na wielkos$¢. Liscie przesypywane s przez system sit o réznych
wymiarach. Po zwazeniu liscie s3 pakowane w specjalne skrzynie drewniane i transportowane do
odbiorcy.

Zadanie:

3. Przygotujcie graficzny schemat produkcji herbaty od uprawy az do konsumenta.

4. Korzystajac z atlaséw zastandwcie sie i wypiszcie jakie czynniki przyrodnicze
i pozaprzyrodnicze majg wptyw na takie umiejscowienie produkgji herbaty.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

GRUPA 5. KAKAO

Kakaowiec wtasciwy (drzewo kakaowe) (Theobroma cacao L.) - wiecznie zielone drzewo z rodziny
zatwarowatych (Sterculiaceae), rosngce naturalnie w wilgotnych lasach tropikalnych Ameryki
Potudniowej i Srodkowej, poza tym szeroko rozpowszechnione w uprawie. Obecnie najwieksze
powierzchnie upraw znajduja sie w Afryce.

Zbiory ziarna kakaowego na swiecie:

Lp. Kraj Produkcja w milionach ton % Swiatowej produkgji
1 Wybrzeze Kosci Stoniowej 1,65 33,50
2 Indonezja 0,94 19,10
3 Ghana 0,88 17,80
4 Nigeria 0,38 7,70
5 Kamerun 0,26 5,30
6 Brazylia 0,25 5,10
7 Ekwador 0,13 2,60
8 Meksyk 0,08 1,60
9 Republika Dominikany 0,07 1,40
10 Peru 0,06 1,20
tacznie 4,7 95,30

Zrédto: Food and Agriculture Organization of the United Nations, FAOSTAT, 2012, faostat.fao.org, en.wikipedia.
org/wiki/Cocoa_bean#World production (World Cocoa Foundation, 2011)

Zadanie:

1. Korzystajac z powyzszych danych, znajdzcie na mapie kraje produkujace kakao,
zaznaczcie je w taki sposéb, aby uwidoczni¢ udziat procentowy swiatowej produkgji
(duzym kotem/kwadratem kraje, w ktérych produkuje sie najwiecej, proporcjonalnie
mniejszym te, w ktérych produkuje sie mniej. Alternatywnie mozna zastosowac
odpowiednig liczbe kropek np. Ghana 10, Ekwador 3).

2. Korzystajac z atlaséw, zastanéwcie sie i wypiszcie jakie czynniki przyrodnicze i poza
przyrodnicze majg wptyw na takie umiejscowienie produkgji kawy.

PORADNIK METODYCZNY
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GRUPA 6. KAKAO

Kakaowiec wtasciwy (drzewo kakaowe) (Theobroma cacao L.) — wiecznie zielone drzewo z rodziny
zatwarowatych (Sterculiaceae), rosngce naturalnie w wilgotnych lasach tropikalnych Ameryki
Potudniowej i Srodkowej, poza tym szeroko rozpowszechnione w uprawie. Obecnie najwieksze
powierzchnie upraw znajduja sie w Afryce.

Pien: forma drzewiasta osigga wysokos¢ 10-15 m, krzew do 5 m wysokosci. Liscie: podtuznie
jajowate do szeroko lancetowatych, skérzaste.

Kwiaty: rézowe do czerwonych, osadzone na kroétkich szyputkach wyrastajacych bezposrednio
z pnia i konaréw. Takie zjawisko nazywa sie kaulifloria.

Owoce: owalne jagody (25 x 10 cm), bruzdkowane lub gtadkie o ksztatcie przerosnietego ogérka.
Okryte sg gruba tuping. Zawieraja 20 do 60 ptaskich lub kulistych nasion (,ziaren kakaowych"),
ktére sg pogragzone w przyjemnie pachnacym, czerwonawym migzszu o stodkawym smaku.

Dojrzate owoce odcina sie maczeta, usypuje sie w pryzmy, ktére pod przykryciem w ciggu 4-5 dni
ulegajag wstepnej fermentacji. Nastepnie przepotawia je sie i wydobywa recznie nasiona, ktére
poddawane sg wtornej fermentacji, a po niej suszone. Kolejnym krokiem jest prazenie i mielenie,
w wyniku czego otrzymywana jest gesta masa, z ktérej w procesie ttoczenia otrzymuje sie masto
kakaowe, a odttuszczone wyttoczyny, poddane powtérnemu mieleniu, przybierajg postac¢ proszku
kakaowego —kakao.

Zadanie:

1. Przygotujcie graficzny schemat produkgji kakao od uprawy az do konsumenta.

2. Korzystajac z atlaséw, zastanéwcie sie i wypiszcie jakie czynniki przyrodnicze
i pozaprzyrodnicze maja wptyw na takie umiejscowienie produkgcji kakao.

A) JAK ZYJA DROBNI HODOWCY KAWY

Z powodu niestabilnych cen rolnicy sg coraz biedniejsi. Czesto nie moga sobie pozwoli¢ na trzy
podstawowe positki dziennie, nie moga kupi¢ odziezy, nie mogg wyposazy¢ swoich ubogich doméw
i utrzymywac ich w stanie nadajacym sie do zamieszkania. Z powodu dtugotrwatego niedozywienia
mdleja i sg stale zmeczeni. Niektorzy z nich pracuja nawet w kilku miejscach. Nie maja prawa do
urlopu i rozrywki, s stale zadtuzeni.

Na catym swiecie jest okoto 15 milionéw drobnych rolnikéw uprawiajgcych kawe, ktérzy gospodarza
na mniej niz pieciu hektarach. Zwykle s3 w duzej mierze samowystarczalni, uprawiaja podstawowa
zywnos¢ i warzywa, niekiedy hoduja dréb czy bydto. Z uprawy i sprzedazy kawy uzyskuja gotéwke
niezbedna na zakup zywnosci, ktérej nie moga wyprodukowad sami, na odziez, opieke lekarska
i przynajmniej podstawowe wyksztatcenie dla swych dzieci.

Rolnicy wiele czasu spedzaja na przygotowaniu gleby, trosce o rosliny, zbiory i podstawowa
obrébke ziarna. Procz tego muszg sie troszczy¢ o pozostate uprawy i zwierzeta oraz pracowacd
w domu. Zwykle najdtuzszy dzien roboczy majg kobiety — précz tego, ze pracuja na plantacjach
i poletkach, wykonuja prace domowe i troszcza sie o dzieci.

Do pracy przy uprawach w pierwszej kolejnosci zatrudniani sg cztonkowie rodzin. Jesli to nie
wystarczy, zatrudnia sie jednego czy dwoch pracownikéw sezonowych. W czasie zbioréw czesto
nawet drobni rolnicy zatrudniaja robotnikéw, aby podotac catej pracy.

Wydatki na wynagrodzenia stanowia 50-60% catych kosztéw. Wielu drobnych hodowcéw pracuje
dodatkowo na wielkich plantacjach, poniewaz dochéd z wtasnej kawy nie umozliwia im wyzywienia
siebie i rodziny.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

B) KOLUMBIA: KOFEINA, KOKAINA CZY OPIUM?

Kawa jest od pokolen podstawowym ptodem rolnym w gospodarce kolumbijskiej. Przed trzystu
latu do Kolumbii wprowadzili jg jezuici.

Od tej pory stata sie Zrodtem dochodéw, ktére pokryty inwestycje w rozwéj uprawy i przetwérstwa
kolejnych ptodéw rolnych, jak banany, bawetna czy trzcina cukrowa. Z budowano infrastrukture
transportowa, aby umozliwi¢ dostarczanie kawy ze stromych stokéw gér Antioquia do portéw na
wybrzezu Pacyfiku. Tereny uprawy kawy staty sie najbogatsza i najbardziej stabilng czescia kraju.

Dzi$ jednak, wysoko w gérach nad Puerto Wenus, wsig lezaca ok. 90 mil na pétnocny zachéd od
Bogoty, mozemy miedzy ciemna zielenig krzewéw kawy zobaczy¢ jasna zielen innych roslin. Nikt
publicznie nie przyznaje sie do posiadania poletek z koka, z ktérej produkuje sie kokaine, ale
prywatnie wielu rolnikow potwierdza, ze w ubiegtym roku cze$¢ swych matych plantacji kawy
obsadzili rosling, ktéra przynosi wiekszy i pewniejszy dochdéd. Oprécz 10-krotnie wiekszego zysku
koke mozna zbiera¢ trzy razy w roku, podczas gdy kawe tylko raz. ,Wszyscy jestesmy zalezni od
kawy” —moéwi wtasciciel sklepu w tej wsi z tysigcem mieszkancéw —,ale teraz liczni rolnicy nie moga
sobie pozwoli¢ nawet na zaspokojenie podstawowych potrzeb. Koka jest u nas nowoscia, wiec nie
wiemy, co przyniesie. Na razie jest to dla naszej gospodarki kropla w morzu.”

Kryzys na rynku kawy jest gtéwna przyczyna zapasci ekonomicznej, ktéra neka Kolumbie. W skali
krajowej prace stracito ok. 20% robotnikéw; na wsi odsetek ten jest jednak znacznie wiekszy.
Upadek gospodarczy tylko dolewa oliwy do ognia przewlektej wojny domowej miedzy marksistami
i guerilla.

Pomimo niebezpieczenstwa 38-letni Vitelio kupit nasiona koki. Z powodu dtugéw, ktérych nie jest
w stanie sptaca¢, on i jego rodzina nie moga sobie pozwoli¢ na dostateczne pozywienie. Jego zona
Maria pracuje w miejscowym sklepie 12 godzin dziennie za minimalng ptace.

Rozpoczecie uprawy koki wydaje sie jedynym sposobem wydobycia sie z trudnej sytuacji: ,,Pracuje
na innych plantacjach poza naszym gospodarstwem, Maria wstaje o trzeciej czy czwartej rano, aby
przygotowac $niadanie, posprzatac i posta¢ dzieci do szkoty. Jest to bardzo trudne. Czujemy sie
zle, poniewaz wiemy, ze nie potrafimy da¢ naszym dzieciom nawet podstawowych rzeczy, ktére
potrzebuja.”

C) NIEWOLNICY CZEKOLADY

Biznes czekoladowy jest zdominowany przez miedzynarodowe korporacje. 80% rynku czekolady
opanowato szes$¢ z nich: Hershey, Phillip Morris (wtasciciel Kraft-Jacobs-Suchard-Céte d'Or), Nestlé,
Mars, Cadbury-Schweepes i Ferrero. Zaméwienia na wielkie partie ziarna kakaowego dostaja
posrednicy, zarabiajacy wysokie prowizje. Przemyst czekoladowy i handel uzyskuja tacznie 70%
dochodu z kakao. Natomiast rolnicy w Afryce Zachodniej czy Ameryce Srodkowej dostaja najwyzej
6% ceny, jaka ptacimy za czekolade. Ceny ziarna nie ustalaja ci, ktérzy je produkuja, ale gietdy
Londynu i Nowego Jorku. S3 one bardzo niskie i zmienne, co destabilizuje gospodarke krajow,
z ktérych eksportuje sie kakao. Ciggty spadek cen zmusza plantatoréw do obnizania kosztéw
produkgcji. Cierpig na tym pracownicy. Niemal 30% $wiatowej produkcji kakao pochodzi z Wybrzeza
Kosci Stoniowej, gdzie na plantacjach czesto pracuja dzieci-niewolnicy.

Moumini Sylla zostat porwany w 1996 roku, gdy miat 11 lat. Przez nastepne 4 i p6t roku byt zmuszany
do pracy na plantacjach kawy i kakao w Wybrzezu Kosci Stoniowej. ,,Jesli znajdziesz sie na farmie,
nie pozwola ci juz odejs¢” — opowiada Sylla. — ,,Jesli prébujesz ucieka¢, tapia cie i bijg. Nigdy nie
zapomne cztowieka, ktéry mnie tam zaprowadzit.”

Podobne historie byty na porzadku dziennym. Po niekonczacych sie oskarzeniach i rozprawach
sadowych, rzad i kompanie czekoladowe zmuszone byty przyznaé, ze ignorowaty raporty
o niewolnictwie dzieci na plantacjach kakao. Trzej najwieksi gracze na rynku czekolady — Mars,
Cadbury i Néstle —odmoéwili komentarzy.

PORADNIK METODYCZNY
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Pierwszy raport wyszedt w r. 1998 w gazecie abidzanskiej. Sprawa zainteresowat sie UNICEF,
Departament Stanu USA, organizacja Save the Children oraz wiele innych organizacjii dziennikarzy.
Obliczono, ze ok. 15 tys. dzieci — gtéwnie z Mali — jest zmuszanych do pracy na Wybrzezu Kosci
Stoniowej. Praca w warunkach niewolniczych (pod przymusem, nadmiernie dtugi dzien pracy,
regularne bicie, brak wolnosci osobistej i niemoznos¢ zmiany miejsca pobytu) nadal istnieje na 90%
plantacji kakao Wybrzeza Kosci Stoniowej. W rezultacie znaczna cze$¢ codziennie spozywanego
przez nas kakao i czekolady to produkt pracy niewolniczej — zawdzieczamy j3 cierpieniu dorostych
i dzieci.

D) BUDUJACY PRZYKLAD Z EKWADORU

Luis i Mariana de Jesus Bermeo i ich siedmioro dzieci mieszkajg w wiosce La Libertad w prowingji El
Oro w Ekwadorze. Juz osiem lat uprawiaja na zyznej glebie banany. Przedtem musieli uzywac¢ wielu
szkodliwych dla zdrowia pestycydow. Byli tez uzaleznieni od miejscowych posrednikow, ktérzy
ptacili ceny ponizej kosztéow produkcji i zmuszali rolnikéw do podpisywania skomplikowanych,
wielostronicowych, niekorzystnych uméw handlowych. Aby zmieni¢ swoje zycie, rodzina Bermeo
w roku 1997 przytaczyta sie z mata grupka producentéw do samopomocowej spoétdzielni
produkcyjnej ,El Guabo”. Dzi$ El Guabo ma 105 cztonkéw i 450 ha ziemi uprawnej. Odkad
spotdzielnia spetnia kryteria Sprawiedliwego Handlu i uzyskata odpowiedni certyfikat, zrobita
znaczne postepy. Cztonkowie El Guabo ksztatcg sie, aby stopniowo przeksztatci¢ tradycyjny system
uprawy na system ekologiczny. Udato im sie wybudowac¢ systemy nawadnianiai urzadzenia radiowe.
Zatozyli tez wspolne fundusze, aby udziela¢ cztonkom spétdzielni niewielkich pozyczek. Dziataja
pod patronatem organizacji Sprawiedliwego Handlu, ktéra pomaga im zrozumiec i interpretowac
podpisywane umowy.

E) ALTERNATYWA W MEKSYKU

Juz prawie 30 lat AugustinoHernandez, jego zona i dwdch synéw posiadajgi uprawiaja 2,5 ha dziatke
w Lagunilla, na szczycie San Pedro Pochutla w potudniowym Meksyku. Na 1 ha pola siejg kukurydze
na wtasny uzytek, pozostate 1,5 ha jest przeznaczone na uprawe kawy. Rodzina Hernandez jest
cztonkiem samopomocowej spoétdzielni produkcyjnej ,La Trinidad”, ktéra sprzedaje do Europy
i USA kawe ekologiczng, opatrzong dodatkowo znakiem Sprawiedliwego Handlu.

SprawiedliwyHandelzapewniarodzinie godne zycie, podstawowa opieke zdrowotnga, wyksztatcenie
dla dzieci, oraz umozliwit zakup tuszczarkido kawy i osta do transportuworkéw z ziarnem. 6 lat temu
rodzina Herndndez wprowadzita ekologiczne metody upraw. Nie uzywaj3 nawozéw sztucznych,
pestycydéw ani herbicydéw. Ziemie uprawiaja recznie, z szacunkiem i mitoscia. Tylko nieznaczna
cze$¢z 260 tys. producentéw kawy w potudniowym Meksyku moze przezy¢ przy dzisiejszych cenach
kawy na rynkach swiatowych, ktére czesto nie pokrywaja nawet potowy naktadéw produkcyjnych.
Dlatego codziennie setki ludzi sg zmuszone emigrowac na Pétnoc. A tam czekaja na nich slumsy
w wielkich miastach — zaréwno w Meksyku, jak i w USA.
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INFORMACJE DLA NAUCZYCIELA:

Kawa z powodu swego smaku i pobudzajgcego dziatania jest od stuleci jednym z najbardziej
wartosciowych ptodow rolnych. Wtasnie dlatego stata sie gtéwnym artykutem eksportowym
wielu najbiedniejszych krajow, ktére lezg na odpowiedniej szerokosci geograficznej. Na przyktad
w Etiopii kawa dostarcza ok. 54% dochodéw z handlu zagranicznego.

W roku 2001 ceny kawy na rynkach $wiatowych spadty do rekordowego minimum, co obnizyto
dochody indywidualnych hodowcéw z krajow-eksporteréw. Raport zawraca uwage na fakt, ze zyski
z handlu ziarnem kawowym id3 najczesciej do rak posrednikéw, a nie do hodowcédw kawy. Rolnicy
z catego $wiata — od Nikaragui do Indonezji — ktérych utrzymanie zalezy od kawy, znalezli sie
w sytuacji kryzysowej: razem ze swymi rodzinami stracili jedyne zrédto utrzymania, s zrozpaczeni
i praktycznie bezsilni.

Kawa jest uprawiana w okoto piecdziesieciu krajach w pasmie réwnikowym. Na catym sSwiecie
z handlu kawa zyje okoto 100 milionéw ludzi (przewaznie w krajach ubogich), ktérzy uczestnicza
w jej uprawie (okoto 20 milionéw rolnikéw, z czego ok. 15 mln to drobni rolnicy, ktérzy gospodarza
na mniej niz 5 hektarach ziemi), przetwoérstwie lub sprzedazy. Oprécz tego ponad 60 milionéw
0sob jest zwigzanych z rynkiem kawy, lecz ma rowniez dodatkowo inne zatrudnienie.

Kawa jest drugim co do wartosci obrotéw towarem po ropie naftowej. Jest tez najcenniejszym
produktem rolnym na rynku swiatowym —w roku 2000 obroty w swiatowym handlu kawg osiggnety
8,7 miliardéw dolaréw. Droga od plantacji do potki w supermarkecie jest dtuga i skomplikowana,
a caty szereg ludzi rosci sobie prawo do udziatu w dochodach.

Kawa moze zmienic¢ wtasciciela az 150 razy, zanim dotrze do supermarketu. Najwiekszy udziat maja
w tym transakcje finansowe na miedzynarodowych gietdach i rynkach. Ostateczna cena filizanki
kawy obejmuje koszty ubezpieczenia, podatki, transport, przetwérstwo, pakowanie, marketing,
magazynowanie i wiele innych. Z sumy 1,75 funta (tyle przecietnie ptaci sie za cappucino
w londynskiej kawiarni) hodowca bedzie szczesliwy, jesli otrzyma rownowartosé 5 penséw.

Ukrytym ttem tej dtugiej i skomplikowanej drogi kawy jest zatamanie cen na rynku Swiatowym
i jego skutki dla obu koncéw tancucha handlowego. W latach 1994-2001 cena ziarna kawowego
typu robusta spadta ze 180 centéw za funt (0,453 kg) do zaledwie 17 centéw, co jest najnizsza
ceng w ciggu ostatnich 30 lat. Szacuje sie, ze Swiatowy handel kawa przynosi obecnie zysk 60
miliardéw dolaréw rocznie — dwukrotnie wiecej niz w latach 80-tych. Ale w krajach, ktére kawe
eksportuja, zostaje z tego zaledwie okoto 10%. W latach 80-tych zostawato 30%.

Dla wielkich przetwércow kawy sg to dobre wiadomosci: firma, ktéra przerobita milion
standardowych 60-kilogramowych workéw z kawg, dzieki niskim cenom skupu zyskata w r. 2001
o 80 milionéw dolaréw wiecej niz w roku poprzednim. Kazda z trzech najwiekszych firm — Nestlé,
Kraft i Sarah Lee — wypala rocznie ponad 10 milionéw workéw kawy i wzrost ich utargu jest
naprawde astronomiczny. Dla drobnych hodowcéw spadek cen jest katastrofa.

Istnieja dwa gatunki kawy. Arabika charakteryzuje sie delikatniejszym smakiem i jest drozsza,
trudniejsza do uprawy i przerobu oraz mniej odporna na sezonowe zmiany pogody niz jej bliska
krewna, robusta, ktéra wykorzystuje sie gtownie do produkcji kawy rozpuszczalnej i mocniejszych
rodzajéw kawy klasycznej. Krzew kawowy pochodzi z Etiopii, gdzie do dzi$ opowiada sie legendy
o ,wesotych” kozach, pobudzonych kofeing z dziko rosnacych krzewéw. Stopniowo jej uprawa
rozpowszechnita sie w ponad 50 krajach tropikalnych i subtropikalnych, od Meksyku do Brazylii,
od Angoli po Etiopie, od Indii do Wietnamu i na wyspach Pacyfiku. Plantacje kawy zajmujg ogétem
10,7 milionéw hektaréw w pasie okotoréwnikowym. Na catym Swiecie zbiera sie przecietnie ok. 7
milionéw ton kawy rocznie.

Dla wielu krajow ubogich handel kawg stanowi kluczowy element gospodarki narodowej. Pomimo
niskich cen kawa pozostaje jednym z najcenniejszych surowcéw w handlu $wiatowym i sposobem
uzyskania dewiz. Z rocznej produkcji 114 milionéw workéw nieprzerobionego zielonego ziarna
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wieksza czes¢ o wartosci 8,7 miliardow dolaréw trafia do krajow rozwinietych gospodarczo.
Najwiekszym producentem ziarna kawowego jest Brazylia — w 2001 roku byto to 1,8 milionéw
ton. Drugie miejsce zajmuje Wietnam. Kolumbia, Indonezja, Wybrzeze Kosci Stoniowej i Meksyk
sg kolejnymi znaczacymi producentami. Précz nich trzeba jeszcze wymieni¢ Indie, Gwatemale,
Etiopie, Kostaryke i Ugande.

Kawa jest wazny ptodem rolnym nie tylko w skali handlu swiatowego — w niektérych krajach
ma ogromny udziat w pozyskiwaniu dewiz. Burundi z eksportu kawy pozyskuje ich az 80%,
w przypadku Etiopii i Ugandy kawa dostarcza ok. 50% dochodéw z eksportu. Kawa jest gtdwnym
zrodtem dewiz takze dla Rwandy, Nikaragui, Salwadoru i Hondurasu, gdzie generuje ok. 1/4
dochodéw. Dla tych — i wielu innych —krajow los kawy na rynku $wiatowym stanowi podstawowe
uwarunkowanie rozwoju spotecznego i ekonomicznego.

Kakaowiec (drzewo kakaowe) rosnie w wilgotnych lasach tropikalnych Ameryki Potudniowej
i Srodkowej, ale dzié najwieksze uprawy znajduja sie w Afryce. Najwiekszym producentem kakao
jest Wybrzeze Kosci Stoniowej (ok. 35% $wiatowej produkgji), Brazylia (ok. 15%), nastepnie Ghana,
Indonezja i Malezja (ok. 9%).

Kakaowce to dos¢ duzych rozmiardbw drzewa, ukryte wsrod jeszcze wyzszych palm. Ten palmowy
~dach” potrzebny jest do ochrony owocéw przed storicem. Same owoce to duzych rozmiaréw
wydtuzone skorupy, w srodku ktérych znajduja sie biate, stodkie, ggbczaste nasiona.

Zbiera sie je dwa razy do roku i poddaje procesowi fermentacji. W ciemnych komérkach lezg przykryte
folia, wydajqc won podobngq do tej, ktérqg mozna spotkac w bimbrowniach. Po kilkudniowej fermentacji
ziarna wysypywane s na stoneczne podwbrka, ziarna po kilkudziesieciogodzinnym suszeniu nadaja
sie juz do mielenia. Nie potrzeba zadnych piecow. ,Suszarnie” to w zaleznosci od zamoznosci
plantagji: platformy, tarasy, schody, a nawet asfaltowe drogi. Ze zmielonych owocéw formuje sie
bryty wysytane przede wszystkim do Europy.

Zrédto: Marzena Kadziela, Kakao, bawoty i zatoki piratéw

Ogolne Kryteria Sprawiedliwego Handlu (wedtug Fair Trade Federation):

SPRAWIEDLIWE PLACE

Producenci dostajg za swe wyroby sprawiedliwg cene, co oznacza, ze pracownicy otrzymaja co
najmniej minimalng ptace, ustanowiong w danym kraju. Poniewaz jednak ptaca minimalna czesto
nie wystarczy na zaspokojenie podstawowych potrzeb, pracownicy majg zagwarantowang taka
ptace, ktéra umozliwi im te potrzeby zaspokoi¢ (zywnos¢, dach nad gtowa, edukacja i ochrona
zdrowia dla catej rodziny). Sprawiedliwa ptaca nie oznacza, ze konsument koniecznie zaptaci wiecej
za wyrob. Organizacje Sprawiedliwego Handlu pomijajg posrednikéw i wspotpracujg bezposrednio
z producentami, obnizajg koszty i w ten sposéb zwiekszaja czes$¢, jaka otrzyma producent
z ostatecznej ceny detaliczne;.

WLASCIWE WARUNKI PRACY

Spétdzielnie i stowarzyszenia niezaleznych producentéw s3 sensowng alternatywa dla pracy
w warunkach produkcji masowej (ang. sweat shops), gdzie niezabezpieczeni pracownicy dostaja
wynagrodzenie ponizej ptacy minimalnej, a wiekszo$¢ zyskéw trafia do rak zagranicznych
inwestoréw lub miejscowych elit, rzadko zainteresowanych dtugofalowym rozwojem gmin, na
terenie ktérych Funkcjonuja. Organizacje Sprawiedliwego Handlu angazujg sie przede wszystkim we
wspotprace z matymi przedsiebiorstwami, spétdzielniami i stowarzyszeniami bedgcymi wtasnoscia
pracownikéw, demokratycznie zarzadzanymi, przynoszacymi korzysci pracownikom i miejscowym
spotecznosciom. Dzieki zrzeszaniu sie niezalezni producenci maja dostep do kredytéw, obnizaja
wydatki na surowce i uzyskuja wyzsze i sprawiedliwsze ceny za swoje wyroby. Pracownicy
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wiecej zarabiaja, zysk jest rownomierniej rozdzielany i czesto inwestowany w projekty na rzecz
dzieci, ochrony zdrowia, edukacji i likwidacji analfabetyzmu. Pracownicy podnosza kwalifikacje
w dziedzinie organizacji i zarzadzania, co poprzez samopomoc umozliwia rozwdj matych
spotecznosci. Zapewnione sg bezpieczne i zdrowe warunki pracy oraz kontrola nad wykorzystaniem
miejscowych surowcow.

EDUKACJA KONSUMENTOW

Organizacje Sprawiedliwego Handlu edukujg konsumentoéw, by wiedzieli, jak wazne jest kupowanie
produktéw Sprawiedliwego Handlu, wspieranie sprawiedliwych ptac i warunkéw pracy. Ruch
Sprawiedliwego Handlu stara sie uswiadamia¢ konsumentom ukryte koszty tanich zakupoéw.

Rozpowszechniajac informacje o producencie, kulturze i warunkach, w jakich powstat produkt,
organizacje Sprawiedliwego Handlu zwiekszajg szacunek i zrozumienie miedzy konsumentami
a producentami z ubogich krajéw. Edukuja tez srodowiska opiniotwércze w dziedzinie nieréwnosci
w handlu swiatowym.

ZROWNOWAZONY ROZWOJ

Organizacje Sprawiedliwego Handlu zalecaja producentom korzystanie z metod uzytkowania
miejscowych zasoboéw i zarzadzania nimi w sposéb przyjazny dla Srodowiska. Wiele organizacji
cztonkowskich Fair Trade Federation wspoétpracuje z producentami w regionach o wysokiej
réznorodnosci przyrodniczejw celu postawienia na produkty, ktérych podstawg jest zrbwnowazone
korzystanie z miejscowych zasobéw naturalnych. Zachecaja uczestniczagce w projektach
spotecznosci do ochrony swojego srodowiska naturalnego dla przysztych pokolen.

WSPARCIE FINANSOWE | TECHNICZNE

Drobni rolnicy i rzemieslnicy w ubogich krajach nie maja tatwego dostepu do pieniedzy, co obniza
ich dochody. Organizacje cztonkowskie Fair Trade Federation, ktére kupuja bezposrednio od
producentéw, czesto zapewniajg im pomoc finansowa w formie bezposrednich pozyczek, ptatnosci
z géry lub przez pomoc w nawigzaniu kontaktu ze Zrédtem finansowania. W przeciwienstwie do
wielu importeréw, ktérzy ptaca za towar z opdznieniem 60 — 90 dni, organizacje Sprawiedliwego
Handlu czesto ptaca z goéry, dzieki czemu producenci majg wystarczajgce srodki na kupno
surowcow i pokrycie innych wydatkéw zwigzanych z produkcja. Organizacje Sprawiedliwego
Handlu czesto zapewniajg tez wazne poradnictwo techniczne i wsparcie w formie informacji
o rynku, oceny produktéw i szkolen w dziedzinie finanséw. W przeciwienstwie do importeréow
komercyjnych, organizacje Sprawiedliwego Handlu utrzymujg dtugoterminowe relacje handlowe
ze swymi producentami i pomagajg im w dostosowaniu sie do zmieniajacych sie trendéw.

SZACUNEK DLA TOZSAMOSCI KULTUROWEJ

Organizacje Sprawiedliwego Handlu zachecaja do produkcji i opracowywania wyrobéw opartych na
tradycjach kulturowych producentéw, adaptowanych do rynkéw zachodnich. Staraja sie wspierac
zdolnosci artystyczne producentéw w taki sposéb, by zachowac ich tozsamos¢ kulturowa.

ODPOWIEDZIALNOSC SPOLECZNA

Finanse, polityka zarzadzania i praktyki handlowe organizacji cztonkowskich Fair Trade Federation
sg publicznie dostepne i kontrolowane przez Fair Trade Federation.

Zrodto: www.sprawiedliwyhandel.pl/web/quest/home/-/journal content/56/10758/17281
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Gospodarka ponad 50 krajow ubogich opiera sie na dochodach z eksportu jednego lub kilka
produktéw. Wg Miedzynarodowego Funduszu Walutowego i Banku Swiatowego dla 15 krajéw
eksport podstawowych artykutéw rolnych jest praktycznie jedynym zrédtem dewiz (daje ich ponad
90%). Ta zalezno$¢ dotyczy nie tylko pojedynczych krajow, ale catych regiondw, zwtaszcza Afryki
subsaharyjskiej, gdzie dla 17 krajéw eksport tradycyjnych artykutéw rolnych (kawa, kakao) stanowi
zrédto ponad 75% dewiz. Np. dochody z eksportu kawy to 50-80% wartosci catego eksportu Etiopii
czy Burundi, eksport bawetny daje ponad potowe dewiz dla Burkina Faso.

Eksport podstawowych towaréw dostarcza duzej grupie krajow srodkéw na import kluczowych
artykutow, jak ropa naftowa, leki czy nowe technologie. Stad ceny eksportowe majg zasadnicze
znaczenie dla funkcjonowania i rozwoju tych krajéow. Tymczasem przez ostatnie 30 lat ceny
podstawowych produktéw rolnych, sprzedawanych przez kraje ubogie, spadaty prawie stale.
W r. 2000 ceny dla 18 podstawowych artykutéw eksportowych byty o 25% nizsze niz 20 lat
wczesniej. Dla 8 z tych artykutéw (kawa, kakao, olej palmowy, ryz, cukier, kauczuk, cyna, otéw)
spadek wynosit ponad 50%. Najgorzej wyglada sytuacja na rynku napoi (kawa, kakao). Wg danych
Banku Swiatowego w latach 1997-2001 ceny kakao spadty 0 71%, kawy — 0 65%. Od r. 1999 wartoé¢
kawy eksportowanej przez kraje ubogie spadta z 13 do 7 mld USD, cho¢ kraje te stale zwiekszaja
jej eksport. Na przetomie lat 2000/01 kraje ubogie sprzedaty prawie 20% wiecej kawy niz trzy lata
wczesniej, ale mogty za to importowac o 45% mniej towardéw.

Swietnym przyktadem jest Uganda. W latach 1994/95 eksport kawy przyniést 433 mln USD.
W sezonie 2000/01 kraj ten eksportowat doktadnie taka sama ilo$¢ kawy, ale dochdéd wynosit
tylko 110 mln (spadek o prawie 75%!). R6znica jest 3 razy wieksza niz miedzynarodowa pomoc,
jaka dostata Uganda wr. 2001.

Podobnie jest w innych krajach. Tylko w sezonie 1999/2000-2000/01 dochody Etiopii z eksportu
kawy spadty z 257 mln do 176 mln USD, czyli zmniejszyty sie o 81 mln! Jest to kwota znaczenie
przekraczajgca sume, ktérg Etiopia powinna byta przeznaczy¢ na obstuge swego zadtuzenia
w . 2002 (58 mln USD).

KOSZTY SPOLECZNE

Wieloletni spadek cen powoduje gtebokie zmiany spoteczne, wptywajace na tradycyjne zycie
spotecznosci lokalnych. Nizsze ceny to nie tylko mniej dewiz dla kraju, ale i spadek dochodéw
rolnikow (o 60-70%!). Dla mieszkancow krajow ubogich niskie ceny na rynkach swiatowych
oznaczaja pogorszenie warunkéw zycia: gorsze odzywianie, brak opieki zdrowotnej czy brak
mozliwosci kontynuowania edukacji dzieci.

Dolina Kishimundu u podnéza géry Kilimandzaro jest przyktadem takiej zaleznosci. Kawa jest
tu podstawa lokalnej gospodarki i gtébwnym zrédtem utrzymania. W matych, liczacych ok. 30
krzewéw kawy, gospodarstwach na stromych zboczach Kilimandzaro kawe uprawia sie w sposéb
wypracowany przez pokolenia — razem z bananami, fasolg, warzywami. Gtebokie korzenie kawy
pomagaja wigzac glebe i zapobiegaja erozji. System ten jest podstawa utrzymania kilkuosobowych
rodzin. Obecnie zagraza mu spadek cen. W r. 1998 za funt kawy ptacono tam 1 USD; cztery lata
po6zniej — tylko 0,30 USD. Jedna z pracujacych w tym regionie oséb, 37-letnia wdowa z dwdjka
dzieci w wieku 15 i 13 lat, sprzedata swoje zbiory, uzyskujac za rok pracy 35 USD. Powiedziata: ,Ta
cena mnie niszczy. Nie sta¢ mnie nawet na wyzywienie i ubranie mych dzieci. Jak moge postac je
do szkoty?” Brak srodkéw do zycia zmusza rolnikéw do porzucania ziemi i szukania innych zrédet
utrzymania.

Podobna wyglada sytuacja spotecznosci potudniowoamerykanskich. Tylko w Meksyku zyje
ponad 250 tys. drobnych producentéw kawy. Wielu z nich to Indianie, zyjacy w potudniowym
pasie biedy stanéw Chiapas, Ooxaca, Pueble i Guernero. Przy zbiorach kawy corocznie pracuje
0,5 mln pracownikéw sezonowych. Ponad 1/3 populacji wiejskiej w stanach potudniowych
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Zyje ponizej granicy ubéstwa. W regionie Chiapas, jednym z gtéwnych centréw produkgcji kawy
w Meksyku, ponad 80% gospodarstw ma mniej niz 5 ha. Potozone sg gtéwnie na zboczach. Indianie
rozwineli produkcje kawy jako czes¢ wyszukanego systemu rolnego, podobnego do stosowanego
w okolicach Kilimandzaro. Kawa uprawianajest razem z fasola (ktéra wigze azot w glebie i dziata jako
nawoz) i z z6tty, biatg oraz czerwonga kukurydza. Obok owocéw guanabana, orzechéw makadamia
i cytryn, kawa jest zrodtem pieniedzy potrzebnych do zakupu zywnosci, narzedzi i pokrycia innych
wydatkéw domowych. Po zbiorach r. 2000 optacalnos¢ uprawy kawy w Chiapas znacznie spadta.
Handlarze ptacili tylko 1/3 ceny sprzed dwodch lat. | tak jest do dzis. Dochody nie pozwalajg utrzymac
gospodarstw, ludzie sprzedajg wiec ziemie. W Chiapas i innych regionach, gdzie uprawia sie kawe,
spadek jej cen na gietdach swiatowych wptywa na zycie catych spotecznosci. Rodziny nie sg zdolne
pokry¢ kosztéw leczenia i edukacji, czy dokona¢ podstawowych napraw w domach. Zmuszani do
migracji mezczyzni przerzucaja ciezar zdobycia Srodkéw do zycia na kobiety i dzieci.

Réwnie trudna jest sytuacja oséb pracujacych przy produkcji herbaty. Wg danych International
Labour Organisation (ILO) 1,5 mln ludzi (z czego 5-10% to dzieci) w Indiach, Bangladeszu czy na
Sri Lance pracuje przy produkcji herbaty. Zarobki na plantacjach herbaty sa niezwykle niskie.
W Indiach sg szacowane naok. 0,60 USD (2,50 zt) nadzien, na SriLance kobiety pracujgce przy zbiorze
herbaty zarabiajg 12,90 USD (okoto 55 zt) na miesigc. Jedna z zatrudnionych kobiet utrzymywata
z tej sumy 6 o0sob. Niskie zarobki potaczone sa z brakiem praw pracowniczych. Wiekszos¢
pracownikéw zatrudnionych jest dorywczo. Pracownicy nie majg zabezpieczen socjalnych, urlopéw
macierzynskich ani zakwaterowania.

CO JEST NIE TAK W HANDLU SWIATOWYM?

Swiatowe ceny artykutéw produkowanych przez kraje ubogie odzwierciedlaja powszechne prawo
popytu i podazy. Ale ze wzgledu na dtugos¢ cyklu produkcyjnego handel tymi produktami jest
bardzo specyficzny. Kiedy rolnik w Ghanie sadzi drzewa kakaowe, na pierwsze plony czeka 3-5
lat. Podobnie rolnik peruwianski rozpoczynajacy uprawe kawy uzyska pierwsze zbiory za dwa
lata, a najwyzsze zbiory osiggnie po 14-18 latach. Rosliny owocuja niezaleznie od cen na rynkach
Swiatowych. Dla rolnikéw, ktérzy nie majg innych zrédet dochodu, zbieranie kawy czy kakao jest
koniecznoscia, nawet gdy ceny s3 bardzo niskie. Dodatkowym problemem jest coraz wyzsza
wydajnos¢. Przecietna wysokos¢ zbioréw wiekszosci upraw wzrosta o okoto 1/3 od wczesnych
lat 80-tych, co wptywa na spadek cen. W zwigzku z tym jedyna drogg uzyskania statego dochodu
jest wzrost produkgji i... koto sie zamyka: producenci eksportujg wiecej, co powoduje spadek cen,
co znéw powoduje konieczno$¢ zwiekszenia eksportu. Bardzo czesto zwiekszenie produkgji nie
rownowazy spadku poziomu cen. Np. produkcja kakao w Ghanie wzrosta w latach 1996-2000 z 320
do 450 tys. ton — prawie o 1/3. Jednak ceny spadty w tym czasie o 40%, co oznacza, ze dochdd byt
o 1/3 nizszy.

Bardzo trudna sytuacje na rynkach swiatowych komplikuje dodatkowo pojawienie sie nowych
producentéw. Np. Indonezja od potowy lat 70-tych, zwiekszata produkcje kakao o ponad 20%
rocznie. Obecnie jest czotowym eksporterem kakao na Swiecie i wypiera z rynku drobnych
producentéw z Afryki Zachodniej. W latach 90-tych na rynku kawy pojawit sie Wietnam, ktory
podwajajac produkcje miedzy r. 1997 a 2000, stat sie drugim co do wielkosci eksporterem kawy na
Swiecie.

Inny problem powoduja surowce zastepcze. Np. Unia Europejska dopuscita stosowanie zwiekszonej
ilodci ttuszczy roslinnych, uzywanych jako zamiennik masta kakaowego do produkgji czekolady.
Z tego powodu tylko w r. 2000 wartosci eksportu ziarna kakaowego spadta o 500 mln dolaréw.
Osiagniecia biotechnologii powoduja tez inne ograniczenia. Wiekszo$¢ korporacji cukierniczych
stosuje patenty na produkcje genetycznie zmienionych biatkowych substancji smakowych
wystepujacych w kakao.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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KTO TRACI, KTO ZYSKUJE?

Spadek cen, bedacy dla producentéw katastrofa, przynosi nienormalnie duze zyski korporacjom
miedzynarodowym, posredniczacym miedzy producentami z Potudnia a konsumentami w krajach
bogatych, ktére zdominowaty swiatowy handel takimi towarami jak np. kawa, kakao czy banany.
Wzrost dochodéw tych korporacji i wzrost biedy rolnikéw postepuja réwnolegle.

Sytuacja taka utrzymuje sie gtéwnie dziekiréznego typu barierom handlowym, ustanawianym przez
kraje bogate. Stosowanie taryf eksportowych oraz cet, ktérych poziom rosnie wraz ze stopniem
przetworzenia produktu, skutecznie przeszkadza krajom rozwijajagcym sie sprzedawaé wysoko
przetworzone artykuty konsumpcyjne na eksport, a tym samym osiggna¢ wieksze zyski. Np. kraje
rozwijajgce sie produkuja 90% ziarna kakaowego i jedynie 4% czekolady. Eksport kakao przynosi
im ok. 2 mld dol. rocznie, tymczasem sprzedaz czekolady dostarcza krajom bogatym ponad 60 mld
dol.

Podobniejest zkawa. Miedzynarodowy rynek kawy opiera sie gtéwnie na sprzedazy , kawy zielonej”,
ktoéra poézniej jest myta, suszona, tuskana itp. Najbardziej dochodowe dalsze etapy, takie jak palenie
i mielenie, odbywaja sie gtownie w krajach wysoko rozwinietych. Np. gtéwnym eksporterem kawy
palonej (najbardziej dochodowego ogniwa w handlu kawa) jest Unia Europejska.

Dramatyczny spadek cen, wywierajgcy katastrofalne skutki na spotecznos$¢ producentéw, niewiele
wptynat na ceny ptacone przez konsumentéw w krajach bogatych. Ceny te stale wzrastaja.
W r. 2000 cena, jaka za najwyzszej jakosci ziarno otrzymywali producenci kawy w regionie
Kilimandzaro, wynosita 0,28 dolara za funt (ok. 0,5 kg), co odpowiada 4% ceny detalicznej
ptaconej przez smakoszy tej kawy w USA. Natomiast jezeli kawa ta sprzedawana jest w kawiarni,
rolnik otrzymuje ponizej 1% ceny ptaconej przez konsumenta. Spadajace ceny niszcza ubogich
producentéw, nie przynosza tez korzysci konsumentom. Dostarcza natomiast niespodziewanych
dochodéw wielkim korporacjom. Néstle, swiatowy potentat na rynku kawy, w oficjalnych
sprawozdaniach opublikowanych na koniec r. 2000 przyznaje, ze dzieki wyjatkowo sprzyjajacym
cenom na rynkach kawy jej zysk wzrést w tym roku o 15%.

SPRAWIEDLIWY HANDEL

Sprawiedliwy Handel jest jedng z préb zaradzenia problemom, z ktérymi na co dzien zmagajg sie
producenci z krajéw ubogich. Dzieki specjalnie oznakowanym towarom Sprawiedliwy Handel daje
konsumentom sposobnos$¢ dokonania swiadomego wyboru: czy chca zapewniac coraz wieksze
zyski korporacjom miedzynarodowym (a konkretnie ich udziatowcom), czy tez przeznaczj je na
pomoc najubozszym.

Zrédto: Grazyna Szymarska, ,Kawa, herbata, kakao”, ,My a Trzeci Swiat”, 2 (66), marzec-kwiecieri 2003,
www.maitri.pl/gazetka/my 66/html/kawa.htm
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Wazniejsze kraje

Wartos¢ w tys. zt

Wartos¢ w tys. dol.

KAWA

tacznie 2623085,5 801981
Niemcy 1132366,5 345431
Brazylia 255594,0 78117
Ekwador 206817,0 63402
Wietnam 192162,8 59172
Wielka Brytania 124936,8 38172
Francja 84206,8 25682
Hiszpania 48966,3 15088
Holandia 40748,1 12475
Wrtochy 40271,3 12360
Czechy 37335,4 11448
HERBATA

tacznie 359471,3

Sri Lanka 55426,3 17015
Kenia 49517,2 15144
Indie 37687,6 11517
Chiny 29695,7 9094
Wielka Brytania 27179,4 8232
Indonezja 26506,9 8079
ZIARNO KAKAOWE

tacznie 1104479,5

Holandia 301241,0 92159
Wybrzeze Kosci Stoniowej 294996,9 90387
Niemcy 186653,2 57208
Ghana 168122,1 51646

Zrédto: Rocznik Statystyczny Handlu Zagranicznego 2013, Gtéwny Urzqd Statystyczny www.stat.gov.pl, 2013

(dane z 2012 roku), s.261 — kawa (import kraje), s. 262 -kakao (import kraje), s. 263 — herbata (import kraje).
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Rézne tez byty dla dam i mezczyzn potrawy:

Tu roznoszono tace z cata stuzba kawy,

Tace ogromne, w kwiaty $licznie malowane,

Na nich kurzace wonnie imbryki blaszane

| z porcelany saskiej ztote filizanki,

Przy kazdej garnuszeczek maty do Smietanki.
Takiej kawy jak w Polszcze nie ma w zadnym kraju:
W Polszcze, w domu porzadnym, z dawnego zwyczaju,
Jest do robienia kawy osobna niewiasta,

Nazywa sie kawiarka; ta sprowadza z miasta

Lub z wicin bierze ziarna w najlepszym gatunku,

| zna tajne sposoby gotowania trunku,

Ktéry ma czarnos¢ wegla, przejrzystosé bursztynu,
Zapach moki i gesto$¢ miodowego ptynu.
Wiadomo, czym dla kawy jest dobra $mietana;

Na wsi nie trudno o nie: bo kawiarka z rana,
Przystawiwszy imbryki, odwiedza mleczarnie

| sama lekko swiezy nabiatu kwiat garnie

Do kazdej filizanki w osobny garnuszek,

Aby kazda z nich ubra¢ w osobny kozuszek.

Opr. scenariusza: Matgorzata Swiderek www.ceo.org.pl/sites/default/files/CEOQ/davBinary/Publikacje/
szkoekofm-1.pdf oraz www.globalna.edu.pl/pliki/fairtrade.pdf
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SCENARIUSZ IIl: SPRAWIEDLIWY HANDEL - BO WARTO BYC FAIR!

PODSTAWA PROGRAMOWA
WIEDZA O SPOLECZENSTWIE, |l etap edukacyiny

23. Problemy wspétczesnego Swiata. Uczen:

1) poréwnuje sytuacje w panstwach globalnego Potudnia i globalnej Pétnocy i wyjasnia na
przyktadach, na czym polega ich wspotzaleznosg;

3) wyjasnia, odwotujac sie do przyktadéw, na czym polega globalizacja w sferze kultury, gospodarki
i polityki; ocenia jej skutki;

4) rozwaza jak jego zachowania moga wptywacd na zycie innych ludzi na swiecie (np. oszczedzanie
wody i energii, przemyslane zakupy);

25. Gospodarka rynkowa. Uczen:

4) wyjasnia dziatanie prawa podazy i popytu oraz ceny jako regulatora rynku; analizuje rynek
wybranego produktu i wybranej ustugi.

29. Przedsiebiorstwo i dziatalnos$¢ gospodarcza. Uczen:

4) przedstawia gtéwne prawa i obowigzki pracownika; wyjasnia czemu stuza ubezpieczenia
spoteczne i zdrowotne.

31. Etyka w zyciu gospodarczym. Uczen:

1) przedstawia zasady etyczne, ktérymi powinni sie kierowad pracownicy i pracodawcy; wyjasnia na
czym polega spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu;

WIEDZA O SPOLECZENSTWIE, IV etap edukacyjny — zakres rozszerzony

40. Stosunki miedzynarodowe w wymiarze globalnym. Uczen:

3) wyjasnia przyczyny dysproporcji miedzy globalng Pétnoca i globalnym Potudniem oraz
mechanizmy i dziatania, ktére j3 zmniejszaja lub powiekszajg;

4) przedstawia na przyktadach wzajemne zaleznosci pomiedzy panstwami biednymi i bogatymi
w polityce, ekonomii, kulturze i ekologii;

41. Globalizacja wspotczesnego Swiata. Uczen:

1) przedstawia wieloaspektowy charakter proceséw globalizacji (polityka, gospodarka, kultura,
komunikacja, ekologia).

PODSTAWY PRZEDSIEBIORCZOSCI, |V etap edukacyjny

4. Panstwo, gospodarka. Uczen:

12) ocenia wptyw globalizacji na gospodarke Swiata i Polski oraz podaje przyktady oddziatywania
globalizacji na poziom zycia i model konsumpgji.

5. Przedsiebiorstwo. Uczen:
9) charakteryzuje zachowania etyczne i nieetyczne w biznesie krajowym i miedzynarodowym;

ETYKA, lll etap edukacyjny

11. Pracai jej wartosc¢ dla cztowieka, znaczenie etyki zawodowe;.

ETYKA, IV etap edukacyjny

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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11. Moralne aspekty pracy i réznych dziedzin zycia publicznego. Etyki zawodowe. Przyktady
kodekséw etycznych. Korupcja jako negatywne zjawisko naruszajace kodeksy etyczne. Zagadnienie
wszechstronnego i zrbwnowazonego rozwoju. Moralny wymiar stosunku cztowieka do Swiata
przyrody.

GRUPA WIEKOWA

14-19 lat

CEL OGOLNY

Zapoznanie uczennic i uczniow z problemami spoteczno-gospodarczymi wynikajgcymi

z miedzynarodowych relacji handlowych oraz ze Swiatowym ruchem Sprawiedliwego
Handlu, jak réwniez refleksja nad zachowaniami konsumenckimi w kontekscie globalizacji
i relacji Pétnoc-Potudnie.

CELE SZCZEGOLOWE

Uczennica/uczen:

zna niesprawiedliwe reguty rzadzace handlem miedzynarodowym;

umie wskaza¢ mechanizmy funkcjonowania globalnego rynku na przyktadzie produkgji i
handlu bananami;

potrafi oceni¢ sytuacje rolnikéw i producentéw z krajéw globalnego Potudnia;

potrafi wskaza¢ dziatania, ktére moga by¢ podjete w celu poprawy sytuacji producentéow
z krajéw globalnego Potudnia;

rozumie pojecie, zna wartosci i zasady, na jakich opiera sie Sprawiedliwy Handel;

potrafi wskazac korzysci i przeszkody wynikajgce z uczestnictwa producentéw w systemie
Sprawiedliwego Handlu.

CZAS
2 godziny lekcyjne

MIEJSCE

klasa albo inne pomieszczenie zamkniete

MATERIALY

Produkty lub opakowania po produktach Fairtrade (ewentualnie sam znak certyfikujacy,
zaprezentowany we wczesniejszej czesci publikacji), flipchart, marker, karteczki samoprzylepne,
luzne kartki papieru

PRZEBIEG ZAJEC

Na poczatku lekcji popros uczniéw, aby wyobrazili sobie, ze s w sklepie (np. hipermarkecie).
Zapytaj, jakie produkty najczesciej kupuja oni sami lub ich rodzice. Zachecajac uczestnikéw do
dyskusji, zapytaj dlaczego kupuja dane produkty i czym kieruja sie dokonujac wyboru. Zapewne
najczestszymi odpowiedziami beda: cena, jakos¢, atrakcyjnosé czy marka produktu. Wyjasnij, ze to
normalne, ze biorg pod uwage takie aspekty, jednak bardzo wazne jest, by podczas dokonywania
wyboréw konsumenckich zastanawia¢ sie w jakich warunkach i przez kogo produkty te zostaty
wyprodukowane oraz jak ich produkcja, wykorzystanie i utylizacja wptywaja na sSrodowisko
przyrodnicze i innych ludzi.
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Wybierz kilka produktéw, ktére wymienili uczniowie (np. mleko, czekolada, sok pomaranczowy,
zeszyt) i popros ich, by zastanowili sie w jakich krajach te produkty powstaty. Jesli bedzie potrzeba
wyjasnij, ze mleko najprawdopodobniej wyprodukowano w Polsce. Do produkgji czekolady
potrzebne jest kakao, ktére jest uprawiane gtéwnie w Ghanie, na Wybrzezu Kosci Stoniowej
i w Indonezji oraz cukier, ktory powstaje z burakéw (uprawianych w wielu krajach Pétnocy) lub
z trzciny cukrowej (ktéra uprawia sie gtéwnie w Brazylii, Indiach, Chinach). Sok pomaranczowy
pochodzi z pomaranczy, ktére rosng np. w Brazylii, Stanach Zjednoczonych i Chinach. Tam tez sie go
wyciska i zamienia w koncentrat, ktéry po przewiezieniu do Europy jest rozcienczany i rozlewany
do opakowan detalicznych. Papier do produkgji zeszytu moze pochodzi¢ z drewna z europejskich
(w tym polskich) laséw lub z laséw z Azji czy Ameryki tacifnskiej. Produkcja papieru odbywa sie
w papierni najprawdopodobniej zlokalizowanej na terenie Polski lub innych krajow europejskich.
Na koniec podsumuj te czes¢ lekcji wyjasniajac, ze w przypadku wiekszosci produktéw codziennego
uzytku rzadko kiedy proces produkcji mozna zamkna¢ na poziomie jednego a nawet dwoch czy
trzech krajow. Nawet jesli produkt jest wytwarzany na terenie Polski, to mozna zadac sobie pytania,
skad sprowadzone zostaty surowce, gdzie wykonano opakowania lub w jakim kraju produkt
zostanie zutylizowany?

Nastepnym zadaniem bedzie gra z podziatem na role. Podziel klase na 5 grup. Kazdej grupie
przydziel odmiennga role: pracownika plantacji, jej wtasciciela, przewoznika, importera i wtasciciela
sklepu. Rozdaj uczniom karty rél zawodowych ( ) i popros, aby przeczytali informacje
dotyczace przydzielonej im grupy zawodowej. Narysuj na tablicy banana i powiedz, ze kosztuje on
ztotéwke. Zadaniem kazdej z grup jest ustalenie, jaka cze$¢ dochodu ze sprzedazy banana powinna
ona uzyskac¢. Popros, aby uczniowie doktadnie rozwazyli ilos¢ pracy, jaka musza wtozy¢, na czym ta
praca polega oraz jakie koszty musza ponosi¢. Po mniej wiecej 10 minutach popros kazda z grup,
aby przedstawita wyniki swoich ustalen. Napisz te kwoty na narysowanym bananie. Jezeli suma
przekracza cene banana (ztotéwke), skton uczniéw do dyskusji miedzy grupami i wynegocjowania
podziatu dochodéw. Nastepnie — postugujac sie grafika z — przedstaw (np. rysujac
na tablicy), jak zwykle wyglada taki podziat. Podkresl, ze jest to przyktad czesto spotykany
w literaturze, jednak w rzeczywistosci podziat moze by¢ rézny w zaleznosci od kraju, w ktérym
banany wyrosty (np. Kostaryka czy Wyspy Zawietrzne), w ktérym zostaty zjedzone (USA czy UE)
oraz w zaleznosci od tego, jakie Firmy byty zaangazowane w tancuch dostaw. Podziat moze sie
takze zmienia¢ w czasie, zaleznie od regulacji rynku czy kurséw walut.

Przeprowadz dyskusje nad przyczynami takiego podziatu w tancuchu dostaw bananéw. Zwré¢
szczegolng uwage ucznidéw na sytuacje pracownikéw w krajach globalnego Potudnia:

co odczuwajg pracownicy plantac;ji?

jaki podziat bytby bardziej sprawiedliwy?

w jaki sposéb pracownicy moga dostac wiecej?
co moga zrobi¢ konsumenci?

czy bylibySmy w stanie ptaci¢ wiecej za banany wiedzac, ze dostaja oni godziwy
i sprawiedliwy dochéd za swa prace?

W trakcie dyskusji mozesz pokazac¢ uczniom zdjecia obrazujace prace i zycie ludzi na plantagji
bananéw. Ciekawe zdjecia znajdziesz np. pod nastepujacymi linkami: www.jansochor.com/photo-
essay/banana-republic.html oraz www.flickr.com/photos/makefruitfair.

Podczas kolejnego etapu zaje¢ wyjasnij uczniom, czym jest Sprawiedliwy Handel i jakie wartosci
oraz kryteria sg z nim zwigzane (mozesz tutaj postuzy¢ sie wprowadzeniem do tego dziatu). Popros
uczniéw, by kazdy z nich na matej karteczce dokonczytzdanie: ,Sprawiedliwy Handel to...". Przygotuj
duzy arkusz papieru — w jego centralnej czesci napisz ,Sprawiedliwy Handel”, a nastepnie popros
uczniéw, aby przykleili swoje karteczki wokét napisu. Zweryfikuj odpowiedzi ucznidow. Zwrdoc
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szczegblng uwage na doktadne wyjasnienie korzysci dla producentéw zwigzanych ze stosowaniem
minimalnej ceny gwarantowanej oraz premii Fairtrade. Dodaj, ze kryteria Sprawiedliwego Handlu
obejmuja spetnienie tez takich warunkéw jak zakaz pracy dzieci i pracy niewolniczej, rowne
wynagrodzenie kobiet i mezczyzn, dbatos¢ o sSrodowisko przyrodnicze (np. zakaz stosowania
najbardziej szkodliwych pestycydéw czy genetycznie zmodyfikowanych organizméw).

Pokaz uczniom produkty lub opakowania po produktach Sprawiedliwego Handlu, zwracajac
uwage na widoczny na nich znak Fairtrade. Wyjasnij, ze jest on gwarancja przestrzegania przez
producentéw i posrednikéw wszystkich powyzszych zasad. Na koniec nie zapomnij powiedzie¢
gdzie mozna kupi¢ produkty Sprawiedliwego Handlu w Polsce. Przydatna pod tym wzgledem
moze by¢ strona Fundacji ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” (Fairtrade.org.pl/linki.php) oraz
.Spacerownik po Swiadomej konsumpcji” Fundacji ,,Kupuj Odpowiedzialnie” (ekonsument.pl/
spacerownik), zawierajacy spis sklepéw i kawiarni oferujgcych produkty Sprawiedliwego Handlu w
miastach takich jak: Krakéw, Warszawa, Wroctaw, Lublin, Tréjmiasto, aglomeracja slaska.

Chcac szerzej zapoznac uczniéw z praktycznymi aspektami Sprawiedliwego Handlu z perspektywy
producentéw z krajow globalnego Potudnia, rozdaj uczniom tekst opisujacy dziatalnos¢ spétdzielni
AgroNorte w Kostaryce ( ). Podziel klase na zespoty po 4-6 0s6b i popros, by uczniowie
w grupach zastanowili sie nad korzysciami i problemami z jakimi mierza sie rolnicy przy produkgji
i dystrybucji ananaséw w zwigzku z uczestnictwem w systemie Sprawiedliwego Handlu. Popros,
by uczniowie podzielili wszystkie korzysci i problemy na: korzysci i problemy wewnetrzne oraz
korzysci i problemy zewnetrzne oraz zapisali je na kartce papieru (zgodnie z tabelg z

). Nastepnie popro$ grupy o zaprezentowanie wynikéw swojej pracy. Zwré¢ uwage uczniéow na
takie aspekty jak czas pracy, ptaca, optacalnos¢, cena, sSrodowisko przyrodnicze, konkurencja itd.
Na koniec wspélnie zastanéwcie sie, jakie czynniki lub dziatania musiatyby zaistnie¢ badz zosta¢
podjete (np. doptaty rzagdowe do produktéw ekologicznych, zakrojone na szeroka skale kampanie
promocyjne, wieksze restrykcje dla globalnych korporacji), by drobnym rolnikom bardziej optacato
sie produkowad w sposéb przyjazny dla ludzi i Srodowiska.

Podsumuj z uczniami zajecia — podkresl znaczenie ruchu Sprawiedliwego Handlu dla drobnych
rolnikéw i pracownikéw z krajéw globalnego Potudnia. Powiedz tez o najwazniejszych dziataniach
realizowanych w Polsce na rzecz promocji Sprawiedliwego Handlu — np. zwigzanych z obchodami
Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu (co roku w kazda druga sobote maja), w ktére angazuja
sie uczniowie i szkoty z catego kraju.

PRACOWNIK PLANTACJI

Jeste$ pracownikiem ogromnej plantacji bananéw, na ktérej pracuje okoto 250 oséb. Mieszkasz
z cata rodzing w ,wiosce” ztozonej z barakéw, wewnatrz ogrodzonej i strzezonej plantacji.
Codziennie wstajesz okoto godz. 5.00 rano i z krétkimi przerwami pracujesz do godz. 20.00. Nie
jestes zatrudniony na state, wiec nie przystuguja ci zadne ubezpieczenie ani Swiadczenia socjalne.
Nie mozesz tez zapisac sie do zwigzkéw zawodowych, gdyz od razu zostatby$ zwolniony. Mozesz
korzystac tylko z lekarza zatrudnionego przez wtasciciela plantacji. Do twoich zadan nalezy: mycie
bananéw (caty dzied masz rece zamoczone w wodzie), nawozenie roslin srodkami chemicznymi,
w tym pestycydami (co jest niebezpieczne dla zdrowia), $cinanie bananéw gotowych do sprzedazy
(w tym celu musisz uzywac ostrych narzedzi i przenosic¢ ciezkie kiscie bananéw).

WLASCICIEL PLANTACJI

Jeste$ wtascicielem ogromnej plantacji bananéw, na ktérej zatrudniasz okoto 250 pracownikéw.
Koszty prowadzenia plantacji s3 wysokie: pestycydy, benzyna do samolotu spryskujagcego nimi
plantacje, woda do nawadniania upraw, narzedzia i maszyny, koszty prawnikéw w przypadku
zaskarzenia przez pracownikéw, ktérym zdarzyty sie wypadki podczas pracy. Do tego musisz
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wcigz modernizowac plantacje i ponosi¢ koszty zwigzane z ogromnym ryzykiem nieurodzaju, klesk
zywiotowych, plag szkodnikow.

PRZEWOZNIK

Jeste$ wtascicielem firmy transportowej. Posiadasz 5 duzych statkéw, na ktérych przewozisz
banany miedzy Ameryka tacifnska a Europa. Przewiezienie jednego zatadunku moze trwac nawet
do pieciu tygodni. Zakup i utrzymanie statkéw to ogromna inwestycja, na ktéra wziates kredyt.
Dodatkowo, musisz ponosic¢ optaty zaréwno w porcie zatadunku, jak i roztadunku towaru.

IMPORTER

Jeste$ importerem bananéw z Ameryki tacinskiej. Twoja firma to ogromne przedsiewziecie
wymagajgce rozbudowanego zaplecza administracyjnego i logistycznego. Aby sprowadzac banany
do Europy, musisz ptaci¢ ubezpieczenie, podatki, cta, co wigze sie ze sporymi kosztami. Banany
przewozisz ciezarowkami z portu do dojrzewalni, skad po okoto tygodniu s3 sprzedawane do
hurtowni badzZ do supermarketow.

SPRZEDAWCA

Posiadaszsupermarket, wktéorymsprzedajeszm.in.banany. Potrzebujeszbardzowielu pracownikéw
do jego obstugi. Ponosisz wysokie koszty utrzymania sklepu: prad, transport, torby na zakupy itd.
Aby przyciggac do siebie klientéw, wcigz musisz inwestowad w reklame i promocje. Dodatkowo, aby
by¢ konkurencyjnym, musisz powieksza¢ asortyment lub zwieksza¢ liczbe sklepéw. Ponosisz duze
ryzyko zwigzane z psuciem sie produktéw. Banany musisz sprzedawac szybko, zanim przejrzeja

i zbrazowieja.

Pracownik plantacji: 1,36%

Wtasciciel plantacji: 9,6% VAT: 8%

%

Sprzedaz detaliczna: 29,4%

Eksporter bananéw: 22% \i,_ Cto: 13,2%

Importer, dystrybutor,
dojrzewalnia bananéw: 15,4%

Na podstawie: ,,Banana stains. Life of tropical farmers with pesticides”, Society for Fair Trade, Brno 20089.
Zatozona cena banandw to 1,3 Euro/kg, uwzgledniona polska stawka VAT 8%.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Spétdzielnia AgroNorte (www.agronortecr.com) z San Rafael de Guatuso w Kostaryce skupia okoto
150 matych i srednich rolnikéw, ktérzy na obszarze 400 ha uprawiajg ananasy, a takze rambutan,
mango, jam, jukke i bataty. Rolnicy zrzeszeni w ramach spétdzielni posiadajg certyfikat Fairtrade, a
40% z nich takze certyfikat rolnictwa ekologicznego.

Poczatkispoétdzielni (1997 roku) wigza sie zudzieleniem 12 mln dolaréw pomocy przez rzad Holandii,
ktéry wybrat ten biedny region w pétnocnej Kostaryce, gdzie przebywa wielu imigrantéw z ubogiej
Nikaragui, by zapobiec ich dalszej migracji do slumséw w miastach. Poczatki eksportu ananaséw
w ramach spétdzielni to 2 kontenery warte 10 tys. dolaréw. Obecnie jest to 400 konteneréw
o tacznej wartosci ponad 2 mln dolaréw. Pierwszym klientem AgroNorte byt AgroFair z Holandii -
Swiatowy pionier importu ananaséw z certyfikatem Fairtrade (2002 rok). Inne kraje importujace
ananasy AgroNorte to Wtochy, Austria, Szwajcaria, Niemcy, Wielka Brytania, Finlandia a takze
USA. Cze$¢ ananasow jest przerabiana na sok. Tylko minimalna cze$¢ produkcji AgroNorte trafia na
lokalny rynek.

W 2010 roku przez kilka miesiecy certyfikat Fairtrade dla spétdzielni byt zawieszony, gdyz w kilku
uprawach znaleziono pestycydy, ktérych nie dopuszcza system Fairtrade (i ktérych zakazuje UE,
cho¢ sg dopuszczone w Kostaryce). Spétdzielnia utrzymuje, ze pestycydy te nie trafity do ananaséw
sprzedawanych jako certyfikowane, jednak podjeta decyzje o wykluczeniu rolnikéw, ktérzy je
stosowali. Wdrozono system identyfikacji pochodzenia towaru. Kazdy kontener ma dokumentacje
fotograficzna. Prowadzone sg coroczne zewnetrzne audyty.

Waznym zadaniem spétdzielnijest edukowanie rolnikéw na temat zasad zréwnowazonego rozwoju,
ochrony dzikich gatunkoéw, BHP, jakosci produkgji, praw rynku. W tym celu przygotowane sg bardzo
przejrzyste publikacje oraz jest utrzymywany staty kontakt pomiedzy ekspertami AgroNorte
a rolnikami. Regularne sa tez spotkania z rolnikami w celu ustalenia mozliwosci produkcyjnych.

Dzieki uczestnictwu w systemie Fairtrade rolnicy otrzymujg 20-30% wiecej pieniedzy niz na rynku
konwencjonalnym. Powody do zadowolenia maja takze pracownicy najemni zatrudniani gtéwnie
przy sadzeniu ananaséw i ich zbiorze: za godzine pracy w gospodarstwie Fairtrade otrzymuja
rownowartosc 1,40 euro, w poréwnaniu do 1 euro na zwyktych plantacjach. Niemniej wazne s3 dla
nich brak koniecznosci pracy w nadgodzinach, a takze bezpieczenstwo zatrudnienia i odpowiednie
warunki socjalne.

Spoétdzielnia otrzymuje réwniez premie Fairtrade w wysokosci kilku centéw na kilogram
sprzedanych owocéw, ktérag przeznacza na inwestycje przydatne dla spotecznosci. W 2010 roku
pozwolito to kupi¢ komputery dla lokalnych szkét, a we wczesniejszych latach poprawi¢ system
dostawy wody, dostarcza¢ owoce uczniom w szkotach, przeszkoli¢ rolnikéw z zasad pierwszej
pomocy oraz bezpiecznego uzywania sprzetu i chemii rolnej, a nawet zbudowac obiekt, w ktérym
miejscowe kobiety produkuja szampon i kosmetyki, ktére nastepnie sprzedaja.

Niestety, sytuacja nie jest tak rézowa. Produkcja w spétdzielni jest nawet o 100% drozsza niz
konwencjonalna. Jesttoefekt takich czynnikéw jak duze ryzyko produkcji (zwigzane zograniczeniem
stosowania agrochemii oraz wahaniami rynku), mniejsza wydajnos$¢ (nawet o 50%), drozsze nawozy
organiczne (nawet o 40%) itd. Kosztem s3 tez certyfikaty: 2500 dolaréw za certyfikat Fairtrade
i 1500 dolaréw za certyfikat rolnictwa ekologicznego w skali roku. Dodatkowo wielkie firmy maja
wtasnych producentéw agrochemii, opakowan, wtasny transport, przetwérstwo itd. Spétdzielnia
ma tylko wtasng pakowalnie ananaséw, ktéra zatrudnia 19 oséb.

Tak wiec wskutek konkurencji globalnych korporacji, takich jak np. Dole czy Chiquita, juz znikneto 3
tys. ha upraw ananaséw w tym rejonie Kostaryki. Problem stanowig tez tansze ananasy z wielkich
plantacji w Ghanie i w Ekwadorze.
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http://www.agronortecr.com

Obnizenie kosztéw wtasnych spoétdzielni nie oznaczatoby spadku ceny dla konsumenta, wystepuja

bowiem duze koszty posrednie. Spétdzielnia sprzedaje skrzynke zawierajgca 8 ananaséw za okoto .. o L. . .. .
7,4 franka szwajcarskiego, a konsument ptaci 6 frankéw za 1 sztuke ananasa (do robotnika trafia Korzysc'l : prob}emy, z jakimi Zmierzajq sie ro!nlcy AgfoNc.)rte przy produkgji oraz dystrybudii
jeszcze mniej — okoto 4% ceny jaka za ananasa ptaci europejski konsument). ananaséw w zwigzku z uczestnictwem w systemie Sprawiedliwego Handlu.

Rolnicy AgroNorte: KORZYSCI PROBLEMY

wewnetrzne zewnegtrzne wewnetrzne zewnegtrzne

1. Luis Fernando, wtasciciel ekologicznej farmy. Ma 12 ha ziemi, na ktérej uprawia ananasy
(3 ha), kakao (1,5 ha), jukke i ryz. Planuje uprawiac tez kukurydze. Cze$¢ upraw jest
wykorzystywana na potrzeby rodziny. Motywacja do uprawy ekologicznej wynika z
zamitowania do ziemi, pragnienia jej ochrony i zycia w zgodzie z wartosciami. Luis stara
sie metodami ekologicznymi odzyskiwa¢ niezbedne dla zyznosci gleby sktadniki, takie
jak potas, magnez, wapn, fosfor, ktére s3 ,,eksportowane” z gospodarstwa wraz ze
sprzedawanymi ptodami rolnymi.

2. Gerardo Ramirez 2 lata temu miat certyfikat rolnictwa ekologicznego, ale z niego
zrezygnowat, gdyz cena produktéw byta za niska, a jego uprawy dotkneta plaga, ktéra
zniszczyta czes¢ zbioréw. Ma 19 ha ziemi, na ktérej uprawia ananasy (9 ha), kakao, jukke
i banana warzywnego (plantan). W odréznieniu od Luisa Fernando nie umieszcza miedzy
ananasami folii zapobiegajacej wyrastaniu chwastéw, lecz uzywa agrochemii, co jest
tansze. Farma jest wiec oznaczona tabliczkami informujacymi o zastosowanej agrochemii
(tej dozwolonej w systemie Fairtrade). S3 wydzielone miejsca, w ktérych nie mozna
stosowac ani przechowywac agrochemii (miejsca poboru wody, miejsca w ktérych moga
odpoczywac i posilac sie pracownicy). Mozna sie zastanawiac¢ czy opryskiwana agrochemia
uprawa nie znajduje sie zbyt blisko domu pana Ramireza oraz ptynacej przez plantacje
dzikiej rzeki. Bujna roslinnos¢ na jej brzegach pozwala jednak mie¢ nadzieje, ze nic
powaznego przyrodzie tu nie grozi.

46 [Zrédto: Andrzej Zwawa - relacja z wizyty studyjnej w Ameryce Centralnej odbytej w ramach kampanii ,Make
Fruit Fair!” (czerwiec 2011) CC]
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SCENARIUSZ 11l: DZIEL SIE SPRAWIEDLIWIE!

PODSTAWA PROGRAMOWA
HISTORIA | SPOLECZENSTWO
Il etap edukacyjny

Cele:

IV Zainteresowanie problematyka spoteczng. Uczer ma nawyk dociekania w kontekscie spotecznym
—zadaje pytania,dlaczegojest tak, jak jest?”i,czy mogtoby by¢inaczej?” oraz prébuje odpowiedzie¢
na te pytania.

Tresci: 1.7

1. Refleksja nad sobg i otoczeniem spotecznym. Uczen:

7) ttumaczy, odwotujac sie do przyktadéw, na czym polega postepowanie sprawiedliwe;
PRZYRODA

Tresci: 9.2

9. Zdrowie i troska o zdrowie. Uczen:

2) wymienia zasady postepowania z produktami spozywczymi od momentu zakupu do spozycia
(termin przydatnosci, przechowywanie, przygotowywanie positkow);

ETYKA

Tresci: 2, 3,4, 8

2. Wyjasnianie prawdziwego znaczenia wtasnych zachowan oraz ich przyczyn i konsekwencji.
3. Cztowiek jako osoba; godnos¢ cztowieka.

4. Przyjmowanie odpowiedzialnosci za siebie.

8. Praca i jej wartos$¢ dla cztowieka.

PLASTYKA

Tresci: 2.2

2. Tworzenie wypowiedzi — ekspresja przez sztuke. Uczen:

2) realizuje projekty w zakresie Form uzytkowych, w tym stuzace ksztattowaniu wizerunku
i otoczenia cztowieka oraz upowszechnianiu kultury w spotecznosci szkolnej i lokalnej (stosujac
takze narzedzia i zasoby multimedialne).

GRUPA WIEKOWA
11-13 lat
CEL OGOLNY

Przyblizenie uczennicom i uczniom idei Sprawiedliwego Handlu poprzez ukazanie wptywu
indywidualnych wyboréw konsumenckich na sytuacje pracownic i pracownikéw w krajach
globalnego Potudnia.

CELE SZCZEGOLOWE
Uczennica/uczen:

samodzielnie analizuje tekst zrédtowy i wyciaga na jego podstawie wnioski, uktada
zdarzenia w historie tworzacg logicznga catos¢;
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wie, jak powstajg wybrane produkty, ktére uzywane sg na co dzien, np. czekolada, kakao,
pitka do gry;

rozumie wptyw swoich wyboréw konsumenckich na sytuacje pracownikéw krajéow
globalnego Potudnia;

rozwija umiejetnosci czytania ze zrozumieniem, pracy w grupie, kreatywnego myslenia
oraz wyraza swoje poglady na wybrane zagadnienia;

wyjasnia pojecia: sprawiedliwos¢, Sprawiedliwy Handel;
rozpoznaje i opisuje znak certyfikat Fairtrade.

CZAS
2 godziny lekcyjne

MIEJSCE

klasa albo inne pomieszczenie zamkniete
MATERIALY

nozyczki (1 para na grupe), duze arkusze papieru (1 na grupe), kredki/flamastry/farby,
tablica lub flipchart, kartki z nadrukowanymi tabliczkami czekolady (1 na grupe), karteczki
z zapisanymi rodzajami czekolady do podziatu na grupy (dla kazdego uczestnika po 1),
wydrukowane karty pracy ( , oraz 3.4 - po jednym egz. na grupe).

WSTEP DO ZAJEC

Na poczatku zajec postaraj sie zainteresowac uczniéw tematem lekcji poprzez pobudzenie ich
zmystow. Przygotuj rekwizyty — do nieprzezroczystych pojemnikéw wtéz kawatek czekolady, kilka
ziaren kawy, tyzeczke kawy mielonej lub rozpuszczalnej, herbate i kawatki aromatycznych owocéw
potudniowych, np. banana, ananasa, cytryny, wiérki kokosowe, jakies potudniowe przyprawy, takie
jak wanilia, kurkuma, pieprz. Pojemniki powinny umozliwi¢ powachanie rzeczy w nich schowanych.
Oznacz pojemniki cyframi. Przygotuj réwniez ilustracje ( ) produktéw i podpisz
je kolejnymi literami, a nastepnie przywie$ na tablicy lub rozté6z w widocznym miejscu. Zdjec
produktéw moze by¢ wiecej niz rzeczy schowanych w pudeteczkach. Podziel uczniéw na grupy po
3-5 0s6b i popros, aby kazda grupa zapisata w tabelce numer pudeteczka, litere ilustracji pasujacej
doschowanegow pudeteczku przedmiotu oraz aby nazwata rzeczschowanaw pudeteczku. Wyznacz
czas na spisanie odpowiedzi. Po tym czasie popros przedstawicieli poszczegélnych grup o podejscie
do stotu z pudeteczkami i wspélnie zweryfikujcie odpowiedzi grup. Za prawidtowe dopasowanie
ilustracji i nazwanie schowanej rzeczy mozna przyznawac punkty. Nastepnie porozmawiaj z dzie¢mi
na temat tego, skad pochodza te produkty, w jakich regionach Swiata rosna. Zapytaj, jakie jeszcze
produkty z Potudnia znajduja sie w diecie uczniéw (np. ryz, inne owoce, przyprawy, warzywa), ktére
z nich zjadaja czesto, ktére sg ich ulubionymi. Na zakonczenie tej czesci zaje¢ mozecie wspdlnie
roztozyc ilustracje lub produkty na mapie $wiata —w miejscach, z ktérych dane produkty pochodza.

JAK POWSTAJE CZEKOLADA

Kolejna czesé¢ zajec poswiecona bedzie czekoladzie. W ramach wprowadzenia do tematu odczytaj
uczniom ponizszy tekst i popro$ o odgadniecie, o jakim produkcie jest mowa: ,Znana byta juz
w starozytnosci, cho¢ w nieco innej formie — na poczatku spozywano j3 w postaci ptynnej
z dodatkiem miodu i chili. Do Europy przywiozt jg Krzysztof Kolumb. Bywa nazywana ,bragzowym
ztotem”. Jej zapach podobno ma dziatanie uspokajajace. Alpiniscii podréznicy majg jg prawie zawsze
przy sobie, poniewaz jest doskonatym zrédtem energii. Mozna j3 zje$¢ na deser lub pi¢ na goraco.
W krajach Europy Potudniowej bardziej lubiana jest gorzka jej odmiana, a na pétnocy mleczna.
Moze by¢ réwniez nadziewana réznymi stodkimi kremami, alkoholem, orzechami lub bakaliami.
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Najczesciej sprzedawana jest w tabliczkach”. Gdy nazwa produktu jest juz odnaleziona, zapytaj
ucznioéw, czy wiedza jak powstaje czekolada. Podziel dzieci na grupy po 4-5 oséb. Do podziatu na
grupy mozesz uzy¢ wydrukowanych wczesniej karteczek z napisami zwigzanymi z czekolada np.
rodzajami czekolady (czekolada gorzka, mleczna, biata, nadziewana itp.). Kazdy z uczniéw losuje
z pojemnika jedna karteczke, a nastepnie odnajduje na sali osoby z takim samym rodzajem
czekolady na karteczce. Nastepnie rozdaj grupom wczesniej przygotowane koperty z pocietym
na fragmenty i pomieszanym tekstem z . Popros, aby uczniowie utozyli fragmenty
opowiesci o powstawaniu czekolady w odpowiedniej kolejnosci, tak aby utworzyty catg historie.
Nastepnie wspélnie sprawdzcie, czy utozony przez nich opis produkcji czekolady jest prawidtowy,
np. poprzez odczytywanie kolejnych fragmentéw na zmiane przez grupy.

Podziel czekolade. Powiedz uczniom, ze teraz beda mieli za zadanie podzieli¢ czekolade pomiedzy
ludzi, ktérzy pracowali przy jej produkgji i sprzedazy. Popro$, aby — na podstawie utozonego
wczesniej opisu produkcji czekolady - zastanowili sie, komu zawdzieczamy to, ze mozemy
rozkoszowac sie smakiem czekolady. Wazne jest, aby po tej rozmowie uczniowie rozumieli, za
co odpowiadaja (za co dostaja zaptate) rolnicy uprawiajacy kakao, przewoznicy transportujacy je
statkami do Europy, firmy przetwarzajgce je w fabrykach na czekolade oraz placéwki handlowe
czerpigce zyski ze sprzedazy gotowych produktéw. W trakcie omawiania oséb zaangazowanych
w produkcje i sprzedaz czekolady wypisz je na tablicy. Kazdej z grup wrecz wydrukowana tabliczke
czekolady ( ) oraz karteczki z nazwami i krétkimi opisami ludzi z kazdego etapu
produkgcji i sprzedazy ( ). Wyjasnij, ze koszt czekolady to 2,90 zt, z czego 50 gr to
podatek VAT, a 2,40 zt to kwota, ktéra nalezy podzieli¢ pomiedzy osoby zaangazowane w produkcje
i sprzedaz. Na potrzeby zaje¢ uznajmy, ze jedna kostka jest warta 10 gr. Popros grupy, aby to 2,40 zt,
czyli 24 kostki rozdzielity (wycinajac kostki przy uzyciu nozyczek) pomiedzy tych, ktéry brali udziat
w produkgcji i sprzedazy czekolady. Uczniowie powinni oszacowa¢, jaka czes¢ pieniedzy za tabliczke
czekolady ich zdaniem nalezy sie danym osobom za wykonang prace i na pokrycie kosztéw tej pracy
(np. zakup surowcow i urzadzen, wynagrodzenie pracownikéw, ubezpieczenia itp.).

Uwaga! Te czes$¢ lekcji mozesz poprowadzic¢ takze w inny sposob: zamiast pracy w grupie mozesz
zaproponowacuczniomdyskusje naForum catejklasy. W tym celu podziel uczniéw na 5 grup (zgodnie
zrolamiz ), Przygotujjedna duzg czekolade podzielong na kostkiirozté6zwwidocznym
miejscu. Popro$ uczniéw, aby w toku dyskusji ustalili, ile kostek powinno przypas¢ poszczegdlnym
grupom. Mozesz réwniez narysowac na tablicy tabele, w ktérej w toku dyskusji bedziesz zapisywac
oczekiwania kolejnych grup. Wyjasnij uczniom, ze ich koszty nie moga przekroczy¢ 2,40 zt (+50
gr VAT). Gdy wszystkie papierowe czekolady zostang podzielone (lub ustalony bedzie ostateczny
podziatbedacy efektem dyskusji), zapisz na tablicy przyblizony podziat przychodéw: jedna kostka to
10 gr, koszt catej czekolady 2,40 + 50 gr VAT « Przychéd rolnika: 10 gr (jedna kostka) * Przychéd firmy
transportowe;j: 40 gr (4 kostki) « Przychod przetwércy: 60 gr (6 kostek) « Przychéd wtasciciela marki:
50 gr (5 kostek) ¢ Przychéd sklepu: 80 gr (8 kostek). Popros, zeby uczniowie poréwnali ten podziat
zwtasnym. Czy ich zdaniem podziat z tablicy jest sprawiedliwy? Czy wszyscy otrzymujg taka zaptate,
na jaka zastuguja? Produkcja czekolady to bardzo optacalny biznes, z ktérego miedzynarodowe
koncerny czerpig bardzo duze zyski, niestety kosztem milionéw rolnikoéw produkujgcych kakao.
Znakomita wiekszos¢ zyskow z produkcji czekolady pozostaje w krajach globalnej Pétnocy, podczas
gdy wielu producentéw kakao i pracownikéw plantacji w krajach globalnego Potudnia zyje za
mniej niz 1,25 dolaréw dziennie, czyli ponizej progu skrajnego ubéstwa. Producenci kakao srednio
otrzymuja okoto 6% ceny, ktéra konsumenci w krajach bogatych ptaca za czekolade (w 1980 roku ich
udziatwynosit prawie trzy razy tyle, ok. 16%). Popros, aby uczniowie zastanowili sie, z czego to moze
wynikaé. Opowiedz uczniom o problemach i niesprawiedliwosci zwiazanej z produkcja czekolady
i stodyczy czekoladowych (skorzystaj z dodatkowych materiatéw informacyjnych zamieszczonych
pod scenariuszem). Zwrdé¢ uwage nie tylko na niesprawiedliwy podziat zyskéw z produkgji
czekolady, ale takze na warunki pracy oraz prace dzieci (w tym niewolnicza). Przy zbiorach pracuje
14 milionéw robotnikéw, dla ktérych jest to jedyne zrédto utrzymania, Swiatowa Organizacja
Pracy szacuje, ze ponad 215 milionéw dzieci jest wykorzystywanych do pracy przymusowej
(www.ekonews.com.pl/pl/0,243,9918,produkcja_czekolady bez wyzysku dzieci.html).
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Przypomnij, ze czekolada, bombonierki, pralinki czy cukierki zwigzane sg zwykle z mitymi chwilami
w zyciu. Najwiecej stodyczy kupowanych jest w okresie swigtecznym oraz przy okazji walentynek.
Czekoladki sg tez popularnym upominkiem urodzinowym, imieninowym, dajemy je jako
podziekowanie. Gdy mamy swiadomos¢, w jakich warunkach kakao zostato wyprodukowane, smak
czekolady zaczynasie wydawac bardziej, gorzki”. Wyjasnijuczniom, ze sytuacja nie jest beznadziejna
i mamy wybér, jaka czekolade kupimy. Mozemy kupi¢ czekolade, ktéra wspiera producentéw kakao-
w produkgcji ktérej nie braty udziatu dzieci, a pracownicy pracowali w bezpiecznych warunkach
i otrzymali godziwe wynagrodzenie. Jest to czekolada opatrzona certyfikatem Fairtrade. Pokaz
uczniom znak Fairtrade (zaprezentowany we wczesniejszej czesci publikacji) i opowiedz o zasadach
Sprawiedliwego Handlu.

CZEKOLADA TO NIE WSZYSTKO

W kolejnej czesci powiedz uczniom, ze czekolada nie jest jedynym produktem Sprawiedliwego
Handlu. Zapytaj, jakie jeszcze produkty mogtyby, wedtug nich, posiada¢ znak Sprawiedliwego
Handlu. Nastepnie kazdej z grup wrecz kartke ze zgadywanka ( ). Ich zadaniem bedzie
odgadniecie, jakiego produktu dotyczy wylosowany przez nich opis.

WARIANT |

Kiedy wszyscy wiedzg, na jaki produkt trafili, rozdaj uczniom duze arkusze papieru oraz kredki/
flamastry/farby, i popros, aby narysowali plakat zachecajacy do kupowania produktéw ze znakiem
Sprawiedliwego Handlu na podstawie produktu, ktéry wylosowali. Uczul ich, zeby podczas
rysowania zwrocili szczegélng uwage na wyttumaczenie odbiorcom reklamy, dlaczego powinni
kupowac produkty akurat z danym certyfikatem (co im to daje, co daje to producentom tych
produktéw). Daj uczniom 15-20 minut na narysowanie plakatéw. Nastepnie niech kazda grupa
opowie reszcie klasy, co i dlaczego narysowata na swoim plakacie.

WARIANT II

Kiedy wszyscy wiedza, na jaki produkt trafili, popros uczniéw, aby przygotowali krotka
scenke przedstawiajaca spot reklamowy zachecajacy do kupowania produktéw ze
znakiem Sprawiedliwego Handlu na podstawie produktu, ktéry wylosowali. Najpierw
jednak wspolnie zastandwcie sie, z jakich elementéw sktada sie spot reklamowy.
Podpowiedz uczniom, ze moga utozy¢ i zaprezentowac krotki wierszyk/piosenke, lub
uzy¢ kartek do narysowania réznych planszy, za pomocg ktérych beda mogli w bardziej
przejrzysty sposoéb zaprezentowac rézne tresci. Przypomnij, ze dobra reklama powinna
miec krétki, przyciagajacy uwage slogan reklamowy, ktéry powinien zapada¢ w pamiec
odbiorcéw. Daj im 10-15 minut na przygotowanie scenek. Nastepnie niech kazda grupa
zaprezentuje swojg scenke przed reszta klasy.

PRACA DOMOWA

Popro$ uczniéw, aby przy najblizej wizycie w sklepie zwrdcili uwage, czy mozna w nim
dostac produkty ze znakiem Sprawiedliwego Handlu.
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Ojczyzna kakaowcéw sa tereny Meksyku i Gwatemali w Ameryce tacinskiej, ale obecnie ponad
potowa $wiatowej produkcji kakao pochodzi z zachodniej Afryki. Drzewo kakaowca (Theobroma
cacao) jest bardzo wymagajace, rosnie wytacznie w klimacie tropikalnym i wilgotnym. Kakao
wymaga pulchnej i przepuszczalnej gleby, ciezko znosi bezposrednie nastonecznienie, dlatego
kakaowce powinno sie sadzi¢ w cieniu innych, wyzszych drzew o gestej koronie. Na wielkich
plantacjach jednak tak sie nie robi, przez co rosliny sa bardziej podatne na szkodniki i choroby, wiec
potrzebuja pestycydéw. Drzewko kakaowca po posadzeniu owocuje dopiero po uptywie 3-8 lat.
Gdy juz zacznie owocowac, owoce pojawiaja sie one na drzewie dwa razy do roku przez okoto 20 lat.
Po kilku miesigcach od zapylenia mate rézowe kwiaty przeksztatcajg sie w owoce. Pracownicy na
plantacji musza regularnie wyrywac chwasty, oczyszczac rosliny z pasozytéw, regularnie przycinac
drzewka, aby je wzmacniad. Konieczne jest réwniez nawozenie. Jest to bardzo ciezka i stabo ptatna
praca. Czesto tez na plantacjach pracuja dzieci.

Zé6tte lub czerwone owoce kakaowca ksztattem przypominaja pitke do rugby i wyrastaja
bezposrednio z pnia i z grubszych konaréw. Dojrzate owoce osiggaja dtugos¢ 20-40 cm i wage
300-500 g, a kazdy zawiera 25-50 nasion. Pracownicy plantacji zbieraja owoce kakaowca przy
uzyciu dtugich nozy. Okres zbioréw kakaowca to okres bardzo intensywnej pracy — pracownicy
plantacji pracuja od $witu do zmierzchu, praktycznie bez zadnych przerw (czesto sq niewyspani
i przemeczeni). Niestety, skutkiem tak wyczerpujacej pracy oraz braku odziezy ochronnej sg liczne
zranienia. Najciezsze prace nie omijajg réwniez dzieci. Wtasciciel plantacji zazwyczaj nie optacaja
swoim pracownikom ubezpieczenia zdrowotnego, wiec w przypadku zranienia nie mogg oni uda¢
sie do lekarza.

Kolejnym etapem jest wydobycie nasion kakaowca z owocéw. Jedynie najwieksze plantacje
posiadaja specjalistyczne maszyny do tuskania nasion z owocéw. W wiekszosci gospodarstw nadal
robi sie to recznie. Pracownicy plantacji otwieraja owoce z duzg sitg uderzajac w nie kamieniem
lub drewniang patka i recznie wyjmuja mokre nasiona pokryte stodkim migzszem. W jednej
jagodzie znajduje sie 25-50 ziaren o dtugosci ok. 1 cm. Czasem jeden cztowiek musi w trakcie
dnia pracy otworzy¢ nawet 1,5 tysigca owocédw, wyjmujac z nich do 40 tysiecy nasion. Sprébujcie
sobie wyobrazi¢, ile godzin trzeba poswieci¢ na otwarcie 1,5 tysigca tych trudnych do roztupania
owocow! Nawet najbardziej wprawnym i wyé¢wiczonym przez lata zbioréw pracownikom czynnosci
te pochtaniaja duzo wiecej godzin, niz przewiduje standardowy europejski dzien pracy.

Nasiona wyjete ze skorupy pozostawia sie, aby ulegty procesowi fermentacji — w ziarnach kakao
znajduja sie cukry, ktére drozdze przemieniajg w dwutlenek wegla oraz alkohol. Dzieki fermentacji
nasiona nabieraja charakterystycznego dla kakao aromatu i smaku. Nasiona uktada sie w stosy
(po 90 do 300 kilograméw nasion) na lisciach bananowca lub materiatowych ptachtach. Po trzech
dniach nasiona s3 przektadane (recznie) na kolejny stos, aby uzyska¢ réwny poziom fermentacji.
Széstego lub siédmego dnia pracownicy plantacji rozktadajg nasiona na ziemi, aby wyschty na
stoncu. Co wieczér robotnicy odwracajg nasiona, doktadnie je przy tym ogladajac — poczerniate
i zepsute nasiona nalezy wyrzuci¢. Nastepnie przykrywajg je materiatem, aby chroni¢ je przed
deszczem i poranna rosa. Po 7 dniach suszenia na stoncu nasiona nabieraja bragzowego koloru.
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Wtedy pracownicy plantacji recznie sortuja je i pakujg do jutowych workéw. Nastepnie ciezkie
worki ustawiajg na drewnianych paletach.

Wysuszone i zapakowane w worki nasiona zawozone sg do portu, gdzie firmy skupujace
kakao majg swoje biura. Staba sie¢ drég w kraju sprawia, ze dostarczenie surowca

do portéw potrafi by¢ wyzwaniem. Rolnicy czesto zdani s3 w tym zakresie na ustugi
posrednikéw, dysponujacych samochodami. Rolnicy ci maja jednak bardzo stabg site
negocjacyjng w rozmowach z handlowcami. Cena kakao zalezy zazwyczaj od sytuacji

na rynkach swiatowych. Najczesciej rolnik otrzymuje okoto 50% gietdowej ceny kakao.
Sprzedaz zbioréw jest bardzo waznym momentem w zyciu pracownikéw plantacji —w
wielu miejscowosciach z tej okazji odbywajg sie dozynki. Wtedy tez zazwyczaj sg brane
Sluby - tylko wtedy pracownicy plantacji mogg sobie pozwoli¢ na taki wydatek. Z portéow
nasiona przewozone sg statkami do Europy i Stanéw Zjednoczonych. Podréz ta odbywa sie
przy uzyciu wielkich transportowcéw, nasiona ptyna wiele dni.

Handel kakao ma miejsce gtéwnie na gietdach w Londynie i Nowym Jorku. Wysuszone
ziarna kakaowca trafiaja do licznych fFabryk, gdzie przetwarza sie je na proszek kakaowy,
masto kakaowe oraz czekolade. Pierwszym etapem produkcji w fabryce jest prazenie
wyselekcjonowanych ziaren. Nasiona pokruszone oddzielane sg od nasion catych,

a te z kolei segregowane pod wzgledem wielkosci i prazone oddzielnie. Prazenie
odbywa sie w maszynie zwanej prazakiem w temperaturze ok. 140-150°C przez 10-35
minut. Zbyt mocno uprazone nasiona staja sie bardziej gorzkie, a zbyt stabe uprazenie
utrudnia usuniecie tuski z ziarna. Nastepnie uprazone ziarna sg rozdrabniane, a tuska
jest oddzielana od jadra. Ttuste jadra kakaowe sg mielone, w wyniku czego oddziela sie
ztoto-z6tte masto kakaowe (ttuszcz) i ciemnobrazowa miazge kakaowg, z ktérej pézniej
powstaje proszek kakaowy.

Nastepnym etapem produkgji czekolady jest mieszanie. Miazge kakaowa miesza sie z ttuszczem
kakaowym, cukrem i innymi dodatkami np. mlekiem czy bakaliami. Mieszanie trwa okoto 30
minut. Poniewaz powstata masa jest grudkowata, rozciera sie ja przy uzyciu specjalnych walcéw,
dzieki czemu grudki znikajg i stajg sie niewyczuwalne na jezyku, a masa czekoladowa nabiera
gtadkosci. Kolejnym etapem jest konszowanie, czyli wielogodzinne (nawet 2-3 dni) mieszanie
masy czekoladowej w podgrzanych mieszalnikach. Dzieki konszowaniu czekolada nabiera gtadkiej
konsystencji, zyskuje tagodniejszy smak i traci nadmiar goryczy.

Gotowa masa czekoladowa jest przepompowywana na linie formujacg tabliczki. Rurkami masa
wlewana jest do delikatnie podgrzanych foremek, czesto z wyttoczonym logo marki. Nastepnie
czekolady s3 schtadzane do temperatury ok. 8-10 stopni C. Zimne tabliczki wypadaja z foremek
na tasme produkcyjng, ktéra jada do pakowni. Pakowane s3 najczesciej w folie aluminiowa
lub folie plastikowa i papier z nazwa marki i producenta. Opakowanie czekolady nie tylko
zabezpiecza produkt, ale przede wszystkim petni wazng funkcje handlowa. Marka, opakowanie,
charakterystyczny kolor, ilustracja, czcionka uzyta na opakowaniu czesto bardziej zachecajg do
kupienia produktu niz jego wyjatkowy smak, dlatego firmy przywigzujg do tego tak wielka wage.

Zapakowane tabliczki czekolady wktadane sg w opakowania zbiorcze i s3 gotowe do sprzedazy.
Czekolada trafia do magazynéw wielkich sieci handlowych oraz do hurtowni, skad kupuj3 ja
wtasciciele mniejszych sklepéw. O tym, jaka czekolada jest dostepna na pétkach sklepowych,
decyduja dyrektorzy sieci handlowych i wtasciciele sklepéw. Czesto wtasciciele firm ptaca sieciom
handlowym zato, ze czekoladajest utozona na najlepiej widocznych pétkach w sklepie, a dodatkowo
prowadza kampanie reklamowe stodyczy w telewizji czy na bilbordach.

Czekolade znajdujemy na pétkach sklepowych w duzych i matych sklepach. Polacy zjadaja ok. 3 kg
czekolady rocznie (tj. ok. 30 tabliczek), a np. Niemcy i Szwajcarzy ok. 11 kg rocznie. Oprécz tego
istnieje oczywiscie wiele stodyczy z dodatkiem czekolady: ciasteczka, pralinki, batoniki. Produkty
czekoladowe sg dostepne prawie wszedzie, w kazdym sklepie spozywczym, sklepikach szkolnych,
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kioskach, stacjach benzynowych, kawiarniach. Co drugg tabliczke czekolady wyprodukowanga na
Swiecie zjadajg Europejczycy, co czwarta mieszkancy Ameryki Pétnocnej. Mieszkancy Azji i Oceanii
zjadaja 15% czekolad, mieszkancy Ameryki Potudniowej ok. 9%, a Afrykanczycy zaledwie 3 tabliczki
ze 100 zjadanych na $wiecie. Oznacza to, ze gotowa czekolada nie jest znana w krajach, w ktérych
produkowane s3g nasiona kakao — paradoksalnie ludzie, dzieki ktorym mozemy zajadac sie pysznymi
czekoladowymi smakotykami, nie wiedza, jak smakuje czekolada!

Tres¢ uktadanki opracowano na podstawie:

Wszystko o rynku kakao, www.efixdm.pl/C/dwn/ae/Cocoa.pdf

Gdzie produkuje sie najwiecej kakao?, www.prognostic.pl/-/gdzie-produkuje-sie-najwiecej-
kakao-

Technologia czekolady, www.slawomirgolaszewski.republika.pl/Czekolada/Produkcja/
produkcja.htm

Kakao - surowiec zestany przez bogéw, www.surowce-naturalne.pl/strona/kakao-
%E2%80%93-surowiec-zeslany-przez-bogow

Produkcja kakao a praca dzieci, www.konsumenci.org/sh/index.php/sprawiedliwy-koshyk/
kakao/produk-cja-kakao-a-praca-dzieci

Produkcja czekolady, www.milka.com.pl/strona-glowna/o-marce/produkcja-czekolady

Rynek kakao: stodko — gorzki biznes, www.qgazetatrend.pl/artykuly/125-rynek-kakao-
slodko-gorzki-biznes

Czekolada - proces produkgji, wady i przyczyny ich powstawania, www.nutrilife.pl/index.
php?art=91

Od ziarna kakaowca do czekolady, czyli proces produkgji, czekollada.Fm.interia.pl/strona?.
htm

Produkcja czekolady — od ziarna do rozkoszy w 10 krokach, www.lechocolat.pl/sc/ar-3/
id-5/produkcja-czekolady.html

Poptawski B., Szeniawska K., Gorzka czekolada, Polska Akcja Humanitarna, Warszawa
2013, www.pah.org.pl/nasze-dzialania/12/4418/qorzka_czekolada_nowa_publikacja_pah
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Posrednik: 7%

Firmy produkujace kakao i czekolade: 70%
- ‘ -

Na podstawie: Make Chocolate Fair, makechocolatefair.org, 2012

Rolnik: 6%
(w1980r. 16%)

ROLNICY UPRAWIAJACY KAKAO

Plantacje kakaowcéw s3g bardzo wymagajace. Na zbiory wptyw majg warunki pogodowe, zniszczy¢
zbiory moga zaréwno susze, jak i powodzie, a takze wichury czy rozwéj szkodnikéw i choroby
roslin. Zniszczenie plantacji kakaowca, np. w wyniku suszy lub powodzi, moze zatrzymac¢ produkcje
na danym obszarze na kilka lat, gdyz po posadzeniu drzewka kakaowego na pierwsze owoce trzeba
czekac 4-5 lat. Rolnicy przez caty rok dbajg o drzewa kakaowca, recznie zbierajg owoce przy uzyciu
dtugich nozy (to zadanie jest bardzo niebezpieczne), réwniez recznie wydobywaja z nich nasiona.
Nastepnie uktadajg nasiona w wielkie kopce, w ten sposéb przygotowujac je do fermentacji. Pézniej
nasiona suszone s3 na stoncu — rolnicy musza codziennie dogladac nasion, obracac je, wybierac
zepsute nasiona, przykrywac nasiona na noc, aby nie zawilgotniaty od porannej rosy. Kiedy nasiona
sg suche, rolnicy pakuj3 je do 64-kilogramowych workéw jutowych i zanosza do punktéw skupu.
Rolnicy pracujg bardzo intensywnie, zwtaszcza w czasie zbioréw (czesto angazowane sg rowniez
dzieci). Koszt to zakup sadzonek, srodkéw ochrony roslin, workéw do pakowania, narzedzi,
transport do punktu skupu.

FIRMA TRANSPORTOWA/IMPORTER

Miedzynarodowe firmy skupujg i przewoza nasiona kakaowca z krajoéw, w ktérych sa uprawiane
drzewa kakaowe, np. z Afryki czy Ameryki Potudniowej, do krajéw europejskich lub Stanéw
Zjednoczonych. Nasiona przewozone s ogromnymi statkami transportowymi napedzanymi ropa.
Jej cena jest wysoka, a podréz daleka, wiec ponosza oni duze koszty zwigzane z eksploatacja
todzi. todzie wymagaja réwniez konserwacji oraz napraw, za co roéwniez ptacg przewoznicy. Do
tego wszystkiego musza optaci¢ zatoge i prowiant dla niej na okres podrézy, a takze podatki
i ubezpieczenia oraz magazynowanie przed i po transporcie.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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PRZETWORCA CZEKOLADY

Firmy, gtéwnie europejskie i amerykanskie, zajmujg sie przetwarzaniem kakao i produkcja
czekolady. Kupuja nasiona kakaowca i przetwarzaja w swoich zmechanizowanych fabrykach.
Praza ziarna, miela je, aby wytworzy¢ mase kakaowa i masto kakaowe — surowce do produkgji
czekolady. Nastepnie produkujg gotowe tabliczki. Ponosza koszty zwiazane z dziataniem Fabryki
(magazynowanie surowcéw i gotowych produktéw, wynagrodzenie pracownikéw i ubezpieczenia,
energia, koszt zakupu i naprawy maszyn, pakowanie) a takze ptacg podatki.

WLASCICIEL MARKI (FIRMA, KTOREJ LOGO WIDNIEJE NA CZEKOLADZIE)

Whtasciciel marki zleca produkcje czekolady producentom, dba o promocje — prowadzi kampanie
reklamowe, magazynuje produkt, negocjuje warunki sprzedazy z duzymi sieciami handlowymi
i hurtowniami, zajmuje sie transportem do sklepéw. Ponosi ryzyko zwigzane z wprowadzaniem
na rynek nowych produktéw. Dba o to, by produkt byt dobrze widoczny na sklepowych pétkach.
Najwiekszg wartoscia firmy jest posiadanie i prawo do uzywania popularnych nazw i znakéw
produktéw. Wykorzystuje fakt, ze dana nazwa jest rozpoznawalna wsréd konsumentéw i nie
trzeba jej tak intensywnie reklamowacd. Czesto wtasciciel marki jest jednoczesnie producentem
(wtascicielem fabryk).

SPRZEDAWCY

Whtasciciele supermarketéow i innych sklepéw, ktérzy zarabiaja na sprzedazy gotowej czekolady.
Ponosza koszty zwigzane z utrzymaniem sklepu, wynagrodzeniami pracownikéw, promocjami,
podatkami. W sytuacji, gdy nie sprzedadza towaru w odpowiednim czasie, moze sie on
przeterminowac i wowczas ponoszg strate.

A. Pochodzi z Azji, Afryki i Indonezji. Rosnie na prostych ,drzewach”, na ktére bardzo ciezko
jest sie wspiac¢. Jego nazwa w jezyku arabskim oznacza , palec”. Jest to owoc dorastajgcy do
30 cm dtugosci. Ma z6tta skorke, ktérg tatwo sie obiera.

B. Moze miec az 690 szwdw. Czesto jest szyta ze skéry. Posiada kulisty ksztatt. Nadaje sie do
uzycia dopiero po wypetnieniu powietrzem. Mozna nig gra¢ na boisku.

C. Drzewa, na ktérych rosnie, pochodza z Afryki, ale uprawia sie je takze w Ameryce tacinskiej
i Azji. Uzywa sie zmielonych ziaren tej rosliny. Posiada bardzo mocny aromat. Ma dziatanie
pobudzajgce. Mozna jg zaparzy¢ w ekspresie.

D. Satorosliny,aleniesgjadalne.Przewaznie majg przyjemny zapach. Mogg by¢wielokolorowe,
ale zawsze jedng z ich barw jest zielen. NajczesSciej wrecza sie je jako prezent. Mozna z nich
uktadac bukiety.

E. Rosnie przede wszystkim w Azji. Wykorzystujemy jej suszone i fermentowane liscie.
Najczesciej pijemy czarng, ale s3 réwniez mitosnicy zielonej, czerwonej, zéttej i biatej,
atakze aromatyzowanejiowocowej. Jest w Polsce bardzo popularnym napojem, Brytyjczycy
umawiajg sie na spotkania przy niej o 17.00.

F. Sa chrupiace, dos¢ ttuste, zawierajg wiele réznorodnych sktadnikéw odzywczych. Mozna
je chrupac¢ zamiast chipséw jako przekaske albo doda¢ do ciasta lub innych potraw, takze
stonych. Zazwyczaj maja twardga tupinke, ale czesto sprzedawane s3 juz obrane.

Odpowiedzi: A. Banan B. Pitka C. Kawa D. Kwiaty E. Herbata F. Orzechy
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INFORMACJE DODATKOWE DLA NAUCZYCIELA
GORZKI SMAK CZEKOLADY

Cho¢ wiekszos¢ oséb lubi czekolade, niewiele uwagi poswieca sie trudnym warunkom produkgji
jej podstawowego sktadnika — kakao. Uprawy kakaowca zlokalizowane sg w waskim pasie przy
rowniku —w 30 krajach strefy tropikalnej Afryki, Ameryki tacinskiej i Azji. Praca przy uprawie kakao
zwigzana jest z bieda wtascicieli farm i ich rodzin, wyzyskiem pracownikéw, wykorzystywaniem
pracy dzieci, degradacjg Srodowiska naturalnego.

OD ZIARENKA DO TABLICZKI

Kakaowiec wtasciwy (Theobroma cacao) to gatunek drzewa rodzacego cenne ziarna, z ktérych
produkowane jest kakao. Roslina pochodzi z Ameryki tacinskiej, doktadnie z gérnej Amazonii, ale
obecnie uprawiana jest w pasie tropikalnym Ameryk, Azji i Afryki. Dostowne ttumaczenie nadanej
przez Linneusza tacifnskiej nazwy oznacza ,nap0dj bogéw”, co nawigzuje do prekolumbijskich wierzen
indianskich o boskiej genezie drzewa. Uprawa kakao jest silnie uzalezniona od pracy ludzkich rak.
Kakaowiec owocuje przez caty rok, jednoczesnie na jednym drzewie moga znajdowac sie kwiaty
i dojrzate owoce wyrastajace z pnia, jak i gatezi drzewa. Owoce zawierajg 20-30 ziaren pograzonych
w biatym stodkim migzszu. W ciggu roku z jednego drzewa otrzymuje sie pét kilograma kakao.
Z dojrzatych, Scietych i lekko sfermentowanych owocéw kakaowca wydobywane s3 ziarna, ktére
nastepnie poddawane sg procesom fermentacji, suszenia, czyszczenia i pakowania. Potem ziarno
trafia od rolnikéw na eksport do krajéw-producentéw czekolady. Kolejne procesy, jakie przechodza
ziarna kakaowca, to prazenie i mielenie. W ich wyniku powstaje miazga kakaowa, ktéra dalej
w procesie ttoczenia zamienia sie w masto kakaowe i suchy proszek. Otrzymane produkty uzywane
sg nie tylko do produkgji czekolady, ale takze w przemysle kosmetycznym i farmaceutycznym.

TANIE ZIARNO KAKAOWE | DROGA CZEKOLADA

70% Swiatowych upraw kakao zlokalizowanych jest w czterech krajach Afryki Zachodniej: Wybrzezu
Kosci Stoniowej (36% Swiatowej produkgji), Ghanie (20%), Nigerii (ok. 5%) i Kamerunie (ok. 5%).
Kraje-producenci kakao spoza Afryki to Indonezja (11%), Brazylia (5%) i Ekwador (5%). 90%
upraw to niewielkie rodzinne farmy, nie przekraczajace 5 ha. Uprawa kakao jest podstawowym
zrédtem dochodu dla 5,5 miliona matorolnych farmeréw i zapewnia przezycie 14 milionom
pracownikéw wiejskich i ich rodzinom z krajow globalnego Potudnia. Tymczasem Swiatowy rynek
czekolady (w tym handlu kakao) jest zdominowany przez kilka wielkich koncernéw. Podczas gdy
walczg one o coraz wieksze wptywy i coraz wieksze zyski (siegajace obecnie 70% ceny kazdej
tabliczki czekolady), to farmerzy ponosza koszty coraz mniej sprawiedliwego podziatu zyskéw,
otrzymujac jedynie niewielki procent (np. 6,4% w Ghanie, 5,7% na Wybrzezu Kosci Stoniowej,
dla poréwnania w latach 80. stanowito to 16%). Ceny ziaren kakao niezmiennie od konca lat 80.
malejg, co w potaczeniu ze wzrostem kosztéw uprawy skutkuje spadkiem przychodu, a tym samym
niestabilnoscig ekonomiczng i zubozeniem milionéw drobnych rolnikéw. Farmerzy musza borykac
sie nie tylko z zaraza, susza, chorobami upraw czy niestabilnoscia polityczng wtasnego kraju, ktére
to wptywaja na ceny kakao, ale takze ze spekulantami. Wielcy giganci handlu ziarnem kakaowym
maja mozliwos¢ ksztattowania cen kakao kontrolujac poziom sprzedazy. Wykorzystujg przy tym
dtuga zywotnos¢ ziarna, ktére przechowuja w magazynach. Rolnicy nie mogg sobie pozwoli¢ na
co$ podobnego z uwagi na konieczno$¢ osiagniecia przychodu ze sprzedazy ziaren i niemoznos¢
przechowania ziarna w warunkach tropikalnych.

JAKIE PROBLEMY RODZI TAKI UKLAD?

Zubozenie rolnikéw prowadzi do kolejnych probleméw natury spotecznej i ekologicznej. Rolnicy
nie s3 w stanie zapewni¢ swoim pracownikom godziwej ptacy, zakwaterowania w ludzkich
warunkach, wyzywienia i opieki zdrowotnej. W celu redukgcji kosztéw, powszechne stato sie takze
wykorzystywanie pracy dzieci (z efektami ubocznymi: porwaniami i handlem dzie¢mi, a takze praca
przymusowa). Obecnie szacuje sie, ze nawet do 2 milionéw dzieci pracuje na farmach kakaowych

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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w Afryce Zachodniej. Czes¢ z nich wykonuje bardzo niebezpieczne prace, nierzadko skutkujace
uszkodzeniami ciata. Dodatkowo praca pozbawia je mozliwosci edukacji, ktéra jest prawem
cztowieka. Z powodu niskich przychodéw rolnicy zmuszeni sg takze poszerza¢ swoje uprawy,
czesto kosztem laséw deszczowych. Zle zaplanowana uprawa skutkuje szybka degradacja gleby,
a takze koniecznoscig uzywania nawozéw i pestycydéw. Szacuje sie, ze straty z powodu ztego
utrzymania upraw siegajg nawet 40% zbioréw. Rolnicy czesto sg zmuszeni zrezygnowac z innych
upraw i skupi¢ sie jedynie na uprawie kakao, co dodatkowo skutkuje obnizeniem bioréznorodnosci.
Rolnicy s3 liczna, ale nie majaca zadnej mocy sprawczej grupa na rynku kakao. Czesto sg bardzo
stabo zorganizowani i nie maja pojecia o mozliwosciach zrzeszania sie. Dodatkowo s3 stabo
poinformowani na temat rynku kakao i brakuje im podstawowej wiedzy z dziedziny ekonomii.
Innym problemem jest nieumiejetne prowadzenie wtasnych farm. Dlatego s zmuszeni sprzedawac
swoje zbiory na warunkach dyktowanych przez posrednikow.

CO MOZNA ZROBIC?

Twércy kampanii Make Chocolate Fair! (Uczyn czekolade sprawiedliwg!) stawiajg sobie za cel
zaktywizowanie ludzi do zebrania 100 tys. podpiséw pod petycja, ktéra ma doprowadzi¢ do
wyegzekwowania by czekoladowe koncerny:

zagwarantowaty godnga ptace rolnikom i pracownikom farm kakaowych;

respektowaty prawa cztowieka i prawa pracownicze w catym taricuchu produkgcji kakao
i zdecydowanie walczyty z procederem wykorzystywania pracy dzieci;

zwiekszaty mozliwosci rolnikéw uprawiajacych kakao do tworzenia zrGwnowazonych
i zréznicowanych upraw;

przyjety niezaleznga certyfikacje i system monitoringu.

Twércy kampanii Make Chocolate Fair! twierdzg, ze nalezy promowac zmiany w miedzynarodowych
relacjach handlowych. Uwazaja, ze to na gtéwnych graczach rynku czekolady cigzy odpowiedzialnos¢
za poprawe spotecznych i ekologicznych skutkéw produkcji kakao. Kupowanie czekolady
pochodzjacej ze Sprawiedliwego Handlu jest dobra alternatywa. Niemniej czekolada Fairtrade ma
wcigz bardzo maty udziat w Swiatowym rynku.

Warto podpisac petycje do koncernéw produkujacych czekolade (makechocolatefair.org/#main-
content). Ma ona na celu wskazanie korporacjom koniecznos$ci wziecia odpowiedzialnosci za
poprawe zycia i warunkéw pracy rolnikéw i ich pracownikéw oraz za zmiany w sposobie uprawy (na
bardziej réznorodna i zréwnowazong). Wiecej informacji na stronie: www.makechocolatefair.org

Zrédto: Agata Tkaczyk, Gorzki smak czekolady, www.ekonsument.pl/a66738 gorzki_smak_czekolady.html
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SCENARIUSZ IV: A NA NAS KTO PRACUJE?

PODSTAWA PROGRAMOWA
Il etap edukacyjny

HISTORIA | SPOLECZENSTWO
Cele:IViV

IV. Zainteresowanie problematyka spoteczng. Uczen ma nawyk dociekania w kontekscie
spotecznym - zadaje pytania , dlaczego jest tak, jak jest?” i ,czy mogtoby by¢ inaczej?” oraz prébuje
odpowiedzie¢ na te pytania.

V. Wspétdziatanie w sprawach publicznych. Uczen wspoétpracuje z innymi — planuje, dzieli sie
zadaniami i wywigzuje sie z nich.

Tresci—-1.2,1.7, 5. 1:

1. Refleksja nad sobg i otoczeniem spotecznym. Uczen:

2) podaje przyktady réznorodnych potrzeb cztowieka oraz sposoby ich zaspokajania;

7) ttumaczy, odwotujac sie do przyktadéw, na czym polega postepowanie sprawiedliwe;
5. Spoteczenstwo. Uczen:

1) wyjasnia znaczenie pracy w zyciu cztowieka i dostrzega jej spoteczny podziat;
PRZYRODA

Cele: Il

Tresci: 9.9

Il. Praktyczne wykorzystanie wiedzy przyrodniczej. Uczen orientuje sie w otaczajgcej go przestrzeni
przyrodniczej i kulturowej; rozpoznaje sytuacje zagrazajgce zdrowiu i zyciu oraz podejmuje
dziatania zwiekszajace bezpieczenstwo wtasne i innych, Swiadomie dziata na rzecz ochrony
wtasnego zdrowia.

9. Zdrowie i troska o zdrowie. Uczen:

9) podaje przyktady zachowan i sytuacji, ktére moga zagraza¢ zdrowiu i zyciu cztowieka
(w odniesieniu do bezpieczenstwo i higiena pracy na plantacjach w krajach Potudnia),

PLASTYKA
Tresci: 1, 2.2
1. Odbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji — percepcja sztuki. Uczen:

1) okresla swoja przynaleznos$¢ kulturowa poprzez kontakt z wybranymi dzietami sztuki, zabytkami
i tradycja w swoim Srodowisku lokalnym i regionalnym, a takze uczestniczy w zyciu kulturalnym
tego srodowiska (zna placéwki kultury dziatajace na jego rzecz);

2) korzysta z przekazéw medialnych oraz stosuje ich wytwory w swojej dziatalnosci twérczej
(zgodnie z elementarng wiedzg o prawach autora).

2. Tworzenie wypowiedzi — ekspresja przez sztuke. Uczen:

2) realizuje projekty w zakresie Form uzytkowych, w tym stuzace ksztattowaniu wizerunku
i otoczenia cztowieka oraz upowszechnianiu kultury w spotecznosci szkolnej i lokalnej (stosujac
takze narzedzia i wytwory multimedialne).

ETYKA
Tresci: 2, 3,4, 8

PORADNIK METODYCZNY

61


http://www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/o-sprawiedliwym-handlu2/-/asset_publisher/tT3C/content/kryteria-sprawiedliwego-handlu
http://www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/o-sprawiedliwym-handlu2/-/asset_publisher/tT3C/content/kryteria-sprawiedliwego-handlu
http://www.polskieradio.pl/42/273/Artykul/783023,Slodka-czeko-lada-skrywa-gorzka-prawde
http://www.polskieradio.pl/42/273/Artykul/783023,Slodka-czeko-lada-skrywa-gorzka-prawde
www.konsumenci.org/sh/index.php/sprawiedliwy-koshyk/kakao
http://www.efixdm.pl/C/dwn/ae/Cocoa.pdf
http://www.prognostic.pl/-/gdzie-produkuje-sie-najwiecej-kakao-
http://www.prognostic.pl/-/gdzie-produkuje-sie-najwiecej-kakao-
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2. Wyjasnianie prawdziwego znaczenia wtasnych zachowan oraz ich przyczyn i konsekwengji.
3. Cztowiek jako osoba; godnos¢ cztowieka.

4. Przyjmowanie odpowiedzialnosci za siebie.

8. Pracaijej wartosc¢ dla cztowieka.

Grupa wiekowa: klasy IV-VI szkét podstawowych
CEL OGOLNY

Przyblizenie uczennicom i uczniom sytuacji pracownikéw krajéw globalnego Potudnia
oraz ukazanie wptywu indywidualnych wyboréw konsumenckich na sytuacje pracownikéw
krajow globalnego Potudnia.

CELE SZCZEGOLOWE

Uczennica/uczen:

samodzielnie analizuje tekst zrédtowy i wyciaga wnioski na temat warunkéw pracy w
krajach globalnego Potudnia, poréwnuje je do warunkéw pracy w swoim kraju, potrafi
strescic tekst, przedstawiajac go innym uczniom

wie, czym jest Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka, potrafi wymieni¢ wybrane prawa
cztowieka oraz przyktady ich tamania w krajach globalnego Potudnia

rozumie wptyw swoich wyboréw konsumenckich na sytuacje pracownikéw i pracownic
krajéw globalnego Potudnia

rozwija umiejetnosci czytania ze zrozumieniem oraz kreatywnos¢
wyraza swoje poglady na wybrane zagadnienia
rozwija umiejetnos¢ pracy w grupie

CZAS

90 min.

MIEJSCE

klasa albo inne pomieszczenie zamkniete
MATERIALY

kartki, otéwki lub dtugopisy, kredki, karty pracy z oraz 4.2 (dla kazdego
uczestnika), karty pracy z (po jednej na grupe), dtugi sznurek lub
papierowa tasma malarska oraz karki A4 z napisami ,tak” i ,nie”, opcjonalnie: ptyta z
muzyka relaksacyjna.

PRZEBIEG ZAJEC
WPROWADZENIE DO ZAJEC - MOJA WYMARZONA PRACA

Zajeciarozpocznij wizualizacjg przysztosci. Popros uczniéw, by zamkneli oczy, wstuchali sie uwaznie
w Twoje stowa i sprébowali wyobrazic¢ sobie tekst, ktéry za chwile zostanie przeczytany (w tle
mozesz cicho pusci¢ muzyke relaksacyjng). Wazne, zeby zapamietali swoje wyobrazenia. Nastepnie
przeczytaj bardzo powoli, spokojnym, stonowanym gtosem nastepujacy tekst:

Wyobraz sobie, zZe jestes dorosty... Jaki zawdd wykonujesz?

Czy lubisz to, czym sie zajmujesz na co dzien?

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Jak wyglgda miejsce Twojej pracy, czy jest przyjemne, ciepte, stoneczne?
A moze czujesz sie w nim Zle, jest ponure i brzydkie?

Jaka panuje tam atmosfera?

Jest cicho i spokojnie czy panuje zgietk i zamieszanie?

Czy sq tam inni ludzie?

Jezeli tak, to jacy sq: mili i pomocni czy nieprzyjemni?

Lubisz ich? Jak sqdzisz, czy oni lubiq ciebie?

Jak dtugo pracujesz — osiem godzin dziennie, szes¢, dwanascie?
Czy jestes bardzo zmeczony, gdy konczysz?

Co robisz po pracy? Masz jakies pasje, uprawiasz sport?

Ile zarabiasz? Wystarczajqgco, by sie utrzymac?

Jestes w stanie odtozy¢ na wymarzone wakacje?

Czy jestes dumny z tego, co robisz?

Poczekaj chwile i powiedz uczniom, ze mogg juz otworzy¢ oczy. Rozdaj kazdemu powielony

. Popros o krotki opis tego, jaka byta ich wymarzona praca. Daj im na to 5-10
minut. Popros, aby uczniowie przyczepili swojej prace do tablicy magnesami albo utozyli z nich
wystawe na podtodze, tak aby mozna je byto obejrze¢. Porozmawiajcie o oczekiwaniach uczniéw.
Jesli Twoim zdaniem wizje przysztosci beda nierealistyczne, poswie¢ chwile czasu na stworzenie
z uczniami ,,profili” kilku oséb z ich otoczenia (na takich samych kartach pracy), np. sprzedawczyni
w osiedlowym sklepie, lekarki w rejonowej przychodni, pracownika warsztatu samochodowego

itp.

Nastepnie poinformuj dzieci, ze dzisiejsza lekcja bedzie dotyczyta warunkéw pracy w réznych
miejscach.

TU | TAM - POROWNANIE WARUNKOW PRACY W POLSCE | KRAJACH GLOBALNEGO
POLUDNIA

Rozdaj uczniom teksty z , zawierajace krotkie historie pracownikéw z krajow
globalnego Potudnia. Kazdy uczen otrzymuje historie jednej osoby — powiel zatacznik w tylu
egzemplarzach, by wystarczyto dlakazdego ucznia, ajednoczesnie by liczba kopii kazdej historii byta
poréwnywalna, gdyz w dalszej czesci zajec historie bedg podstawga do pracy w grupach. Popros, aby
uczniowie zapoznali sie z opowiesciami tych ludzii poréwnaliich sytuacje z wyobrazeniami o swojej
przysztej pracy czy pracy rodzicéw lub innych oséb z ich otoczenia. Mozesz zacheci¢ ucznidéw, aby
podkreslili w tekscie odnalezione réznice. Zapytaj uczniéw, czy odpowiadataby im praca w takich
warunkach jak przedstawione w historiach. Czy opisani ludzie, zdaniem ucznidéw, sg szczesliwi? Jak
bardzo réznia sie warunki pracy, ptace czy zadowolenie z wykonywanego zawodu opisanych oséb
w poréwnaniu z pracg w Polsce i Europie? Czy te réznice sg sprawiedliwe? Przy okazji mozecie wraz
z uczniami zastanowic sie, czym jest sprawiedliwosé. Czy istnieja jakies normy moéwiace o tym, co
jest sprawiedliwe, a co nie? Czy sg gdzie$ opisane?

POWSZECHNA DEKLARACJA PRAW CZtOWIEKA

W dalszej czesci popros uczniéw, aby podzielili sie na grupy, odnajdujac na sali osoby, ktére dostaty
kartki z tg sama historig. Kazdej z grup rozdaj karte pracy z Powszechng Deklaracjg Praw Cztowieka
( ). Wyjasnij uczniom, czym jest Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka, a nastepnie
popros, aby zapoznali sie z prawami w niej zapisanymi. Ich kolejnym zadaniem bedzie wskazanie
praw cztowieka, ktére zostaty ztamane w rozdanych historiach. Najlepiej, jesli uczniowie podkresla
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konkretne zdanie méwigce o tamaniu danego prawa cztowieka i napiszg przy nim numer artykutu
z Deklaragji.

DRAMA O PRAWACH CZLOWIEKA

Popro$ uczniow, aby w grupach, w ktérych do tej pory pracowali, przygotowali scenki opowiadajgce
o pracy os6b przedstawionych w historiach (dajim 10 minut na przygotowanie sie) i zaprezentowali
je reszcie klasy. Zadaniem pozostatych uczniéw bedzie odgadniecie, jakie prawa s3 tamane
w przedstawianej scence. Wspélnie omoéwcie historie w kontekscie tamanych praw.

WARUNKI PRACY W KRAJACH GLOBALNEGO POLUDNIA

Popro$ uczniéw, aby przypomniaty sobie sytuacje, w ktérej ponosity konsekwencje czyjegos
zachowania, np. kiedy ktos z klasy co$ zepsut i sie do tego nie przyznat, a konsekwencje tego
ponosita cata klasa lub gdy kto$ prébowat na nich zrzuci¢ wine za cos, co sam zrobit. Zapytaj, czy
kiedys znalezli sie w takiej sytuacji. Popros kilkoro uczniéw, aby opowiedziaty, czego dotyczyta ta
sytuacja, zapytaj, jak sie wtedy czuty. Czy zachowanie pracodawcéw jest uczciwe?

Nastepnie przedziel sale na 2 czesci (np. za pomoca rozciggnietego sznurka lub tasmy malarskiej
przyklejonej na podtodze). Po jednej stronie umies¢ kartke z duzym napisem ,To JEST uczciwe”,
po drugiej z napisem ,To NIE JEST uczciwe". Poinformuj uczniéw, ze teraz odczytasz im pewne
zdania moéwigce o réznym traktowaniu pracownikéw w réznych zaktadach pracy i wspélnie
zastanowicie sie, czy te konkretne sytuacje sg sprawiedliwe i czy tak powinno sie traktowac ludzi
w miejscu pracy. Zadaniem uczniéw bedzie ustosunkowanie sie do podanego stwierdzenia przez
zajecie odpowiedniego miejsca w czesci sali. Za kazdym razem, kiedy uczniowie ustosunkuja sie
do konkretnego stwierdzenia, popros jedng lub kilka oséb o wyjasnienie swojego wyboru. Zapytaj
uczniéw z drugiej czesci sali o ich zdanie — poprowadz dyskusje. Uczniowie mogg zmienia¢ miejsca,
jezeli w trakcie rozmowy zmienig zdanie. Jesli dojdziecie do wniosku, ze zdanie to méwi o tamaniu
praw cztowieka, wspoélnie zastandéwcie sie, ktére prawo zostato ztamane oraz jak mozna zapobiec
tamaniu tego prawa.

Pracownicy zarabiajg tak mato, ze nie stac ich na podstawowe potrzeby jak zywnos¢,
opieka lekarska, dach nad gtowa.

Pracownicy majg mozliwos$¢ uczenia sie, aby mogli lepiej wykonywac swoja prace.
Pracownicy pracuja tak dtugo, ze nie majg w ogéle wolnego czasu.

Pracownik musi pracowac nawet wtedy, kiedy jest chory.

Pracownikom zapewnione s3 zdrowe i bezpieczne warunki pracy.

Kupujacy moze sie dowiedzie¢, gdzie zostat wyprodukowany sprzedawany w sklepie
przedmiot.

Kobiety zarabiajg mniej niz mezczyzni.
Zmusza sie dzieci do ciezkiej pracy.

W przypadku, kiedy pracownik ztamie noge w czasie pracy, na miejsce wypadku wzywany
jest lekarz, a pracownikowi przystuguje ptatny urlop na wyleczenie nogi przed powrotem
do pracy.

Pracownicy, ktoérzy otwarcie przyznaja sie, ze wyznaja religie X, musza pracowac ciezej
i zarabiaja mniej niz wyznawcy religii Y.

Kobiety sg zwalniane z pracy, jesli zajda w ciaze.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Zapytaj uczniéw, czy ich zdaniem majg jakis wptyw na sytuacje ludzi opisanych w historiach. Co
mozna zrobi¢, aby prawa cztowieka nie byty tamane? Zapytaj, czy dokonujac codziennych wyboréw
konsumenckich, majg wptyw na sytuacje innych ludzi. Wspélnie zastandéwcie sie na co nalezy
zwracac uwage przy robieniu zakupéw (gdzie produkowany byt dany przedmiot, jak firmy, ktérych
produkty kupujemy traktuja swoich pracownikéw i kupowa¢ od producentéw, ktérzy szanuja
prawa cztowieka).

Wyttumacz uczniom, ze kiedy$ pewna grupa oséb dowiedziata sie podobnych rzeczy o sytuacji
pracownikéw w krajach globalnego Potudnia, tak jak oni teraz. Tak bardzo ich to poruszyto,
ze postanowili co$ z tym zrobi¢. W ten sposéb powstaty organizacje zajmujace sie prawami
pracowniczymi w krajach globalnego Potudnia. Jedng z nich jest Clean Clothes Campaign -
miedzynarodowa organizacja zajmujaca sie prawami pracownikéw sektora odziezowego. Z jednej
strony organizacja pomaga samym pracownikom poprzez porady prawne czy edukacje w zakresie
ich praw oraz wywiera wptyw na wtascicieli firm odziezowych, by stworzyli lepsze warunki pracy dla
swych pracownikéw. Z drugiej strony, edukuje konsumentéw, czyli nas, bysmy mieli Swiadomos¢,
w jakich warunkach produkowane s3 kupowane przez nas ubrania i jak mozemy wptyna¢ na ich
poprawe.

PRACA DOMOWA

Popro$ uczniéw, aby wyszukali w Internecie instytucje oraz organizacje, do ktérych mozna zwracac
sie o pomoc w przypadku tamania praw cztowieka (polskie oraz Swiatowe). Na nastepnej lekcji na
duzym arkuszu papieru wspélnie stwérzcie liste takich organizacji wraz z danymi kontaktowymi do
nich. Liste powiescie w widocznym miejscu w sali lub na korytarzu.

PROJEKT (NP. NA TYDZIEN EDUKACJI GLOBALNE.J)

Wspélnie z uczniami przygotujcie wielkoformatowa Deklaracje Praw Cztowieka i wywiescie ja
w widocznym miejscu w szkole wraz z przygotowana podczas zajec listg organizacji, do ktérych
mozna sie zgtasza¢ w przypadku tamania lub podejrzenia o tamanie praw cztowieka. Mozecie
rowniez przygotowac ulotki informacyjne, na ktérych zamiescicie informacje, jak kazdy z nas moze
dziata¢ w obronie praw cztowieka (nie by¢ obojetnym na tamanie tych praw, zwraca¢ uwage, jakie
produkty kupujemy, informowac na temat tego, czym nalezy sie kierowa¢ kupujac rézne produkty,
zamiesci¢ informacje o Sprawiedliwym Handlu oraz Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu itp.).
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SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Mam 22 lata. Mieszkam w Dhace. Jest to stolica Bangladeszu, a zarazem gtéwny osrodek przemystu
odziezowego w tym kraju. Od 12. roku zycia pracuje w fabryce odziezy produkujacej ubrania dla
wielkich koncernéw. W ciggu dnia pracuje srednio 12-16 godzin, w sezonie w ogéle nie mamy dni
wolnych, co oznacza, ze pracujemy 7 dni w tygodniu. Nawet kiedy jestesmy chorzy, nie wolno nam
wzia¢ dnia wolnego. Poniewaz jestem kobietg, zarabiam o potowe mniej niz moi koledzy z pracy.
Mimo, ze duzo pracuje, pensja ledwo starcza na optacenie mieszkania, rachunkéw i bardzo skromne
positki. Bardzo chciatabym by¢ w stanie pomaga¢ mojej mamie, ktéra obecnie nie pracuje, lecz nie
mam dostatecznie duzo pieniedzy, aby wystac jej paczke z zywnoscig. Poniewaz moich rodzicow
nie byto sta¢ na utrzymanie mnie, zamiast chodzi¢ do szkoty pracowatam. Przez to nie posiadam
odpowiednich kwalifikacji, aby zdoby¢ lepsza prace.

Mam 36 lat, mieszkam w Hajdarabah w Pakistanie i pracuje na plantacji bawetny. Z bawetny,
ktoéra produkujemy, szyje sie ubrania, ktére mozna kupi¢ w sklepach w Europie, réwniez w Polsce.
Pracuje srednio od 12-14 godzin dziennie - to ciezka fizyczna praca. Wraz z zong mamy tréjke
matych dzieci. Musze duzo pracowad, aby moja zona mogta zosta¢ z nimi w domu. Roslina, ktéra
uprawiamy, wyglada tak:

Zrédto foto: Brian Dunnette, commons.wikimedia.orq/wiki/File:Cotton_field outside Safford,_Arizona.jpg,
CCBY 2.0

Aby mogta rosna¢, potrzebne s3 $srodki chemiczne, ktére zabija atakujace ja owady. Niestety, sa
one szkodliwe réwniez dla mnie — po catym dniu pracy bardzo pieka mnie rece. Boje sie poprosic¢
mojego pracodawce o rekawice ochronne, poniewaz maégtby mnie za to wyrzuci¢ z pracy. Moja
miesieczna pensja ledwo wystarcza na optacenie mieszkania oraz kupienie jedzenia dla mnie
i mojejrodziny. Na plantacji, gdzie pracuje, zatrudnia sie duzo dzieci, ktére czesto catymi tygodniami
nie widujg swoich rodzicoéw. Mimo Ze jest mi ciezko, ciesze sie, ze moje dzieci nie muszg pracowac.

PORADNIK METODYCZNY
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Mam 32 lata, pracuje na plantacji kakaowca w Jamuskuro na Wybrzezu Kosci Stoniowej. Kakaowiec
jest duzym drzewem, ktérego owoce wygladaja tak:

\/// g \

Zrédto foto: commons.wikimedia.org/wiki/File:Cocoa_Pods.JPG, domena publiczna

Kiedy dojrzewaja, obcinamy je przy uzyciu dtugich nozy, nastepnie roztupujemy przy uzyciu
ciezkiego kamienia lub drewnianej patki. Nasz pracodawca nie zapewnia nam odziezy ochronnej,
a ja zarabiam zbyt mato, zeby wyda¢ pieniadze na specjalng odziez do pracy, dlatego pracuje
w starych znoszonych ubraniach. Musze bardzo uwaza¢, zeby nie zrobi¢ sobie krzywdy. Gdyby co$
mi sie przytrafito, nie bytoby mnie sta¢ na opieke medyczng (w pracy nie jesteSmy w zaden sposéb
ubezpieczeni, wiec za wszelkie ustugi lekarza musimy ptaci¢ sami). Wszystkie produkowane przez
nas ziarna sprzedajemy do innych krajéw. W szkole uczytem sie, ze w Europie robi sie z nich stodycze,
ale nigdy ich nie prébowatem. W naszych sklepach bardzo rzadko mozna spotka¢ czekolade albo
kakao, a jesli juz, to sq bardzo drogie.

Mam 18 lat, pracuje w fabryce zabawek w Shenzen w prowingji Guangdong w Chinach. Zazwyczaj
pracujemy okoto 12 godzin dziennie, ale zdarza sie, np. w okresie przedswiatecznym, ze pracujemy
16 godzindziennie przez 7 dniw tygodniu. Musimy bardzo sie spieszy¢, zeby nadazy¢ zzaméwieniami
na zabawki eksportowane gtéwnie do Europy (w tym takze do Polski!) i Ameryki Pétnocne;.
Jednoczesdnie musimy bardzo uwaza¢, poniewaz za kazdy btad przy sktadaniu zabawek jesteSmy
surowo karane i pozbawiane wynagrodzenia. Nigdy nie wiem, o ktérej godzinie skoncze prace,
poniewaz nadgodziny s3 obowigzkowe. Z tego powodu nie bytam w stanie opiekowac sie moja
céreczky, musiatam wystac j3 na state do dziadkéw, bardzo za nig tesknie. Moje wynagrodzenie
wynosi 0,80 zt za godzine pracy, niezaleznie od tego, czy pracuje w dzien, czy w nocy. Pracujac
tu, czuje sie jak niewolnica, poniewaz nie moge w zaden sposéb decydowac o tym, kiedy Spie, ani
o ktoérej godzinie zjem positek — wszystko zalezy od mojego pracodawcy.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOtACH
- JAK GO PROMOWAC(?

Mam 13 lat, pracuje w kopalni kobaltu, ktéra znajduje sie w Katandze, w Demokratycznej
Republice Konga, dawnym Zairze. Kobalt jest waznym sktadnikiem baterii uzywanych w telefonach
komoérkowych, laptopach i aparatach cyfrowych. Pracuje 11 godzin dziennie, 6 dni w tygodniu.
W kopalni petnie funkcje pomocnika, to bardzo odpowiedzialna praca. Zbieram odtamki skat
wydobywane przez starszych kolegéw, a nastepnie zanosze je do sktadu. S3 bardzo ciezkie,
nieraz brakuje mi sit, jednak nie mam wyjscia, musze by¢ silny, aby pomaéc mojej rodzinie. Kiedys
chodzitem do szkoty. Lubitem tam chodzi¢, ale odkad pracuje, zupetnie nie mam na to czasu.
W mojej wiosce brakuje wielu rzeczy. Nie mamy karetki, pragdu, ani wody pitnej. Osrodek zdrowia
jest stabo wyposazony.

Uwaga! Przedstawione historie NIE sg ttumaczeniami czyich$ wypowiedzi, lecz zostaty opracowane
w oparciu o podane w bibliografii materiaty Zzrédtowe. Z koniecznosci stanowig wiec duze
uproszczenie w stosunku do realnej sytuacji pracownikéw krajéw globalnego Potudnia.

Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka (wybrane i zredagowane):

1. Kazdy cztowiek ma prawo do wolnosci.
Kazdy cztowiek jest réwny bez wzgledu na kolor skéry, pte¢, religie.
Kazdy cztowiek ma prawo bezpieczenstwa.
Kazdy cztowiek ma prawo do rozwijania swoich umiejetnosci.
Kazdy cztowiek ma prawo pracowac za uczciwe wynagrodzenie.
Kazdy cztowiek ma prawo do odpoczynku i przyjemnosci.

Kazdy cztowiek ma prawo do opieki medyczne;.

© N o U~ W DN

Kazdy cztowiek ma prawo uczeszczac¢ do szkoty.
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WYDRRZENIR PROMUJIRCE
SPRAWIEDLIWY HANDEL

W ciggu roku w kalendarzu mozna znalez¢ kilka Swiat czy wydarzen, ktére w szczegélny sposéb
dedykowane s3 tym, ktérym nieobce sg takie zagadnienia, jak odpowiedzialna konsumpcja,
Sprawiedliwy Handel czy wspétzaleznosci globalne.

Swiatowy Dzier Praw Konsumenta obchodzony jest 15 marca.

Odpowiedzialny konsument stara sie wybierac¢ z pétki sklepowej te produkty, ktére sa najlepsze
dla ludzi, zwierzat, srodowiska na kazdym etapie: produkcja, przetwarzanie, opakowanie,
transport, uzytkowanie, utylizacja. Natomiast konsument Swiadomy swoich praw, to obywatel,
to aktywista, to osoba ktéry wptywa na prawo, na polityke panstwa i samorzadu, na polityki
producentéw i sprzedawcow, tak by na potkach w sklepie byto coraz mniej produktéw nieetycznych,
nieekologicznych, niezdrowych, by swiadomy konsument nie musiat wybiera¢ miedzy ztym i bardzo
ztym, by za swdj etyczny wybér nie musiat przeptaca¢, lecz odwrotnie, by byt premiowany.

Wiaze sie to z ideg suwerennosci zywnosciowej. Pojecie to oznacza, ze ,mieszkancy danego kraju,
regionu, miasta lub gminy wiejskiej mogg samodzielnie zaprojektowac swoj system zywnosciowy
tak, by wszyscy mieli dostep do wystarczajacej ilosci zdrowej (i etycznej) zywnosci i by mogta
ona by¢ uprawiana w ekologiczny (i odpowiedzialny spotecznie) sposéb. /.../ Jej podstawa jest
prawdziwa demokracja, w ktérej kazdy cztowiek ma prawo do wspoétdecydowania o sprawach
swojej spotecznoéci.” (na podstawie: Marcin Gerwin ,Zywnos$¢ i demokracja”, Polska Zielona Sie¢
2011).

Z tyclj wzgledéw Koalicja Sprawiedliwego Handlu proponuje obchodzi¢ to éwieto jako SWIATOWY
DZIEN sPRAWiedliwego KONSUMENTA.

Co roku, w okolicy 2. soboty maja (np. 9.5.2015) na catym $wiecie obchodzi sie Swiatowy Dzien
Sprawiedliwego Handlu (WFTDay). Jego hasto w 2014 roku brzmiato ,Fair Trade People”
(Sprawiedliwy Handel dla Ludzi) a hasto na 2015 to ,Be an Agent for Change” (Badz zmiang).

Jest to czas, kiedy placowka moze catkiem $miato zorganizowa¢ Majéwke Fair Trade - piknik ,,pod
chmurka”.

Co roku, w 3. tygodniu listopada (np. 17-23.11.2014, 16-22.11.2015) obchodzony jest europejski
Tydzien Edukacji Globalnej (TEG). Zostat on zapoczatkowany przez Rade Europy w 1999 roku,
by promowa¢ dziatania szkét z krajéow cztonkowskich UE ukierunkowane na pokazywanie, jak
przezwyciezac biede i wykluczenie spoteczne. W Polsce dopiero 2010 roku oficjalnie pochylono sie
nad kwestig edukacji globalnej zawigzujgc porozumienie miedzysektorowe dot. promocji edukacji
globalnej i wspierania jej przez np. MSZ, MEN, MS. Ustalono tez definicje edukacji globalnej, ktéra
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znajduje sie na stronie http://www.zagranica.org.pl/sites/zagranica.org.pl/files/attachments/
Dokumenty/Ministerialne/raport_z_procesu_miedzysektorowego eg.pdf

Definicja edukacji globalnej, przyczyny dla ktérych organizuje sie TEG-i i zadania zostaty dobrze
opisane i podsumowane na stronie http://goo.ql/1WgM7j.

TEG to czas, kiedy mozna jeszcze bardziej skupic sie na zagadnieniach edukacji globalnej. W roku
2014 TEG odbywat sie po raz szesnasty. Tematem przewodnim byto bezpieczerstwo zywnosciowe
a pod hasto brzmiato ,Czy wiesz, co zjesz jutro? Nie wszyscy na Swiecie s3 pewni codziennego
positku” Hasto na 2015 to Making equality real (Urzeczywistnianie rownosci).

Przygotowania do TEG-u zbiegaja sie ze Swietem Zmartych i Swietem Niepodlegtosci, zas
przygotowania do WFTDay z Wielkanocg, 1 i 3 maja, rocznicg zakonczenia Il wojny Swiatowej,
maturami. Dlatego podane daty s3 tylko sugestig a nie Scistym wymogiem (podobnie jak hasta,
tematy przewodnie i proponowane nizej formy dziatan). Okazja do promocji Sprawiedliwego
Handlu mogg by¢ wiec takze:

Swiatowy Dzier Sprawiedliwosci Spotecznej (20.02),

Dzien Ziemi (22.04),

Miedzynarodowy Dziefh Pomocy Dzieciom Afrykanskim (16.06),
Dzien Solidarnosci z Afryka (19.06),

Dzien Spétdzielczosci — szczegdlnie wart obchodzenia przez sklepiki prowadzone przez
spotdzielnie uczniowskie (7.07),

Swiatowy Dzier Zywnosci (Swiatowy Dzien Zywienia i Walki z Gtodem i Ubéstwem: 16.10),
Miedzynarodowy Dzien Wolontariusza (05.12),
(Miedzynarodowy/Swiatowy) Dzierr Praw Cztowieka (10.12).

Zanim podejmiemy sie zorganizowania jakiegokolwiek wydarzenia warto zada¢ sobie kilka bardzo
waznych kontrolnych pytan, ktére utatwia nam organizacje pracy i podziat obowigzkow.

Kiedy? Gdzie? - to pytanie jest kluczowe w kontekscie specyfiki roku szkolnego i réznej
aktywnosci i zadan w poszczegélnych miesigcach. Dodatkowo, warto sobie zada¢ pytanie,
czy wydarzenie bedzie miato miejsce w budynku szkoty czy bedzie zorganizowane ,,pod
chmurka”? Jesli na zewnatrz, to aura mocno determinuje sukces takiego wydarzenia. Jesli
bedzie padat deszcz lub bedzie zimno, goscie nie przyjda (w ramach wydarzen otwartych).
Jesli bedzie bardzo ciepto, nalezy zadba¢ m.in. o zimne napoje. Moze sie jednak okaza¢, ze
wiele oséb wybierze wycieczke na basen a nie nasze wydarzenie. Przed podjeciem decyzji
o organizacji danego wydarzenia nalezy sprawdzi¢, czy w tym samym czasie nie odbywaja
sie jakie$ konkurencyjne, dobrze wypromowane wydarzenia (koncerty, mecze).

Jaka jest grupa docelowa? — To kolejne bardzo wazne pytanie, bez ktérego nie
mozna zacza¢ planowac zadnych dziatan. Jesli dziatania odbywac sie beda w szkole,
to ich odbiorcami beda raczej rodzice a nie przypadkowi przechodnie, do ktérych
bedziemy dociera¢ w przestrzeni miejskiej. Inne warsztaty przygotowane zostang dla
przedszkolakéw, inny charakter bedg miaty warsztaty w gimnazjum.

Jaki komunikat przekazujemy podczas wydarzenia? — Warto zastanowic sie nad
prostym przekazem do wybranej przez nas grupy docelowej. Co chcemy przekaza¢?
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Co chcemy tym komunikatem osiggna¢? Czy komunikat ma mie¢ jedynie charakter
informacyjny, edukacyjny czy tez jest elementem kampanii, w ramach ktérej oczekujemy
jakiejs konkretnej zmiany? Zawsze warto przetestowac hasta kampanii i wydarzenia na
np. niezaangazowanej w przygotowania grupie uczniéw, by sprawdzi¢ jak rozumieja
komunikat. Jesli nie jest on jednoznaczny w odbiorze lub wywotuje watpliwosci, nalezy
przemysle¢ kwestie uproszczenia go.

Jak pracowac¢ z mediami? — Aby dziatania odbywajace sie w szkole mogty by¢
zakomunikowane poza nig, warto rozpocza¢ wspétprace z lokalnymi mediami. Wiele
osiedli i dzielnic posiada swoje papierowe gazetki informacyjne a nawet telewizje
osiedlowe — warto skontaktowac sie z nimi, by przekaza¢ informacje dotyczace
zblizajacych sie wydarzen w szkole. Gazety gminne i regionalne réwniez chetnie przyjmuja
gotowe materiaty prasowe od nauczycieli. Ze stacjami radiowymi warto kontaktowac sie o
wiele wczesniej, by np. umoéwié wywiad w trakcie wydarzenia. W przypadku braku odzewu
warto kontaktowac sie kilkukrotnie, na kilka tygodni przed wydarzeniem, nastepnie na
tydzien przed, a nastepnie na 2-3 dni przed wydarzeniem. Mozna réwniez upowszechniaé
wsrod uczniow linki do wydarzen utworzonych na Facebooku czy do informacji prasowe;j
promujacej wydarzenie na blogu lub stronie szkoty.

Jak wspoétpracowac z innymi placowkami szkolnymi? — Szkoty bardzo chetnie podejmuja
sie wspétpracy z innymi lokalnymi placowkami. Szkoty gimnazjalne lub ponadgimnazjalne
mogqa przygotowac warsztaty dla réwnolatkéw czy mtodszych

Jak zamoéwi¢ produkty Sprawiedliwego Handlu? — Nic prostszego! Liste e-sklepow z
dostepnymi towarami Sprawiedliwego Handlu mozna znalez¢ tu: http://fairtrade.org.pl/
linki.php. Produkty Sprawiedliwego Handlu mozna réwniez znalez¢ w sklepach ze zdrowa
zywnoscia, wybrane produkty sg rowniez dostepne w duzych supermarketach. Wystarczy
dobrze sie rozejrze¢ by odnalez¢ kawe czy herbate Fairtrade.

Jak przygotowac uczniéw, wolontariuszy do rozmow nt. Sprawiedliwego Handlu?

- Jest to bardzo wazna kwestia, gdy organizujemy wydarzenie na skale wieksza niz
spotecznos¢ szkolna. Uczniowie, ktorzy beda prowadzi¢ warsztaty, ale réwniez ci, ktorzy
beda miec jakikolwiek kontakt z uczestnikami wydarzenia, powinni mie¢ podstawowa
wiedze na temat idei i ruchu Sprawiedliwego Handlu oraz potrafi¢ odpowiedzie¢ na
pytanie dlaczego szkota czy klasa podjeta sie takiego tematu. Mozna wspélnie z uczniami
przygotowad¢ materiaty dla organizatoréw — zestaw materiatéw, mini $ciggi z informacjami
o Sprawiedliwym Handlu oraz spotkac sie i zada¢ uczniom kilka pytan, by sprébowali
odpowiedzie¢ na nie. Mozna réwniez odnies¢ sie do zagadnien z prowadzonych np. debat
kiedy to musieli argumentowac i kontrargumentowac w wielu kwestiach zwiazanych ze
Sprawiedliwym Handlem.

Sprawiedliwy Handel w naszej szkole!

Corocznie, w drugq sobote maja, na catym swiecie obchodzony jest Swiatowy Dzieri Sprawiedliwego
Handlu. Z tej okazji szkota ....... (nazwa szkoty) zaprasza na............ (rodzaj wydarzenia) organizowany
................ (data, godzina) w .............(adres miejsca).

Podczas tego wydarzenia nasi uczniowie opowiedzq Panstwu o ruchu Fair Trade i Swiadomosci
konsumenckiej mieszkaricow naszego miasta oraz o tym, dlaczego warto i gdzie mozna kupic
produkty Sprawiedliwego Handlu. Jak twierdzq zgodnie nasi uczniowie, to rowniez ruch konsumencki
i obywatelski. Jako konsumenci produktéw ze znakiem Sprawiedliwego Handlu, stajemy sie réwnie
waznym ogniwem tego ruchu. To od nas zalezy jak ksztattuje sie popyt na te produkty.

Po wydarzeniu przewidziany jest poczestunek produktami Sprawiedliwego Handlu!

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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Sprawiedliwy Handel (Fair Trade) to partnerstwo w handlu, opierajqce sie na dialogu, przejrzystosci
oraz szacunku, ktére dqzy do wiekszej rownosci w handlu miedzynarodowym. Podstawowym celem
Sprawiedliwego Handlu jest pomoc w rozwoju najubozszych spotecznosci z globalnego Potudnia
oraz budowanie trwatych, bezposrednich relacji pomiedzy mieszkaricami w krajach biednych
a konsumentami w bogatych czesciach swiata.

Kontakt:............. (dane osoby, ktéra moze udzieli¢ wiecej informacji: imie i nazwisko, nr telefonu, adres
e-mail)
Wiecej informacji na stronie: ............ (adres www szkoty lub bloga) oraz fairtrade.org.pl

Ta aktywnos¢ wymaga dtuzszych przygotowan, jednak efekt jest tego wart. Ogélny mechanizm
gry polega na odnalezieniu wszystkich punktéw — stacji, na ktérych trzeba sie zjawi¢ i wykonac
na nich jakie$ konkretne zadanie. Wykonanie zadania na danej stacji podlega ocenie. Pod uwage
brane mogga by¢ rézne aspekty — poziom wiedzy merytorycznej, zespotowe wykonywanie zadania,
kreatywno$¢, brak pomytek. Mozna wprowadzi¢ podczas gry system znakéw do oceniania, np.
litery z jakiego$ stowa, ktére majg wartos$¢ punktowa, a wyjasnienie zaprezentowac dopiero po
grze, by w jej trakcie unikna¢ sytuacji, ze grupy poréwnuja miedzy soba liczbe zdobytych punktéw.

Stacje moga limitowac czas, w jakim trzeba wykona¢ zadanie, ale nie jest to wymagane. Dobrze
jednak podac godzine zakonczenia gry. Oceny wykonania zadan na poszczegoélnych stacjach zostaja
wpisane do karty startowej danej grupy.

Poszczegélne stacje mozna poswieci¢ konkretnym zasadom Fair Trade.

Pomysty nazorganizowanie gry miejskiejmozna poszuka¢wmateriatach Polskiej AkcjiHumanitarnej:
Wtacz sie do gry. Jak zorganizowad gre miejska? oraz na stronie www.spolecznosci.fairtrade.org.
pl/propozycje-dzialan-na-tydzien-edukacji-globalnej.

Jeden z najciekawszych pomystéw, niemal nie do zrealizowania podczas zaje¢ w szkole, moze
sta¢ sie realny w ramach Tygodnia Edukacji Globalnej. Najwiekszym wyzwaniem podczas
wspélnego gotowania bedzie stworzenie odpowiednich i bezpiecznych warunkéw. Warto zapytac
o takie miejsce w szkolnej kuchni lub poszuka¢ ustronnego miejsca do podtaczenia prostej ptyty
elektrycznej. Najlepiej wybra¢ proste w wykonaniu przepisy (np. zamieszczone w niniejszej
publikacji).
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Uczniowie chetnie dzielg sie swoja wiedzg z innymi, dlatego uczniowie starszych klas moga
przygotowac warsztat dla mtodszych kolegéw. Czesto okazuje sie, ze wybieraja te formy, ktérych
sami doswiadczyli podczas warsztatéw i zaje¢. Uczniowie z gimnazjum s3 w stanie przygotowac
samodzielnie lub z niewielkg pomoca niewielkie przedstawienie dla dzieci z przedszkola. Kétko
teatralne/aktorskie to ogromny potencjat, ktéry mozna zaangazowac do takiego przedsiewziecia
jak napisanie dla przedszkolakéw sztuki o tym, skad pochodza nasze produkty. Starsi uczniowie
moga wspoélnie opracowac warsztat dla mtodszych, w oparciu o wtasne doswiadczenie i konsultacje
z nauczycielem, by zweryfikowa¢ adekwatnos¢ i celowos$¢ pomystow.

Ten pomyst powstat w celu tatwiejszego angazowania przechodniéw, przypadkowych ludzi
trafiajagcych na wydarzenie dotyczace Sprawiedliwego Handlu. Wystawienie monidta, czyli
kawatka ptyty pilsniowej lub kartonu ze namalowanym znakiem Fairtrade z wycietym miejscem
na przytozenie gtowy i zrobienie sobie zdjecia jest bardzo dobrg i sprawdzonga ,,zaczepka”, by moc
porozmawia¢ z przechodniami na temat akgcji i idei Sprawiedliwego Handlu. Przy takim miejscu
warto zaangazowac¢ dwojke ucznidow — wolontariuszy, ktérzy beda zapraszac ludzi do zrobienia
sobie zdjecia.

Wazng kwestig jest przygotowanie kwestionariuszy — zgéd na udostepnianie wizerunku placéwce/
szkole. Wtedy takie zdjecia mozna umiesci¢ w widocznym miejscu w szkole lub na portalach
spotecznosciowych, by pokaza¢ ludzi zapoznanych z tematyka Sprawiedliwego Handlu podczas
akcji. Mozna réwniez zaprosi¢ do $ledzenia strony internetowej i/lub bloga oraz przekaza¢, ze
zdjecie zostanie wtasnie tam opublikowane jako pamiatka z wydarzenia.

Modyfikacja tego pomystu s3 zdjecia z ,chmurkami” z hastami dotyczacymi Fair Trade. Osoby
fotografowane moga fantazyjnie sie przebraé¢, pomalowa¢ swe twarze, co stanowi Swietne
potaczenie przyjemnego z pozytecznym.

Organizujac wydarzenia, trzeba jako$ przyciagnaé, a nastepnie utrzymac uwage przechodniéw,
by zdazy¢ dotrze¢ do nich z treSciami merytorycznymi. W tym celu warto wykorzysta¢ znane
gry planszowe, ktére mozna przerobi¢ graficznie i tematycznie, dostosowujac je do charakteru
wydarzenia.

Sprawdzonym pomystem jest tutaj np. gra , Twister”, gdzie zamiast planszy z kolorowymi kétkami
mozna umiesci¢ znaki certyfikacyjne — wtedy szybciej utrwalimy je w gtowach graczy.

Kolejng gra, ktéra mozna przerobi¢, ale wymaga to wiekszej liczby modyfikacji, jest gra strategiczna
~Eurobusiness”. W miejsce miast mozemy umiescic¢ kolejne plantacje, spétdzielnie z réznych czesci
Swiata, ktére mozna powiekszac zgodnie z zasadami gry i dzieki temu zbiera¢ za postéj na danym
polu wiecej eurobiznesowych dolaréw.

Najprostszg gra jest ta o mechanizmie ,wyscigu”, kiedy gracze majg za zadanie jak najszybciej
przemiescic¢ sie z pola ,Start” do pola ,Meta”. Taka plansza daje wiele mozliwos$ci umieszczenia
réznych tematycznych zdarzen. Np. pole ze zdobyciem certyfikatu Fairtrade chroni przed
zdarzeniami np. polegajacymina pogorszeniu sie jakosci plonéw ze wzgledu na zmiany klimatyczne,
gdyz w ramach certyfikatu mamy utrzymang cene minimalng Fairtrade. Mozna réwniez na takiej
planszy przygotowac pola z pytaniami, ktére zatrzymaja graczy, lub wrecz cofajg ich na pole
LStart”, jesli nie odpowiedzg poprawnie. Warto przygotowac réwng liczbe zdarzen pozytywnych
i negatywnych.
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Kolejna propozycja to adaptacja gry typu ,Memory”, polegajaca np. na taczeniu produktu z krajem
pochodzenia, nazwy certyfikatu z jego znakiem albo po prostu odnalezieniu tych samych grafik
(nawigzujacych do kwestii Sprawiedliwego Handlu).

Najmtodszym uczestnikom wydarzen promujacych Sprawiedliwy Handel mozna zaproponowac
miejsce do twoérczych plastycznych dziatan. Najprostszg forma moga by¢ wydrukowane strony
z kolorowanek, jednak warto w czelusciach internetu odnalez¢ postaci, przedmioty, scenki
z zycia z réznych stron Swiata do kolorowania. Kolorowanki z motywami z réznych stron swiata
(ludzie, zwierzeta, rosliny) moga by¢ dobra okazjg do rozmowy o zyciu w krajach Potudnia. Dla
najmtodszych artystow opowiadanie o tym jak moze wygladaé¢ zycie codzienne ich rowiesnikow
potrafi by¢ naprawde interesujace.

Kto wie jak uprawia sie wanilie? W jaki sposéb rosng banany? Czy kawa rosnie na krzaku czy na
drzewie? Z czego robi sie czekolade? Na te i inne pytania bedzie mozna odpowiedzie¢ w szklarni
ogrodu botanicznego, gdzie przy odrobinie szcze$cia mozna odnalez¢ niektére z roslin, ktére sa
dla nas egzotyczne i dajg pyszne owoce, goszczace na naszych stotach. Warto zorganizowac taka
wycieczke z przewodnikiem, by dowiedzie¢ sie o klimacie w jakim wegetuja te rosliny, o sposobie
ich owocowania, ciekawostkach ich biologii i wtasciwosciach przystosowawczych do srodowiska
w ktérym zyja. Poza tym doswiadczenie warunkéw klimatycznych w szklarni pomoze cho¢ troche
poméc uczniom poczué, w jakich temperaturach i wilgotnosci te ciekawe rosliny maja sie najlepiej,
a tym samym, w jakich warunkach pracuje sie na polach w krajach Potudnia.

W kazdej szkole dziatajg kota zainteresowan, kétka uczniowskie. Wszechstronne zainteresowania
uczniéw grupowane sa zwykle tematycznie - talenty muzyczne w muzycznych zespotach szkolnych,
talenty aktorskie w kotach teatralnych, uczniowie chetni do zdobywania wiedzy z konkretnych
dziedzin odnajduja przedmiotowe kota tematyczne. W takich grupach drzemie ogromny potencjat,
ktéry mozna pobudzi¢ w ramach dziatan informacyjnych, promocyjnych, a przede wszystkim
edukacyjnych na rzecz Sprawiedliwego Handlu.

Jesli nie ma miejsca i czasu na realizacje scenariuszy zajeciowych z cata klasa, kétko jest idealnym
rozwigzaniem, umozliwiajagcym zrealizowanie wybranych zagadnien wytacznie z zainteresowanga
tematem mtodzieza.

W ramach kota nie musimy ograniczac sie tylko do realizacji scenariuszy. Mozna zacheci¢ uczniéw
do pracy nad tworzeniem materiatow edukacyjnych dla kolezanek i kolegoéw ze szkoty, a nawet dla
uczniéw innych szkoét, znajdujacych sie na réznych etapach edukacji. Dobrze jest podsungé pomysty
na zrédta materiatéw do opracowywania, gdyz uczniowie bardzo czesto podchodzg bezkrytycznie
do tego co znajduja w sieci, majac przekonanie, ze znalezione materiaty, niezaleznie od zrédta, s3
wiarygodne i przedstawiajg fakty (a niekoniecznie maja swiadomos¢, ze sg to opinie). Z drugiej
strony nalezy pouczy¢ ucznidéw, ze nie wszystkie materiaty, nawet te opublikowane w sieci,
a wiec tatwe do kopiowania, mozna bezkarnie powiela¢ i cytowad. Nalezy wiec szuka¢ materiatéw
tworzonych na zasadach ,creative commons” czyli ,copy left”, zamiast powszechnego ,,copy right”.
Oczywiscie warto samemu udostepnia¢ swe utwory na tychze zasadach.

Poznanie tych tematéw moze by¢ zadaniem kétka informatycznego czy prawniczego.
Koto geograficzne moze zgtebia¢ tematyke gospodarek krajow globalnego Potudnia.

Kota przyrodnicze/ekologiczne moga podejs¢ do tematu Fair Trade, poznajac np. miejsca i sposoby
uprawy bananéw czy wanilii.
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W kotach jezykowych mozna doskonali¢ swoje umiejetnosci, ttumaczac na jezyk polski teksty
dotyczace Fair Trade znalezione na stronach organizacji z innych krajow. Same strony mozna
znalez¢ w zaktadce ,Fairtrade Near You” na stronie info.fairtrade.net.

Koto filmowe, fotograficzne, plastyczne moze przygotowac reklame produktéw Sprawiedliwego
Handlu obecnych w sklepiku lub... dokumentacje dziatan swej szkoty na rzecz osiggniecia tytutu
.Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu".

Zwolennicy rozrywek intelektualnych moga zacza¢ swoje zainteresowanie edukacja globalng od
gier pochodzacych zdanego regionu $wiata. Mozliwe jest tez nabycie gier (np. domino) wykonanych
w ramach Sprawiedliwego Handlu.

Nawet koto sportowe moze mie¢ swéj udziat w promocji Fair Trade — np. rozgrywajac mecz za
pomoca pitki z certyfikatem Fairtrade, w koszulkach z bawetny z tym certyfikatem.

Takze koto mitosnikéw literatury na swojg dziatke. Otéz organizacja Fairtrade International wywodzi
sie z wczesniejszej organizacji o nazwie Max Havelaar. Nazwa ta nawigzuje do holenderskiej
powiesci z XIX w. dotyczacej kolonializmmu w dzisiejszej Indonezji. Opisy niesprawiedliwosci mozna
znalez¢ takze w innych dzietach. Jednym z nich jest ,,Sto lat samotnosci” Gabriela Garcii Marqueza,
gdzie znajduje sie opis masakry strajkujacych pracownikéw plantacji bananéw. Uczniowie moga
poszuka¢ podobnych watkéw w innych, takze polskich utworach.

Spoétdzielnia uczniowska, w uzgodnieniu z dyrekcjg szkoty, moze zaja¢ sie sprzedaza produktéw
Sprawiedliwego Handlu w sklepiku. Sklepikom szkolnym poswiecona jest osobna publikacja
Fundacji ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu": Produkty Sprawiedliwego Handlu w sklepikach szkolnych
— jak je promowac?, www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/pobierz/materialy-do-druku/.

Ciekawa i niesztampowa forma moze by¢ wspélne gotowanie positkéw lub (jesli warunki w szkole
nie powalaja) degustacja produktéw Fairtrade w ramach spotkan kota. Dla uczniéw takie spotkanie
bedzie doskonatg zabawg i mozliwoscia bezposredniego sprébowania produktéw Sprawiedliwego
Handlu. By méc zorganizowac takie wydarzenie, bardzo czesto wystarczy np. kuchenka elektryczna,
na ktérej mozna podgrzac potrawy i czajnik elektryczny do zaparzenia herbaty lub kawy Fairtrade.
Szczegbdtowe przepisy ponizej.

Koto reportazu, dyskusyjne koto filmowe moze sie wykazaé, organizujac minifestiwal Filmoéow
o tematyce globalnej. Szczegétowe pomysty ponizej.

Uczniowie zaangazowani w tak zréznicowane kota zainteresowan moga stanowic site napedowa
grupy koordynujacej starania o zdobycie tytutu Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu. Tak
zmotywowani uczniowie chetniej podziela sie wiedza z innymi i mocniej beda wspiera¢ aktywnych
nauczycieli.

W ramach kota teatralnego uczniowie mogg popracowac nad tematyka tamania praw pracowniczych
czy ogélnego tamania praw cztowieka, opracowujac krétkie sceny z zycia pracownikéw plantacji,
gdzie hoduje sie rosliny, ktére sprowadzamy z krajéw globalnego Potudnia. Poprzez krétkie scenki
z zycia rolnikéw czy wtascicieli plantacji mozna w ptynny sposéb przej$¢ do dyskusji o tym, co
zostato przedstawione w scence, poréwnac to z zyciem nas — konsumentéw (poszukad réznic, ale
i podobienstw w tym, w jaki sposéb zyjemy w réznych czes$ciach sSwiata) oraz w jaki sposéb mozna
taka sytuacje zmienia¢; jak my, lokalnie, mozemy wptywac na los pracownikéw w krajach Potudnia.

Kolejnym pomystem na prace w kole teatralnym jest improwizacja za pomocg dramy. Positkujac
sie opisami w scenariuszach zajeciowych (w kartach pracy scenariuszy zajeciowych, opisujacych
codziennos¢ pracownikéw plantacji, plantatoréw, spoétdzielniproducenckich), moznazaproponowac
uczniom tworzenie spontanicznych scen i tworzenie do nich alternatywnych historii — zakonczen
w zaleznosci od konwengji zaje¢. Przyktadem moze by¢ zaproponowanie stworzenia sceny dyskusji

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

nt. wejscia pracownikéw plantacji do sytemu Fairtrade oraz rozwazenie wszystkich ,,za” i ,,przeciw”
wsréd pracownikow.

Wiecej o dramie i jej pedagogicznych zatozeniach mozna przeczyta¢ tu: plwikipedia.org/wiki/
Drama_(pedagogika)

Polecamy stowarzyszenie Stop-klatka, ktéra specjalizuje sie w upowszechnianiu tej formy
w edukacji formalnej i nieformalnej: www.stop-klatka.org.pl/stowarzyszenie

Bardziejzaangazowangizaawansowana trupe teatralng moznazacheci¢ do przygotowania krétkich
etiud, ktére mogtyby stanowi¢ wprowadzenie do tematyki Sprawiedliwego Handlu w innych
klasach. Uczniowie zwykle chetnie przygotowuja zajecia dla mtodszych uczniéw, warto zwrécic
uwage na to, czy historie majg charakter otwarty, by widownia (ogladajacy sztuke uczniowie) mogta,
na przyktad, w ramach niedokonczonej historii, przedyskutowa¢ rézne mozliwosci jej zakonczenia
i tym samym wzbudzi¢ pogtebiona refleksje na temat codziennej sytuacji mieszkancéw w réznych
czesciach Swiata.

Kota muzyczne, wokalne czy taneczne to réwniez skarbnica zaangazowanych uczniéw, ktérych
talenty moga przyczyni¢ sie do upowszechniania zagadnien dot. Sprawiedliwego Handlu. Mozna
to zrobi¢ np. otwierajac uczniéw na nowe horyzonty muzyczne lub siegajac po muzyke, utwory
i instrumenty z réznych stron Swiata. Pierwszym krokiem moze by¢ zachecenie uczniéw do
poszukiwan np. utworéw muzycznych z réznych stron $wiata. Nieograniczonymi zasobami takich
materiatbw mogq by¢ portale takie jak youtube.com, vimeo.com, soundcloud.com, gdzie s3
dostepne utwory muzyczne i inspiracje z catego $wiata (world music, muzyka etniczna, ludowa).

By¢ moze uda sie znalez¢ utwory, tzw. piesni pracy, ktére nucone sg przy okreslonych czynnosciach
jako nieodzowny element pracy i kultury w jednym.

Warto poszukac¢ réwniez piosenek spiewanych w poszczegélnych jezykach krajow Potudnia
i sprobowac odnalez¢ stowa, by nauczycsie je Spiewac. Wymienione wyzej portale spotecznosciowe
sq petne réznych utworéw, a niektére z nich moga zaskoczy¢ swoja forma, rozwigzaniami
technicznymi i jakoscig!

Warto réwniez przejrze¢ uktady taneczne umieszczane na tych portalach, by np. zaplanowa¢
zajecia i zaproponowac chetnym nauczenie sie uktadu tanecznego z danego kraju. Nie jest to moze
edukacja bezposrednio dotykajagca zagadnienia Sprawiedliwego Handlu, ale kawatek edukacji
miedzykulturowej pokazujacej elementy kultury z réznych stron $wiata, co powinno stanowic
wstep do refleksji konsumenckiej. Warto zwréci¢ uwage na to, by nie utrwalac stereotypoéw i np.
przyjrzec sie doktadniej elementom stroju, ktére zwykle w umystach mtodych ludzi kojarza sie ze
spoédnicami z trawy, a stad niedaleko do skojarzen np. dotyczacych krajow Afryki subsaharyjskiej
typu: ,dzika Afryka”, ,dzicy”, co znieksztatca obraz codziennos$ci mieszkarncow w tamtejszej czesci
Swiata.

Wsroéd két uczniowskich czesto najwiekszg popularnoscia cieszg sie wszelkie dyskusyjne kota
filmowe, ktére przyciagaja tych, ktérzy powoli staja sie koneserami kina zaangazowanego. Dostep
do ogromnej liczby materiatéw filmowych, zwtaszcza tych na otwartych licencjach, zdecydowanie
utatwia prace i daje mozliwosc obejrzenia naprawde interesujacych materiatéw. Na wielu portalach
spotecznosciowych z materiatami filmowymi (youtube.com, vimeo.com) mozna znalez¢ wiele
materiatow, filmow, reportazy o tematyce relacji i wspoétzaleznosci miedzy globalnym Potudniem
a globalna Pétnoca.
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JAKIE FILMY WARTO WYSWIETLIC?

Zbior Filméw dot. Sprawiedliwego Handlu znajduje sie na stronie:
www.fairtraderesource.org/learn-up/fair-trade-films

Kroétkie etiudy fFilmowe: w sieci, na stronach internetowych wielu polskich organizacji
zajmujacych sie edukacja globalng i pomoca rozwojowa mozna znalez¢ materiaty filmowe
pokazujace zycie i codziennos$¢ mieszkancéw krajow globalnego Potudnia. Przyktadem
moga by¢ fragmenty filmu ,Jeden swiat, jedna cywilizacja”, ktére zostaty przettumaczone
przez Zwigzek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ w ramach programu Akcja dla Globalnego
Potudnia. Materiaty mieszczg sie na stronie globalnepoludnie.pl.

~HOME" (polski tytut ,S.0.S. Ziemia") — prawie dwugodzinna opowies¢ o tym, jak
wykorzystujemy zasoby naszej planety, dobre wprowadzenie do zagadnien edukacji
globalnej takich jak nadkonsumpcja i zasoby nieodnawialne Ziemi.

»Mine and yours” — peten artyzmu kilkuminutowy film Michata Wilczka zrealizowany dla
Polskiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu , Trzeci Swiat i My”, ktéry jedynie za
pomoca obrazéw pokazuje codziennos¢ dziewczynki z Malawi.

.€FTe radzi. Fair Trade” — krétka, bardzo dobra animacja wprowadzajgca w tematyke idei
i certyfikacji Sprawiedliwego Handlu: www.efte.org.pl/biblioteka/animacje

LStory of stuff” (polski tytut ,,Opowies¢ o rzeczach”) to dwudziestokilkuminutowy
materiat, ktéry ukazuje problematyke globalnej nadkonsumpcji na kazdym etapie cyklu
zycia produktu. Filmik w przystepny sposéb obrazuje peten taricuch produkgji, konsumpgji
i utylizacji wtacznie z mechanizmami, ktére sprawiaja, ze konsument siega po kolejne
produkty.

~Opowies¢ o elektronice”: www.youtube.com/watch?v=gHD_Q-
Z0Tkw&Iist=PLA4AC944DC85BOE6GE

.Opowiesc o butelkowanej wodzie”: www.youtube.com/
watch?v=56MACTszsxA&list=PLA4AC944DC85BOE6GE

.Czarne ztoto” — jedna z ciekawszych propozycji jest film ,Black Gold” traktujacy o
niesprawiedliwosciach globalnego handlu kawg i alternatywie jaka jest Fairtrade. W wers;ji
oryginalnej na stronie www.blackgoldmovie.com, z polskim lektorem:
www.youtube.com/watch?v=YmuWCiZAFCM#t=2464.

»~Ananasy"”: vimeo.com/15884857

»Zmiana” (The Change): vimeo.com/75911282

.Nasz chleb powszedni”: www.youtube.com/watch?v=pVkieJ W64

.Stealing Africa — Why Poverty?”: www.youtube.com/watch?v=WNYemuiAOFfU

~Inequality for All": www.youtube.com/watch?v=g-rpkZe2OEo

,The Dark Side of Chocolate”: www.youtube.com/watch?v=7Vfbv6hNeng

+First taste of chocolate in Ivory Coast”: www.youtube.com/watch?v=zEN4hcZutO0

.Future of Food": www.youtube.com/watch?v=XiPuCSGo wo

Krétkie filmiki edukacyjne o Fair Trade: www.vartotojai.lt/index.php?id=9322

W ramach dziatan kota mozna réwniez zorganizowac spotkanie z ciekawa osoba, ktéra np.
podrézowata do krajéw globalnego Potudnia, jest zwiagzana z ruchem Sprawiedliwego Handlu, jest
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pracowniczka/pracownikiem organizacji pozarzagdowejlubimporterem produktéw Sprawiedliwego
Handlu. Pogadanka moze by¢ cennym uzupetnieniem pokazu filmow.

Najbardziej przystepna forma dzielenia sie wiedzg i doswiadczeniem przez ciekawego goscia, osoby
zaproszonej do szkoty czy do klasy, jest slajdowisko. Wiadomo, ze obraz czesto moze przekazac
o wiele wiecej niz stowa. Jesli uda sie zaprosi¢ podréznika, zapewne bedzie miat mnéstwo
ciekawych zdjec i historii ze swoich podrézy, pracownik organizacji pozarzadowej pracujacy przy
projektach wspétpracy/pomocy rozwojowej réwniez bedzie kopalnig wiedzy o krajach Potudnia,
a jego opowiesci zostang okraszone zdjeciami. Warto zawczasu zapytac¢ goscia o zdjecia, filmy
i wszelkie multimedia z podrézy, by mégt pokazad jak najwiecej ciekawych materiatéw uczniom.

Uczestnikom kota filmowego mozna poleci¢ obejrzenie przed spotkaniem wybranego materiatu
filmowego (moze by¢dtuzszy, zwtaszczaze podczas lekcji zwykle nie ma czasu naogladanie dtuzszych
filmow) i przygotowanie sie do debaty. W tym celu najlepiej podzieli¢ klase na dwie druzyny,
ktére na podstawie wybranego filmu majg wybroni¢ lub obali¢ postawiong przez nauczyciela
teze. Uczniowie z jednej grupy, na podstawie wybranych filmikéw dot. pomocy rozwojowej, ruchu
Sprawiedliwego Handlu czy zagadnief nadkonsumpcji, majg za zadanie przygotowac argumenty
za upowszechnianiem i rozwijaniem ruchu Sprawiedliwego Handlu, uczniowie z drugiej grupy
przygotowuja materiaty dotyczace wyzwan i zagrozen dot. Sprawiedliwego Handlu, ktére moga
wzbudza¢ nieufnosé i hamowac rozwdj ruchu Fair Trade. Bardzo wazne jest, by przy prowadzeniu
debaty moderowacdyskusje, pilnujac, by uczniowie trzymalisie watkéw iswoich argumentéw, by nie
wprowadzali watkéw pobocznych, niezwigzanych bezposrednio z tematem. Moderator powinien
zadbac réwniez o atmosfere, gdyz wymiana argumentéw moze wzbudzac wiele emocji i wyzwalac
np. zto$¢ wsréd ucznidw. Jesli uczniowie potrzebujg czasu na ochtoniecie podczas argumentacji
i kontrargumentacji, to nalezy im na to pozwoli¢. Istotng kwestig jest sprawiedliwe wytonienie
zwycieskiej druzyny i uargumentowanie tego w rzeczowy sposéb, oceniajgc przygotowanie, liste
argumentow, reakcje na kontrargumentacje, prace zespotowa. Zwycieski zespét moze by¢ wybrany
przez nauczyciela — moderatora jak i np. przez grupe kilku czy kilkunastu uczniéw, ktérzy nie
biorg udziatu w debacie i wystepuja w charakterze sedziéw — obserwatoréw analizujgc przebieg
debaty. Czasem jednak wazniejsze od wytonienia zwyciezcy jest wspélne podsumowanie dyskusji
i catego wydarzenia, by przeanalizowa¢ najbardziej trafne i najlepiej przygotowane i przemyslane
argumenty. Uczniowie powinni miec czas, by podzieli¢ sie swoimi wrazeniami z debaty, refleksjg na
temat wymienianych argumentéw i tym w jaki spos6b mozna byto sie jeszcze lepiej przygotowac.

Apel szkolny moze wydawac sie archaiczng formga przekazywania informacji na forum szkoty, jednak
odrobina kreatywnosci w potaczeniu z zaangazowaniem uczniéw do zrobienia czego$ nowego
moze okazac sie catkiem dobrym rozwigzaniem.

W trakcie apelu uczniowie sa w stanie skupi¢ swoja uwage na 20-30 minut, potem zaczynaja sie
wierci¢, przeszkadzac i rozmawiaé. Zatem warto przygotowac apel nie dtuzszy niz pét godziny.
To moze wydawac sie dos¢ krotkim okresem, jednak sprzyja skupieniu na najwazniejszych
zagadnieniach przekazywanych podczas apelu, a dzieki temu bedzie mozna unikng¢ przerostu
formy nad trescia.

Woprowadzenie do apelu nie zawsze musi by¢ oficjalne. Mozna do tego wykorzystac efekt zaskoczenia,
np. flash mob, czyli nagte, synchronicznie wykonywane czynnosci przez czes¢ ucznidéw, ktérzy sa
Jfatszywymi widzami” apelu i znajduja sie po stronie zgromadzonej na apel publicznosci. Wspélny
taniec, uktad synchroniczny, wspélne wykonywanie czynnosci moze od poczatku zainteresowacd
i spowodowac, ze widzowie beda oczekiwac odpowiedzii rozwigzania zagadki odnosnie do tematu apelu.

Kolejnym elementem apelu moze by¢ seria krétkich, 1-2 minutowych scenek obrazujacych
wybrane zagadnienie — dot. ruchu Sprawiedliwego Handlu czy tematéw z nim zwigzanych, na
przyktad praw pracowniczych, praw cztowieka, nadkonsumpcji. Wazne, by podczas prezentowania
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https://www.youtube.com/watch?v=pVkieJ_Wj64
http://www.youtube.com/watch?v=WNYemuiAOfU
http://www.youtube.com/watch?v=q-rpkZe2OEo
http://www.youtube.com/watch?v=7Vfbv6hNeng
http://www.youtube.com/watch?v=zEN4hcZutO0
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zagadnien dotyczacych globalnego Potudnia zwréci¢ uwage na to jak my — spotecznos¢ szkolna,
Polacy, uczniowie — jestesmy z tym tematem zwigzani. Jesli nie przedstawimy scenki pokazujacej
wspoétzaleznosci pomiedzy uczniami, a sytuacja w krajach globalnego Potudnia, istnieje duze
prawdopodobienstwo, ze tematyka pozostanie obcg i niezrozumiata, a uczniowie nie przemysla
swoich nawykéw konsumenckich.

Zamiast prezentacji z opisami zagadnien dot. Sprawiedliwego Handlu warto pokaza¢ zdjecia, ktére
stang sie ttem do opowiesci prowadzacego. Nikt nie lubi czyta¢ informacji ze slajdéw — jest to
nuzace, tym bardziej, ze zwykle prelegent ma doktadnie to samo do powiedzenia. Warto zastanowié
sie nad zestawem zdjec prezentujacych np. prace na plantacji owocéw, warzyw, herbaty czy kawy
z kraju Potudnia zamiast pisa¢ o tym jak wyglada ta praca. Zdjecia s w stanie pokaza¢ wiecej niz
przetadowane tekstem slajdy.

Kolejng fForma dynamicznego przekazywania informacji jest prezentacja w formie pecha-kucha
(czyt. pecza kucza), kiedy prowadzacy moze pokazac 20 slajdéw i na prezentacje kazdego slajdu ma
doktadnie 20 sekund. To powoduje zupetng koncentracje na najwazniejszych zagadnieniach danego
tematu i pozwala na tresciwe przekazywanie réznych aspektéw. Bardzo czesto s to oddziatywujace
na wyobraznie zdjecia, graficzne poréwnania lub zaprezentowane w formie infografiki dane. 20
sekund nie pozwala na rozwlekte watki i sprzyja utrzymaniu koncentracji widzéw przez doktadnie 6
minut i 40 sekund. Warto kilka razy przeéwiczy¢ prezentacje, np. z funkcjg czasowej automatycznej
zmiany slajdow, by przekonac sie, ile jest sie w stanie powiedzie¢ w ciggu 20 sekund.

Dodatkowo, podczas apelu mozna zaprezentowac jeden z krétkich filmik kampanijnych lub animagji
zwigzanych z tematem. Warto jednak wczesniej sprawdzi¢ sprzet, nagtosnienie i przetestowac
emisje materiatuzdostepnego sprzetu, by podczas apelu obyto sie bez technicznych niespodzianek.

Waznym elementem jest réwniez ,doswiadczenie” ruchu Sprawiedliwego Handlu na wtasnej
skérze przez spotecznosc szkolna. Pomystem na to moze by¢ zakupienie produktéw z certyfikatami
Sprawiedliwego Handlu i mozliwo$¢ zorganizowania chocby w najprostszej formie poczestunku
dla nauczycieli i uczniéw. Dodatkowa mozliwoscig zaangazowania klasy czy grupy przygotowujacej
apel niech bedzie np. przygotowanie na dzien apelu positku z produktéw Sprawiedliwego
Handlu, co moze by¢ bardziej ekonomicznym rozwigzaniem niz kupienie gotowych produktéw do
sprobowania (np. batonéw czy czekolad).

Ciekawym pomystem na organizacje apelu moze tez by¢ zaproszenie kogos, kto na co dzien
zajmuje sie zagadnieniami Sprawiedliwego Handlu, np. z organizacji pozarzadowej lub ze
sklepu z produktami Fair Trade. Jednak zawsze warto wczesniej sprawdzi¢ kompetencje
i wiedze takiej osoby, pytajac o program wystapienia lub poprzednie doswiadczenie w pracy
z mtodzieza szkolna.

Coraz bardziej popularng forma ,,wychodzenia” szkoty do lokalnej spotecznosci, wysoko oceniang
w ramach zewnetrznej ewaluacji placowek oswiatowych jest organizacja jednodniowego
wydarzenia w postaci festynu lub pikniku.

Podczas planowania pikniku warto przemyslec kilka kluczowych kwestii:

kiedy zorganizowac takie wydarzenie?

dla kogo?

jaki jest gtéwny przekaz wydarzenia/co komunikowac¢?
kogo zaprosic¢?

jakie zajecia/warsztaty zorganizowac?

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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Festyny i pikniki odbywaja sie gtéwnie ,,pod chmurka”, wiec warto pomyslec jaka pora roku bedzie
bardziej sprzyjajaca. Biorgc pod uwage intensywnos$¢ pracy w poszczegélnych miesigcach roku
szkolnego, warto celowac w semestr letni ze wzgledu na jego specyfike i dtugosé. Sprzyjajacymi ze
wzgledu na aure moga by¢ juz miesigce wiosenne: kwiecien, maj, ale wszystko zalezy od organizacji
pracy w szkole.

Dla kogo organizowa¢ wydarzenie? Warto zada¢ sobie pytanie jakie zagadnienia bedga
komunikowane. Jesli bedzie to piknik dot. idei i certyfikatu Sprawiedliwego Handlu adresowany
do rodzicéw i opiekunéw uczniéw, warto zastanowic sie, czy to nie ich dzieci powinny komunikowa¢
czego do tej pory nauczyty sie w szkole i podpowiedzie¢ swoim rodzicielom, na co zwréci¢ uwage
podczas zakupow. Jesli grupa docelowa sg mtodsi uczniowie innych szkét, warto przygotowac
proste, nie za dtugie warsztaty, podczas ktérych beda sie uczy¢ poprzez zabawe. Jesli szkota
chciataby zainicjowac¢ lokalng kampanie ,Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu” i z tej
okazji wprowadzi¢ zaproszonych przedstawicieli wtadz do zagadnien Sprawiedliwego Handlu.
Mozna przygotowac zestaw informacji w formie broszury lub folderu, by oficjele mogli zapozna¢
sie z materiatem po uczestnictwie w wydarzeniu. Jesli wydarzenie ma miec charakter otwarty
i na wydarzenie mogg przyj$¢ mieszkancy osiedla/miasta, warto pomysle¢ o zachecie w formie
poczestunku dla przybywajacych gosci. Kawa czy herbata ze Sprawiedliwego Handlu bedzie mitym
akcentem na przywitanie gosci.

W ramach pikniku mozna zaangazowac uczniéw i grono pedagogiczne do zorganizowania kilku
stoisk, na ktérych beda sie odbywa¢ symultanicznie warsztaty. Moga to by¢ warsztaty z pieczenia
ciastek z czekoladg Sprawiedliwego Handlu, warsztaty robienia rekodzieta zainspirowanego
sztuka z krajow globalnego Potudnia, warsztat taneczny przy muzyce z réznych stron Swiata,
zbieranie podpisow pod aktualng petycja na rzecz bardziej sprawiedliwych relacji handlowych
(np. Make Chocolate Fair pl.makechocolatefair.org) czy slajdowisko ze zdjeciami np. ze spétdzielni
lub z plantacji Fairtrade lub przedstawiajgce pracownikéow z krajow Potudnia w ich codziennym
zyciu. Najwazniejszg kwestig jest odpowiedni podziat obowigzkéw pomiedzy uczniami
i nauczycielami, tak by nikt nie czut sie przeciagzony przygotowaniami. Konieczne jest, by kazdy
byt zaangazowany, cho¢by w niewielkim stopniu, w obstuge wydarzenia. Dzieki temu wszyscy
poczujg wspoétodpowiedzialno$é za organizacje pikniku/festynu, oraz ze podczas tego dnia s3
reprezentantami szkoty i swego rodzaju ambasadorami ruchu Sprawiedliwego Handlu. Oczywiscie
nalezy z uczniami o tym porozmawiac.

Warto odpowiednio wczesniej powiadomi¢ lokalne media: radio, telewizje, prase czy media
internetowe, by zainteresowac je wydarzeniem. W tym celu najlepiej przygotowac tresciwa
notatke o dacie, miejscu i programie wydarzenia oraz kilka stow czym jest ruch Sprawiedliwego
Handlu. Przyktadowa informacje prasowa mozna znalez¢ na str. 72.

W przypadku przedstawicieli lokalnych wtadz warto powiadomié¢ wybranych politykéw kilkukrotnie:
na kilka (6-8) tygodni wczesniej, nastepnie na 2-3 tygodnie wczesniej i wreszcie na kilka dni przed
wydarzeniem (jesli wczesdniej nie otrzymalismy informacji o przybyciu lub odmowy uczestnictwa
w wydarzeniu). Nalezy zastanowi¢ sie, ktérzy przedstawiciele mogg by¢ zainteresowani takimi
zagadnieniami, np. samga realizacjg kampanii ,Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu” i co
uczniowie beda im komunikowa¢ podczas wydarzenia.

Niezaleznie od aury trzeba przygotowac sie na rézne potencjalne scenariusze. Najbardziej
wptywajacy na frekwencje jest deszcz — czy w razie niesprzyjajacej pogody mozna zorganizowac
piknik np. na korytarzu szkoty? Warto réwniez sprawdzi¢ caty sprzet niezbedny do organizacji
wydarzenia - czy nagtosnienie, mikrofon, odtwarzacze multimediéw dziataja? Czy mamy wszystkie
kable i sprzet zasilajacy? Czy wszystkie pliki sie prawidtowo otwieraja? Czy posiadamy wszystkie
sktadniki na warsztaty kulinarne? Czy istnieje ,plan B”, jesli z jakich$ powodéw nie bedzie
elektrycznosci?
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W dobie tak upowszechnionych technologii internetowych i mediéw spotecznosciowych
warto zastanowi¢ sie nad promocja zagadnien Sprawiedliwego Handlu za pomoca portali
spotecznosciowych, takich jak Facebook, Twitter, Pinterest, Issuu czy spotecznosci blogerskich
tworzacych strony na platformach takich jak Wordpress czy Blogspot. Obecnie blogowanie jest na
tyle tatwe, ze robi¢ to moze kazdy, kto ma na to ochote. Platformy blogowe s3 na tyle intuicyjne,
ze w kilka chwil mozna nauczy¢ sie jak przygotowac wpis na strone, jak go uczynic atrakcyjniejszym,
dodajac zdjecia, grafiki, wybierajac czcionke czy uktad wpiséw na stronie. Szczegélnie prosty w
obstudze jest Wordpress i Blogspot, ktére w swojej darmowej wersji posiadajg wystarczajace opcje
i dodatki, by méc prowadzi¢ bloga z prawdziwego zdarzenia.

Kto bedzie prowadzi¢ bloga, dla kogo i o czym? Jesli nie odpowiemy sobie na te pytania na samym
poczatku, zanim zatozymy bloga, prawdopodobnie nasze blogowanie skonczy sie szybciej niz
zaczeliSmy. By¢ moze w szkole uda sie znalez¢ uczniow o ,lekkim piérze” i zacieciu dziennikarskim,
ktoérzy chcieliby komentowac szkolne wydarzenia zwigzane z zagadnieniami projektowymi. Jesli
w szkole istnieje kétko dziennikarskie, warto zorganizowac jedno ze spotkan w sali komputerowej,
gdzie uczniowie beda mogli wyprébowac kilka platform dedykowanych blogerom, by sprébowac
swoich sit w sieci. Nalezy pamieta¢, by przed umieszczeniem wpisu w sieci, uczniowie przedstawili
go nauczycielowi do sprawdzenia. Dostep do panelu administratora powinien mie¢ réwniez
nauczyciel. Opiekun moze zorganizowac spotkanie, ustalajac zasady umieszczania tekstéw i grafik
na blogu, takie jak czestotliwos¢ oraz stylistyka postéow (czy posty pisane sg bezosobowo, czy
z perspektywy ucznia, w liczbie pojedynczej czy mnogiej itp.), wszak blog bedzie elektroniczna
wizytéwka szkoty!

Nauczyciel z uczniami — blogerami powinni przedyskutowa¢ dla kogo pisz3. To determinuje
charakter wpiséw. Jesli uczniowie chca pisa¢ dla innych uczniéw, wtedy zapewne bedg uzywacd
bardziej swobodnego jezyka niz gdyby blog miat by¢ oficjalng strona lokalnej kampanii ,Szkota
Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu".

Systematycznos¢ umieszczania wpisow jest kluczowa. Jesli na blogu tresci beda sie pojawiac
raz, dwa razy na miesiac — nie bedzie to interesujacym zrédtem informacji. Warto pamieta¢, ze
blog nie musi sie trzymac jedynie jednego tematu - Sprawiedliwego Handlu i dziatan na jego
rzecz w szkole. Mozna zastanowic sie jakie tresci generowad, by nowe posty mogty pojawiac sie
przynajmniej raz w tygodniu. Mozna poszukac przepiséw na potrawy z produktéw Sprawiedliwego
Handlu, umieszcza¢ wywiady z ciekawa osobg zajmujaca sie takimi zagadnieniami lub poszukac
materiatéw z zagranicznych stron o Sprawiedliwym Handlu do przettumaczenia przez bardziej
zaawansowanych jezykowo uczniow?

Niezaleznie od systematycznosci, trescinablogu trzebaupowszechnia¢i promowac. Warto poprosic
osobe odpowiedzialng za strone internetowga szkoty, by zintegrowata umieszczanie postéw z bloga
na stronie szkoty. Nie od rzeczy jest udostepnianie tresci z bloga za pomocga fanpage”a szkoty czy
innych portali spotecznosciowych, z ktérych korzysta szkota.

Jedna z wazniejszych kwestii jest udostepnianie skopiowanych tresci z innych stron. Nie jest
to dobra praktyka, gdyz mozna zosta¢ oskarzonym o plagiat tresci i kradziez intelektualna.
Kopiowanie tresci ze stron organizacji pozarzadowych jest zazwyczaj dozwolone (np. tresci ze
strony Koalicji Sprawiedliwego Handlu) pod warunkiem opisania Zzrédta informacji. Dobrg praktyka
jest umieszczanie dodatkowo linku do oryginalnej informacji, tak by czytajacy mogt dotrze¢ do
zrodta.

Najlepiej jest korzysta¢ z materiatéw na tzw. licencji Creative Commons. Pozwala ona na korzystanie
ze zrédet w ramach tzw. otwartej licencji. Oznacza ona, ze dany materiat moze zosta¢ uzyty,
skopiowany i upowszechniany (np. w sposéb niekomercyjny) pod warunkiem podania zrédta.
Istniejg wersje tej licencji, ktére pozwalaja na na modyfikacje tresci (warto poczyta¢ o tym na
stronie creativecommons.pl).

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
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Jesli w szkole nie znajdzie sie nikt zainteresowany blogowaniem, zawsze mozna poszukac uczniéw,
ktorzy sg zainteresowani prowadzeniem kampanii/projektu za pomoca portali spotecznosciowych.
Mozna do tego wykorzysta¢ fanpage szkoty/placéwki na Facebooku. Na poczatku najlepiej
ustali¢ kto bedzie sie tym zajmowat i jakie beda obowigzki poszczegélnych uczniéw. By sprawniej
przygotowac sie do takiej dziatalnosci w sieci, warto stworzy¢ zapas materiatow (artykutow
i grafik), ktore bedg przydatne, kiedy braknie biezagcych tematow.

Szkolny radiowezet i ekipa uczniéw opiekujaca sie audycjami muzycznymi w szkole moze by¢
rowniez zaangazowana do dziatan z zakresu edukacji globalnej. Moze sie wydawa¢ trudnym
potaczenie dziatalnosSci radiowezta i zagadnien dot. Sprawiedliwego Handlu, ale te forme
komunikacji mozna wykorzysta¢ do edukacji miedzykulturowej, ktéra jest jedna ze sktadowych
edukacji globalnej, otwierajacej mtodych ludzi na odmienng kulture, tradycje i pomysty na zycie.
Mozna zaproponowa¢ odpowiedzialnym za prowadzenie audycji w radiowezle przygotowanie
zestawu utworéw muzycznych z réznych stron swiata, a przede wszystkim z krajéw globalnego
Potudnia. Mozna wykorzysta¢ szkolne radio do prezentacji dotychczasowych i przysztych dziatan
kampanii, prowadzac wywiady z zaangazowang mtodziezg lub z zapraszanymi go$émi zwigzanymi
zruchem Sprawiedliwego Handlu. Nalezy jednak pamieta¢, ze maksymalny czas skupienia stuchaczy
w ramach audycji radiowych to kilkanascie minut, wiec nie nalezy przesadzac z dtugoscia wywiadu
lub audyg;ji.

Dodatkowo, mozna poprosi¢ uczniéw, ktorzy zajmuja sie montazem i amatorska produkcja
muzyczng o przygotowanie spotu radiowego promujacego idee Sprawiedliwego Handlu. Moze uda
sie skontaktowac z lokalng stacja radiowa i umoéwi¢ mtodych ,radiowcéw” z komercyjnym studiem
na spotkanie, by dowiedziec sie jak wyglada profesjonalne przygotowanie materiatu do radia?

Szkota ma niesamowity potencjat oddziatywania na lokalng spotecznos¢. Jednym z pomystéw
na upowszechnianie idei Sprawiedliwego Handlu moze by¢ zaproszenie rodzicow na specjalng
prelekcje przygotowana przezich pociechy. Takie wydarzenie mozna zorganizowa¢ w dniu zebrania
zrodzicami,jakowprowadzenie dospotkania, czytezjako osobnespotkanie poswiecone dziatalnosci
uczniéw w zakresie promocji i upowszechniania idei Sprawiedliwego Handlu. Planowanie takiego
spotkania wspélnie z uczniami da im poczucie wspétodpowiedzialnosci za tresci przekazywane ich
rodzicom. W przypadku rodzicoéw warto skupic sie na nich z perspektywy konsumenckiej, jako tych,
ktérzy decydujg o wydatkach domowych i kieszonkowym dla swoich pociech. Uczniowie zapewne
spotykaja sie z oporem dotyczacym drozszych produktéw. Warto podczas spotkania podkresli¢
aspekty ekologiczne jak i ekonomiczne (kupowanie mniej ale lepszej jakosci produktéw czyli np.
kupiona raz na jakis$ czas dobra czekolada ze Sprawiedliwego Handlu zamiast kupowania co chwila
produktéw ,czekolado podobnych”).

Czes¢ spotkania mozna poswieci¢ na dotychczasowe dziatania uczniéw oraz ich rezultaty. Warto
pochwali¢ sie rodzicom w co zaangazowane s3 ich dzieci oraz jaki majag wptyw na spotecznosc
szkolng, lokalna czy na media. Nie od rzeczy bedzie zaprezentowanie szerszego kontekstu lokalnej
kampanii ,Szkota Przyjazna dla Sprawiedliwego Handlu” w postaci ogélnopolskiej kampanii
.Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu”. Obejmuje ona miasta i wspélnoty religijne —
niektérzy rodzice mogga zechcied sie w nie wtaczyc.

Na koniec spotkania warto zapewni¢ drobny poczestunek sktadajacy sie z wtasnej roboty ciasta
ze sktadnikami ze Sprawiedliwego Handlu (czekolada, kakao, cukier, bakalie) oraz kawy i herbaty.
Uczniowie moga podzieli¢sie zrodzicamiwiedzg na temat pochodzenia poszczegélnych produktow
oraz zaprezentowac korzysci jakie osiggaja producenci dzieki udziatowi w ruchu Sprawiedliwego
Handlu.
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Aby wprowadzi¢ uczniéw w iscie rzecznicze dziatania, warto zaaranzowac spotkanie z osobg
odpowiedzialng za zakupy w szkole - intendentem zaopatrujacym placéwke w niezbedne
srodki, materiaty i narzedzia. Przed takim spotkaniem uczniowie powinni by¢ przygotowani, by
méc swobodnie zaprezentowac idee Sprawiedliwego Handlu oraz certyfikaty towarzyszace
~sprawiedliwym” produktom. Do tego uczniowie powinni sie przygotowaé, podobnie jak
w przypadku debaty, do argumentacji za zakupami takich produktéw dla szkoty. Przed spotkaniem
z intendentem warto przecwiczy¢ takie spotkanie ,,na sucho” z nauczycielem — opiekunem dziatan
narzecz Sprawiedliwego Handlu, by wychwyci¢ ewentualne watpliwoscii umiejetnie poradzic¢ sobie
z kontrargumentacja. Na takie spotkanie uczniowie powinni by¢ przygotowani réwniez wizualnie,
warto im podpowiedzie¢, by ubrali sie tego dnia jak na oficjalne spotkanie. Prawdopodobnie taka
rozmowa nie przyniesie od razu oczekiwanych zmian, ale najwazniejsze jest to, by sprébowac.
Warto tez podpowiedzie¢ intendentowi, ze np. wieksze zamowienia sg zwykle tansze, wiec np.
warto zamawiac przez sklepy internetowe wieksze ilosci towaréw. Prawdopodobnym jest tez, ze
to do dyrekcji nalezy ostatnie stowo w kwestii realizacji zamowien, wiec uczniowie beda musieli
zaplanowac réwniez spotkanie z dyrekcja szkoty.

Linki do hurtowni i e-sklepéw z produktami Sprawiedliwego Handlu mozna znalez¢ na
stronie: www.fairtrade.org.pl/linki.php. Warto ten adres skopiowac i wreczy¢ zaréwno
dyrekgcji jak i intendentowi.

W ramach budowania swiadomosci wsréd spotecznosci szkolnej warto przemyslec¢ stworzenie
spotdzielni uczniowskiej, a w jej ramach rozpoczecia dziatalnosci sklepiku uczniowskiego. Czes¢
dziatan rzeczniczych na rzecz zwiekszenia dostepnosci produktéw Fair Trade mozna skupic
na istniejacych sklepikach szkolnych. Jesli sklepik jest prowadzony przez ajenta i szkota nie ma
wiekszego wptywu nato, cojest w nim sprzedawane, warto przeprowadzi¢ szkolne badanie na temat
tego, co najczesciej sie sprzedaje i zastanowic sie, czy mozna by byto wprowadzi¢ ,,sprawiedliwe”
odpowiedniki ulubionych produktéw. Pomystem moze by¢ zorganizowanie spotkania z ajentem
sklepiku i rozmowa na temat produktéw Sprawiedliwego Handlu oraz mozliwosci wprowadzenia
ich do sklepiku. Uczniowie mogg przygotowac liste argumentéw, dlaczego warto wprowadzi¢ takie
produktyiinformacje, gdzie moznaznalez¢ dystrybutoréwihurtownie tego typu produktéw. Warto
jednak wczesniej przemysle¢ kwestie, ktore z produktéw uczniowie chcieliby mie¢ w sklepiku i—co
wazniejsze —ktére produkty beda kupowac. Jesli ajent sie zgodzi na wprowadzenie produktéw Fair
Trade, warto zrobi¢ kampanie informacyjng w szkole, by zwiekszy¢ zainteresowanie nimi i popyt
na nie.

Koniecznie nalezy zapoznacsie z publikacja: Produkty Sprawiedliwego Handlu w sklepikach szkolnych
—jak je promowac?, Fundacja , Koalicja Sprawiedliwego Handlu”, Krakéw 2014, www.spolecznosci.
fairtrade.org.pl/pobierz/materialy-do-druku

Kolejna serig dziatan rzeczniczych moga by¢ spotkania z przedstawicielami lokalnych samorzadéw
i administracji. Takie spotkanie bedzie w odczuciu mtodziezy zupetnie czyms$ innym niz spotkanie
z dyrekcja, dlatego nalezy je szczegélnie starannie zaplanowacd i przede wszystkim zastanowi¢ sie
z uczniami, co bedzie podstawa do zakomunikowania lokalnym wtadzom. Pomystéw na pewno
jest kilka: mtodziez moze sprébowac zacheci¢ politykéw do rozpoczecia lokalnej kampanii ,Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu” lub np. zwrécic sie z zapytaniem o zwiekszenie dostepnosci
produktéw Sprawiedliwego Handlu w danej gminie czy w ogoble z zapytaniem o mozliwos¢
podejmowania przez gmine dziatan na rzecz Sprawiedliwego Handlu.

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Warto przygotowac na takie spotkanie krotkg prezentacje oraz argumenty w postaci wypowiedzi
uczniow, ktérzy sprébujg przekonac¢ politykéw/radnych do zalet wspierania idei Sprawiedliwego
Handlu przez gmine. Na koniec spotkania mozna zaproponowa¢ poczestunek z produktow
Sprawiedliwego Handlu, podkreslajac walory jakosci, ochrony srodowiska ekologii i tego jakie ma
to przetozenie na rozwéj lokalnych spotecznosci w krajach Potudnia.

Ponizej wzér pisma zapraszajacego do dziatan na rzecz Sprawiedliwego Handlu:
Miejscowosé, data
Do .... (imie i nazwisko przedstawiciela lokalnych wtadz)
Szanowny Panie/Szanowna Pani!

My, uczniowie z klasy .... ze szkoty ....(nazwa szkoty) w .....(miejscowosc) pragniemy serdecznie
Pana/Paniq zaprosi¢ na wydarzenie ....... (tytut wydarzenia), ktére odbedzie sie (gdzie) .... (kiedy) ....
(w jakich godzinach). Swiadomi zaleznosci globalnych we wspétczesnym $wiecie oraz posiadajqcy
wiedze dotyczqcq relacji handlowych miedzy bogatymi krajami Pétnocy, do ktorych tez nalezymy,
a krajami globalnego Potudnia, pragniemy podzieli¢ sie z Paniq/Panem tq wiedzq i zachecic¢ do
podejmowania razem z nami lokalnych dziatan na rzecz bardziej sprawiedliwego, lepszego swiata.

Prosimy o potwierdzenie przybycia do dn. (tu data)
Z powazaniem,
Uczniowie klasy ..... ze szkoty .....

Pismo z prosba o podejmowanie dziatan na rzecz SH:
Miejscowos¢, data
Do .... (imie i nazwisko przedstawiciela lokalnych wtadz)
Szanowny Panie/Szanowna Pani!

My, uczniowie z klasy .... ze szkoty ....(nazwa szkoty) w ..... (miejscowosc) stawiajqc pierwsze kroki
w lokalnych dziataniach zmierzajgcych do poprawienia jakosci zycia w krajach Potudnia, wierzymy,
Ze wspotpraca z lokalnym samorzgdem pomoze w upowszechnieniu idei Sprawiedliwego Handlu.
Dlatego tez zwracamy sie z prosbg o podjecie lokalnych dziatan na rzecz krajow Potudnia
poprzez zwiekszenie dostepnosci produktéow Sprawiedliwego Handlu w naszej gminie. Chetnie
podejmiemy dyskusje w tej sprawie i zaznajomimy Paniq/Pana z wiedzqg na temat idei i certyfikatow
Sprawiedliwego Handlu. Serdecznie zapraszamy do naszej szkoty .... (nazwa szkoty) w dn. .... by
moc porozmawiac o wspolnych pomystach na dziatanie.

Prosimy o potwierdzenie przybycia do dn. (tu data)
Z powazaniem,

Uczniowie klasy ..... ze szkoty .....

Wiecej pomystow dziatan na stronie:
www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/propozycje-dzialan-na-tydzien-edukacji-globalnej
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HUMMUS

Hummus — to pochodzaca z Libanu potrawa popularna w kuchni arabskiej, znana réwniez
w kuchniach kaukaskich. Wystepuje w wielu wariantach. Jednym z nich jest zimna przekaska
spozywana z chlebem pita. Zasadniczymi sktadnikami sg zawsze ciecierzyca, ugotowana
i utarta, zmiazdzony czosnek, tahini (pasta sezamowa), oliwa i sok z cytryny, przyprawy, niekiedy
pietruszka oraz kmin rzymski, doktadnie razem wymieszane. Podstawowym sktadnikiem, ktory
sprawi, ze hummus bedzie idealnie gtadki i kremowy jest tahina. Mozna jg kupi¢ w wielu sklepach
z produktami kuchni arabskiej, sklepach ze zdrowa zywnoscia i w internecie. Ten wtasnie sktadnik
oraz niektére przyprawy mozna znalez¢ wsréd produktéw Sprawiedliwego Handlu.

Sktadniki:
1 szklanka cieciorki
3/4 szklanki (okoto 200 ml) tahiny
1/2 szklanka zimnej przegotowanej wody
1/4 szklanki oliwy
2-3 zabki czosnku
sok z 1/2 cytryny
sél
Przyprawy dodatkowe:
oliwa z oliwek
oliwki
zathar
papryka czerwona stodka
papryka chilli
czosnek niedzwiedzi
suszona pietruszka
orzeszki piniowe
bazylia
kumin (kmin rzymski)

chrzan

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Ciecierzyce namocz w wodzie przez noc (okoto 10 h). Nastepnego dnia wyptucz ciecierzyce
zimna wodg i ugotuj na miekko. Ciecierzyca powinna gotowac sie przez okoto 40-60 minut. Kiedy
ciecierzyca jest idealnie ugotowana, pojedyncze ziarno z tatwoscia rozpada sie w palcach. Mozna
rowniez uzy¢ juz ugotowanej ciecierzycy z puszki, powszechnie dostepnej w sklepach spozywczych.
Wystarczy odsaczyc ziarno z zalewy.

Cieciorke odsacz, wyptucz w zimnej wodzie i przesyp do blendera kielichowego lub uzyj zwyktego
blendera.

Dodaj tahine, czosnek i sok z cytryny.

Zacznij blendowac¢ (okoto 2 minuty).

Dodaj wode.

Catos¢ miksuj okoto 3-4 minuty.

Na koniec dodaj oliwe.

Dopraw solg do smaku.

Przet6z hummus do miski.

Polej oliwa z oliwek i posyp wybrang przyprawa.

Przepis pochodzi ze strony wegannerd.blogspot.com, informacje o hummusie: pLwikipedia.org/wiki/Hummus

CIASTECZKO Z CHILI | CZEKOLADA W SOSIE CZOSNKOWYM

Czekolada zostata sprowadzona do Europy przez Hiszpanéw w 1519 roku. Jej podstawowy surowiec
pochodzi z drzewa kakaowca (tac. Theobroma). Theobroma znaczy ,,pozywienie bogéw”. Pomimo
uptywu setek lat, smak czekolady wcigz zachwyca i inspiruje. Najbardziej niesamowity w tym
deserze jest moment rozciecia go na pot, kiedy z wnetrza wyptywa ciepta czekolada. Ten ciekawy
egzotyczny przepis moze przeraza¢ potaczeniem z pozoru niepasujacych do siebie sktadnikow
(czekolada, czosnek, cytrusy, chili), ale warto sprébowac!

Sktadniki:
175 g czekolady deserowej
175 g masta
4 76ttka
75 g cukru pudru
75 g maki
1 pomarancza
1 grejpfrut

1 posiekane chili
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Sos:
8 z6ttek
75 g cukru pudru
300 ml $mietany 18%
300 ml $mietany 30%
1 gtéwka czosnku pokrojonego w ptatki

Masto i czekolade umieszczamy w kapieli wodnej i rozpuszczamy, mieszajgc do uzyskania jednolitej
konsystencji. Studzimy do temperatury pokojowej. Z zéttek i cukru ucieramy kogel-mogel
i dodajemy do niego masto czekoladowe. Baze ciastka doprawiamy chili. Przesiewamy make
i taczymy z powstatym kremem. Mate foremki do pieczenia nacieramy mastem i wlewamy do $rodka
mase. Pieczemy 8-9 minut w temperaturze 190°C.

Sos: z z6ttek i cukru ucieramy kogel-mogel. W garnku gotujemy Smietane i czosnek. Umieszczamy
kogel-mogel w kapieli wodnej i dodajemy powolutku mieszanke $Smietany (wytawiamy z niej ptatki
czosnku). Mieszamy energicznie, by jaja sie nie Sciety. Gdy sos zgestnieje, jest gotowy. Wystarczy
pola¢nim talerz, utozy¢ na srodku ciasteczko oraz ozdobié catos¢ czastkami pomaranczyigrejpfruta.

Przepis Josepha Seeletso z publikacji stowarzyszenia eFTe ,,Cook book”

BROWNIE

Wybierajac produkty Fair Trade wspieramy drobnych producentéw w krajach globalnego Potudnia.
Wybieramy lepsze warunki pracy i bardziej zréwnowazone rolnictwo. Czesto tak mata decyzja jaka
jest wybér czekolady moze miec globalny wymiar. To dla tego wybieram ten czysty, sprawiedliwy
smak... gdy pieke moje Brownie.” (Ewa Karélewska)

Sktadniki:

3 tabliczki gorzkiej czekolady

1i pot kostki masta

150 g maki (ok. 1 szklanki)

ok. 2 i pét szklanki bragzowego cukru

9 jajek

opcjonalnie: dodatki do brownie — bakalie, suszone owoce...

Ksztatt brownie zalezy od nas. W $rodku znalez¢ moga sie réznej masci dodatki — od siekanych
orzechéw po suszone owoce. Ograniczeniem jest tylko nasza wyobraznia. Czekolade nalezy
rozdrobni¢. Najlepiej jeszcze zapakowana uderzy¢ kilkakrotnie o blat (ew. mozemy jg drobno
posiekad). Przygotowujemy kapiel wodna: miske z pokruszong czekolada i mastem ustawiamy nad
garnkiem z gotujaca sie woda. Miksture mieszamy do uzyskania jednolitej konsystencji. Pamietajmy,
by nie przegrza¢ czekolady, bo moze sie nieprzyjemnie zbryli¢. Po potgczeniu sciagamy z kapieli.
Mieszamy az do uzyskania gtadkiej masy. Po oddzieleniu biatek od zéttek ubijamy piane ze szczypta
soli i robimy kogel-mogel, do ktérego powoli dodajemy przesiang make. Kolejnym krokiem jest
potaczenie ostygnietej czekolady z zéttkami i delikatne wkrecenie partiami piany, by ciasteczko
nabrato lekko puchatej konsystencji. Przed wylaniem masy na forme nalezy posmarowac ja mastem
i oprészyc tarty butka lub cukrem. Pieczenie trwa 15-20 minut w temperaturze 180 stopni.

Przepis Ewy Karélewskiej pochodzi z publikacji stowarzyszenia eFTe ,Cook book”

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

MAStO BANANOWE
Sktadniki:
1,5 kg bananéw
3/4 kubka brazowego cukru, w tym 2 tyzki bardzo ciemnego
sok z 2 limonek
1 tyzeczka cynamonu
1/2 tyzeczki kardamonu
szczyptunia (dostownie korncéwka noza) chili w proszku
szczypta imbiru
szczypta soli

Banany obierz i obetnij kocowki. Pokréj na mate kawatki. W garnku wymieszaj pokrojone banany
z cukrem, sokiem z limonki i przyprawami. Gotuj wszystko na matym ogniu. Czesto mieszaj, az
banany sie rozpadng, sktadniki potaczg sie i powstanie gesty mus. Mozna pomoc sobie blenderem
i zmiksowac sktadniki. Niech masa bulgota na matym ogniu od 20 do 30 minut. Czesto mieszaj
drewniang tyzka. Masto powinno by¢ naprawde geste. Przetéz masto do 3/4 wysokosci stoiczka.
Sprawdz, czy nie ma babelkéw powietrza, a potem dobrze zakreé. Pasteryzuj 10 minut.

Przepis pochodzi z bloga wegannerd.blogspot.com, wegannerd.blogspot.com/2012/08/maso-bananowe.htm!
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www.portalspozywczy.pl/handel/wiadomosci/europejscy-konsumenci-chca-
sprawiedliwego-handlu,86079.html

Produkty Sprawiedliwego Handlu w sklepikach szkolnych — jak je promowac?, Fundacja
~Koalicja Sprawiedliwego Handlu"”, Krakéw 2014, www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/
pobierz/materialy-do-druku

Sprawiedliwy Handel — mini-przewodnik dla uczestnikéw kampanii promocyjnych,
spolecznosci.fairtrade.orq.pl/pobierz/materialy-do-druku

Fair Trade czyli Sprawiedliwy Handel - przewodnik, spolecznosci.fairtrade.org.pl/pobierz/
materialy-do-druku

Zréownowazony rozwoéj, Sprawiedliwy Handel — przewodnik dla nauczycieli, spolecznosci.
fairtrade.org.pl/pobierz/materialy-do-druku/

Sprawiedliwy Handel i etyczna konsumpcja. Co to jest, jak o tym rozmawiac i uczyc.
Przybornik edukacyjny. Sprawiedliwy Handel i etyczna konsumpcja w europejskim
systemie edukacji. Praktyczny poradnik dla nauczycieli, edukatoréw, lideréw organizacji
pozarzqdowych i aktywistéow, www.sprawiedliwyhandel.pl/web/quest/sprawiedliwy-
handel-i-konsumpcja-etyczna-2

SPRAWIEDLIWY HANDEL W SZKOLACH
- JAK GO PROMOWAC?

Jak zostac szkotq przyjaznq Fair Trade?, fairtrade.org.pl/materialy/publ 14 broszura
szkolaftpdf.pdf

Jak propagowac sprawiedliwy handel. Podrecznik dla aktywistow, fairtrade.org.pl/
materialy/propagowanie-fairtrade.pdf.

Jak rozmawiac z mtodziezq o Sprawiedliwym Handlu i zmianach klimatycznych, www.pah.
org.pl/m/1275/Jak_rozmawiac_z_mlodzieza 7-12-2010.pdf

MULTIMEDIA:

Gra www.vartotojai.lt/en/fairtrade game

Krétkie filmiki edukacyjne www.vartotojai.lt/index.php?id=9322

Sprawiedliwi, aktywni, swiadomi — budowa podstaw dla kampanii ,Szkoty Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu” w Polsce: www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/projekt-sas-
materialy-do-pobrania

SERWISY MIEDZYNARODOWE | KRAJOWE:

Miedzynarodowy serwis Fair Trade Towns — www.fairtradetowns.org

Wielka Brytania — www.fairtrade.org.uk

Irlandia — www.fairtrade.ie

Belgia (Flandria) — www.fairtradegemeenten.be

Belgia (Walonia i Bruksela) — www.cdce.be

Wtochy — www.cittaeguosolidali.it 91

Szwecja — www.fairtradecity.se

Australia — www.fairtrade.com.au

Norwegia — www.fairtrade.no

Kanada — www.fairtrade.ca

Austria — www.fairtrade.at

Hiszpania — www.ciudadjusta.org

Finlandia — www.reilukaupunki.fi

Holandia — www.fairtradegemeenten.nl

Niemcy — www.fairtrade-towns.de

Francja— www.territoires-ce.fr

Nowa Zelandia — www.fairtrade.org.nz

Luksemburg — www.fairtrade.lu

Czechy — www.fairtrade-cesko.cz

Polska — miasta.fairtrade.org.pl, szkoly.fairtrade.org.pl
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INNE PRZYDATNE ADRESY

www.fairtrade.org.pl/materialy.php

www.fairtrade.org.pl/materialy-show-1.php

www.sprawiedliwyhandel.pl/web/quest/dla-nauczycieli

www.ekonsument.pl/news-tags-sprawiedliwy handel.php

www.pah.org.pl/nasze-dzialania/53/wyszukiwarka materialow

www.efte.org.pl/biblioteka/publikacje

www.teg.edu.pl

www.globalnepoludnie.pl

www.globalna.edu.pl

www.vartotojai.lt/en/fairtrade game

www.mondo.org.ee

www.fairtradovamesta.cz/english

www.fairtradovamesta.cz/ft_skoly

www.fairtrade-cesko.cz

www.humanitas.si

www.facebook.com/Fair-Trade-d-islandi

fairtradeiceland.org

befair.org

www.fairtradeusa.org

fairtradecampaigns.org

www.fairtradetownsusa.org

fairtradetowns.org

schools.fairtrade.org.uk/resources

schools.fairtrade.org.uk/sites/default/files/CS0493 F14 Schools Guide Secondary.pdf

www.traidcraftschools.co.uk

info.fairtrade.net/info-fairtrade-towns.0.htm[?&L=3

Linki do hurtowni i e-sklepéw z produktami Sprawiedliwego Handlu mozna znalezé na
www.fairtrade.org.pl/linki.php. Warto ja skopiowac i wreczy¢ zaréwno dyrekgcji jak i intendentowi
oraz osobie odpowiedzialnejza zaopatrzenie sklepiku szkolnego (ajent). Liste miejsc stacjonarnych
mozna znalez¢ pod adresem ekonsument.pl/spacerownik. Liste marek odpowiedzialnych
spotecznie i ekologicznie mozna znalez¢ tu: dobrezakupy.ekonsument.pl/.
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BUDOWA PODSTAW DLA KAMPANII
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Sprawiedliwi

Publikacja powstata w ramach projektu Sprawiedliwi, aktywni, Swiadomi — budowa podstaw dla kampanii
.Szkoty Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu” w Polsce wspétfinansowanego z programu Obywatele dla
Demokracji z Funduszy EOG w ramach projektu E2/1281, z Funduszu Inicjatyw Obywatelskich w ramach
projektu 193_1/2014 oraz ze $Srodkéw Wojewddztwa Matopolskiego otrzymanych z Unii Europejskiej
w ramach projektu pod nazwa ,Regiony na rzecz edukacji w zakresie zréwnowazonego rozwoju
i solidarnosci miedzynarodowej” (REDDSO) na podstawie umowy nr IXA/651/EK/14.
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grants  Eaoeo KRAKOW Region RESO
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we wspotpracy z Fair Trade a Island oraz nastepujgcymi organizacjami:
\ /ZIRN Sl Poiskie St i
O FAIRTRADE X mondo [;T_s s:ra.gem:':em::.:
CESKA REPUBLIKA HUHANITAS N W

"Trzeci Swiat | My"
oraz ze szkotami, m.in.:

Zespo6t Szkolno-Przedszkolny w Woli
Radtowskiej

Szkota Podstawowa nr 7 w Gtogowie

Zespo6t Szkét Handlowych w Katowicach

Zesp6t Szkot nr 1 w Raciechowicach
Zespot Szkot Ogolnoksztatcacych nr 11w

Sosnowcu Gimnazjum z Oddziatami Integracyjnymi nr

75 w Krakowie
Xl LO w Krakowie

Zespot Szkot Ogolnoksztatcacych nr18 w
Gimnazjum nr 6 w Jaworznie Krakowie

Gimnazjum nr 2 w Chojnowie

Publikacja bezptatna - nie do sprzedazy!!!
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http://www.fairtrade.org.pl/materialy.php
http://www.fairtrade.org.pl/materialy-show-1.php
http://www.sprawiedliwyhandel.pl/web/guest/dla-nauczycieli
http://www.ekonsument.pl/news-tags-sprawiedliwy_handel.php
http://www.pah.org.pl/nasze-dzialania/53/wyszukiwarka_materialow
http://www.efte.org.pl/biblioteka/publikacje
http://www.teg.edu.pl
http://www.globalnepoludnie.pl
http://www.globalna.edu.pl
www.vartotojai.lt/en/fairtrade
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http://www.humanitas.si
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http://fairtradeiceland.org
http://befair.org
http://www.fairtradeusa.org
http://fairtradecampaigns.org
http://www.fairtradetownsusa.org
http://fairtradetowns.org
http://schools.fairtrade.org.uk/resources
http://schools.fairtrade.org.uk/sites/default/files/CS0493_F14_Schools_Guide_Secondary.pdf
www.traidcraftschools.co.uk
http://info.fairtrade.net/info-fairtrade-towns.0.html?&L=3
www.fairtrade.org.pl/linki.php
http://ekonsument.pl/spacerownik
dobrezakupy.ekonsument.pl
mailto:fairtrade@fairtrade.org.pl
http://www.fairtrade.org.pl
http://www.facebook.com/SprawiedliwyHandel
http://www.twitter.com/KoalicjaSH
http://lists.most.org.pl/cgi-bin/mailman/listinfo/lista_fairtrade
http://www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/category/newsy/newsy-szkoly/sprawiedliwi-aktywni-swiadomi/
http://www.spolecznosci.fairtrade.org.pl/category/newsy/newsy-szkoly/sprawiedliwi-aktywni-swiadomi/
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