
Polish Fair Trade Coalition

	Established at the beginning of 2009
	An informal organisation represented by Polish Green Network for legal purposes.
	Decisions taken by a steering commitee and working groups.
	Partnership with UNDP (United Nations Development Programme Europe and the CIS, Project Office Poland) since 2011
	Foundation registred 13.09.2013













„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
FOUNDERS
Biosprawiedliwi (SME)
Fundacja EkoRozwoju (NGO)
Fundacja Polska Akcja Humanitarna (NGO)
Ośrodek Działań Ekologicznych „Źródła” (NGO)
Pozytywna zmiana (SME)






„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
FOUNDERS (cont.)
PROFT LTD (SME)
Stowarzyszenie Lokalnych Ośrodków Twórczych (NGO)
Szczypta Świata (SME)
Związek Stowarzyszeń Polska Zielona Sieć (NGO)






„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
ORGANISATIONAL STRUCTURE

Founders (9 organisations)

Supervisory Council (9 people)

Management Board (2 people)



„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
GOALS
	Develop and promote Fair Trade;
	Raise awareness and create positive image of Fair Trade;
	Support initiatives aimed at ensuring accessibility of Fair Trade products in Poland;
	Support research on Fair Trade operation and its impact on the producers.


Koordynacja działań na rzecz Sprawiedliwego Handlu
Skoordynowane działania na poziomie ogólnokrajowym pozwolą lepiej upowszechnić ideę Sprawiedliwego Handlu w Polsce. 
	Reprezentowanie na poziomie krajowym środowiska polskich organizacji pozarządowych i innych podmiotów zaangażowanych w rozwój Sprawiedliwego Handlu.
	Integracja i podejmowanie wspólnych działań. 
	Realizacja kampanii w ogólnokrajowej skali.
	Kreowanie jednolitego wizerunku Sprawiedliwego Handlu w społeczeństwie polskim.
	Kierowanie do konsumentów spójnego przekazu.


Promocja Sprawiedliwego Handlu
Większa świadomość wśród konsumentów jest podstawą dalszego rozwoju ruchu – dopiero ich gotowość do kupowania skłoni dystrybutorów do zaopatrzenia sklepów i lokali w certyfikowane produkty. 
	Organizowanie kampanii i akcji edukacyjnych na skale ogólnopolską, w tym edukację w szkołach, na uczelniach oraz szkolenia dla przedsiębiorców i pracowników.
	Wydawanie i rozpowszechnianie materiałów nt. Sprawiedliwego Handlu do wykorzystania przez kampanierów, szkoły, właścicieli sklepów i kawiarni.


Współpraca z międzynarodowymi organizacjami Sprawiedliwego Handlu
Zarówno rozpropagowanie idei, jak i szersze wprowadzenie produktów Sprawiedliwego Handlu na polskim rynku, musi się odbyć w ramach ścisłej współpracy z międzynarodowymi strukturami Sprawiedliwego Handlu: FLO Int., WFTO, EFTA, NEWS!, FTAO.

Monitorowanie rynku
	Zbieranie danych o importerach i dystrybutorach produktów Sprawiedliwego Handlu w Polsce.
	Promowanie przestrzegania zasad związanych z użyciem znaków Sprawiedliwego Handlu na rynku polskim. 


Wspieranie importu, przetwórstwa i dystrybucji produktów Sprawiedliwego Handlu na terenie Polski 
Ważne jest podjęcie działań zwiększających dostępność produktów Sprawiedliwego Handlu:
	Wspieranie firm w rozwoju ich działalności związanej ze Sprawiedliwym Handlem
	Ułatwianie podmiotom krajowym procesów certyfikacji i licencjonowania. 
	Rozwijanie kanałów dystrybucji (np. poprzez tworzenie baz danych)


Stworzenie w Polsce formalnej organizacji działającej na rzecz Sprawiedliwego Handlu i akredytowanie jej w odpowiednich strukturach międzynarodowych.




„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
GOALS (cont.)
Co-operation with international Fair Trade organizations, mainly: 
	Fairtrade International 
(former Fairtrade Labelling Organisations International)
	World Fair Trade Organization 
(former International Federation for Alternative Trade, International Fair Trade Association)
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Większa świadomość wśród konsumentów jest podstawą dalszego rozwoju ruchu – dopiero ich gotowość do kupowania skłoni dystrybutorów do zaopatrzenia sklepów i lokali w certyfikowane produkty. 
	Organizowanie kampanii i akcji edukacyjnych na skale ogólnopolską, w tym edukację w szkołach, na uczelniach oraz szkolenia dla przedsiębiorców i pracowników.
	Wydawanie i rozpowszechnianie materiałów nt. Sprawiedliwego Handlu do wykorzystania przez kampanierów, szkoły, właścicieli sklepów i kawiarni.
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„Polish Fair Trade Coalition” Foundation
PLANS FOR THE YEAR AHEAD
Capacity building – thinking big, starting small, going deep 
Signing a contract with Fairtrade International (Fairtrade Marketing Organisatin in Poland)
Fair Trade Communities Campaign









Chair of the Management Board: Andrzej Żwawa
Member of the Management Board: Zbigniew Szalbot 
 
Address: www.fairtrade.org.pl  

fairtrade@fairtrade.org.pl






