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- - Mineto zaledwie dziesie¢ lat odkad w kwietniu 1997 roku, zostato utworzone
stowarzyszenie Miedzynarodowych Organizacji Metkujacych Fairtrade (FLO).
Czternascie Narodowych Inicjatyw Metkujacych, ktére w tamtym czasie
dziataty niezaleznie na wtasciwych sobie rynkach, zebraly sie by utworzyé
FLO, jako organizacje ochronng z misjg ustanowienia Standardéw Fairtrade,
wspierania, nadzorowania i poswiadczania za producentow. Ponadto, chciano
zharmonizowa¢ przestanie Fairtrade wsréd cztonkéw ruchu. Zaledwie w ciggu
dekady, FLO rozwineto sie z niewielkiej organizacji do miedzynarodowego
stowarzyszenia o globalnym zasiegu. Liczba Certyfikowanych Organizacii
Producenckich Fairtrade potroita sie, a sprzedaz Fairtrade cieszyta sie sSrednim
wzrostem 40 % w skali roku.

Sukces Fairtrade, zwigzany z rynkiem konsumenckim sprawit, iz w roku
2006 wzrosta liczba czotowych przedsiebiorstw i gtdwnych sieci
supermarketéw w petni popierajacych Fairtrade. Sainsbury’s, jeden z gtéwnych
detalistéw Wielkiej Brytanii, w grudniu zesziego roku ogtosit zmiane catego
asortymentu bananéw na Certyfikowane przez Fairtrade. Marks & Spencer,
kolejny brytyjski detalista, rowniez wyszedt naprzeciw oczekiwaniom swoich
klientdbw, dotyczacym poprawnosci produktow, kiedy zmienit catkowicie
asortyment herbaty i kawy na Fairtrade w kwietniu 2006 roku. Dunkin Donuts,
Swiatowy detalista i koncesjonariusz, zaadaptowat polityke stuprocentowego
Fairtrade, jesli chodzi o kawe espresso w Ameryce Pdinocnej i Europie.
Scandic i Hilton, jedne z gtéwnych sieci hoteli w Szweciji, ogtosity, ze bedg
podawaty swoim klientom jedynie kawe Fairtrade. Jest to jedynie kilka
przyktadéw, ktére miaty miejsce w 2006 roku.

Bez watpienia, najbardziej znaczacym aspektem tej ekspansiji jest fakt, iz
skorzysta na niej ponad 1,4 miliona producentéw i pracownikéw na catym
Swiecie. Dobry przyktad tego pozytywnego wptywu moze byé odnaleziony na
Windward Islands. Dzigki wzrostowi sprzedazy bananéw Fairtrade, wierzymy,
iz do kohAca 2007 roku wszystkie banany z Windward Islands bedq posiadaty
Certyfikat Fairtrade. Jest to niebywate osiggniecie szczegdlnie, jesli wezmie
sie pod uwage fakt, iz w latach dziewiecdziesigtych prawie potowa rolnikéw,
zajmujacych sie uprawg bananéw na mata skale, byta wypychana z rynku ze
wzgledu na niskie ceny, uniemozliwiajace pokrycie podstawowych kosztow.

Reasumujac, dziesie¢ lat po zatozeniu FLO jest
ono postrzegane, jako ogdlnoswiatowy punkt
odniesienia dla przedsigbiorstw, chcacych
prowadzi¢ etyczne interesy z producentami z krajéw rozwijajacych sie.
Kolejnym wyzwaniem, jakie sobie stawiamy, jest utrzymanie osobistego
zaufania producentéw na tyle, aby stale czuli, ze FLO jest systemem, ktory
oni sami posiadaja. Jednoczesnie, chcielibySmy wspieraé wzrost na
Swiatowych rynkach. Z tego powodu, w listopadzie ubiegtego roku,
konstytucja FLO zostata zmieniona. Wtasciciele FLO, Inicjatywy Metkuace
(The Labelling Initiatives - LIs), w jawnym gtosowaniu wypowiedzieli sie za
przyjeciem nowej konstytucji tak, aby umozliwi¢ sieciom Producentow
Certyfikowanych przez Fairtrade zostanie cztonkami stowarzyszenia.
Obecnie, istnieja trzy sieci producentéw, kazda na jednym z kontynentéw, z
ktérych pochodza Produkty Fairtrade: CLAC, Coordinadora Latinoamericana
y del Caribe de Comericio Justo, Afrykanska Sie¢ Fairtrade (African Fairtrade
Network — AFN) oraz Sie¢ Producentéw Azjatyckich (Network of Asian
Producers — NAP). Te trzy sieci oficjalnie staty sie cztonkami FLO podczas
Zgromadzenia Ogo6lnego w maju 2007 roku. Owa ekspansja w sferze
czionkostwa zmienia FLO w prawdziwie multi-inwestujaca organizacje i
zapewnia producentom, ze bedq mieli kluczowy wptyw przy podejmowaniu
decyzji w przysztym rozwoju FLO. Pod tym wzgledem FLO pozostaje
wyjatkowa na tle innych systeméw certyfikowania — jesteSmy obecni dzieki
producentom i dla producentdw.

W zwigzku z radosng okazjg, jaka jest nasza dziesigta rocznica,
chciatabym podziekowa¢ wszystkim ludziom na catym Swiecie, ktérzy
przyczynili sie swojg praca i wlozong energia w umozliwienie FLO osiagniecia
tego, czym jest dzisiaj — wiarygodng i dynamiczng organizacja,
reprezentujaca interesy tych, ktérym staramy sie pomagaé, czyli
nieuprzywilejowanym producentom i pracownikom z rozwijajacych sie krajow.
W imieniu zarzadu FLO chciatabym réwniez wyrazi¢ moje najgtebsze
podziekowania Luukowi Zonneveldowi, ktéry odchodzi po szescioletnim
okresie petnienia funkcji dyrektora FLO. Pan Zonneveld odegrat decydujaca
role w transformac;ji FLO i jego wktad bedzie zapamigtany na zawsze.



Poniewaz Fairtrade powaznie wiacza sie w dziatania na gtébwnym rynku
ustug konsumenckich, a produkty Fairtrade stajg sie wszechobecne w wielu
gospodarstwach domowych, dziennikarze, piszacy na ten temat, majg
zapewniong statg rzesze oddanych czytelnikéw. Ich raporty, jak pokazujq te,
opublikowane w ubiegtym roku, sg czesto krytyczne. Podczas gdy Fairtrade
faktycznie promuje rozw6j ubogich producentéw i pracownikéw z potudnia
Swiata, wydaje sie to by¢ zupetnie niewarte uwagi. Problem z wiekszoscig
tych krytycznych historii jest taki, ze opieraja sie¢ one na bardzo
powierzchownych badaniach. W zwigzku z tym, mogg one pokaza¢ albo
tylko niewielki wycinek obrazu sytuacji, albo przedstawi¢ go btednie. Co
wigcej, aby w petni zrozumie¢ trwaty wptyw Fairtrade, ktory dostarcza nie
tylko dodatkowe pieniadze, trzeba spotkac sie z producentami w miejscu,
gdzie pracuja i zyja.

W czerwcu odwiedzitem kilka plantacji Certyfikowanej Herbaty Fairtrade
(Fairtrade Certified Tea Estates) w Darjeeling w pétnocno — wschodnich
Indiach. Jednym z nich byty plantacje Herbaty w Samabeong (Samabeong
Tea Esteta), ukryte w lasach u podnézy Himalajéw. Zostaty one zatozone
przez brytyjskich kolonistéw w 1882 roku. Po uzyskaniu przez Indie
niepodlegtosci w roku 1947, nowi indyjscy wtasciciele objeli wtadze. Wszyscy
produkowali tak zwang ,brick tea” (brick dostownie oznacza cegfe — przyp.
ttum.), ktéra byta transportowana pieszo wzdtuz gér do Tybetu, na pétnocy,
gdzie owa herbata miata staty rynek zbytu. Jednak w 1962 Chiny
przeprowadzity inwazje na Tybet, w wyniku czego indyjsko — tybetanska
granica zostata zamknieta. Plantacja zostata unieruchomiona, a kilka tysiecy
rodzin stracito gtébwne, a czesto takze jedyne, zrédio utrzymania. W 1990
roku Samabeong zostat przejety przez Indyjskich Promotoréw Herbaty (Tea
Promoters India - TPI), innowacyjne przedsiebiorstwo, ktére z silnym
wsparciem Niemieckiej Organizacji Fairtrade (German Fair Trade
Organization Gepa), zainwestowalo w ozywienie plantacji. Obecnie, 265
pracownikow, wraz ze swoimi rodzinami, zyje w niewielkich domkach,
rozrzuconych na obszarze o wielkosci 500 hektarow. Produkujg oni
najwyzszej jakosci organiczng herbate Darjeeling i wspolnie z TPI (Indyjscy
Promotorzy Herbaty - Tea Promoters India) zarzadzajq posiaditoscia. Kiedy
Samabeong uzyskato Certyfikat Fairtrade, powstato ,Joint Body”, skiadajace
sie gtébwnie z pracownic oraz kilku przedstawicieli TPI, aby zarzadzac
funduszami Fundacji Fairtrade, otrzymanymi na sprzedaze Fairtrade. Do

najbardziej spektakularnych wydatkéw z funduszy
nalezy miedzy innymi wyposazenie wszystkich
doméw w panele stoneczne. Dostarczyly one &
elektryczno$¢, Swiatto oraz... telewizje: po raz pierwszy w / historii odlzolowana
gorska spotecznosé uzyskaia dostep do okna na $wiat. Wspdlna Grupa w
Samabeong jest prowadzona przez pracownice, ktére zarzadzajg inwestycjami
rzedu ponad 50.000 euro z Fundacji Fairtrade kazdego roku. Razem z
Promotorami Herbaty, Niemieckg Organizacja (gepa) i Fairtrade dostarczyty
one spotecznosci Samabeong nowy zastrzyk energii. Jednak, mimo wszystko,
osiggniecie tego stanu rzeczy zajeto cate pokolenie. Prawdg jest, iz rozwdj to
proces dtugoterminowy, rzadko spektakularny, powolny, opierajacy sie na
przyroscie, ktéry rzadko kiedy dziennikarze wybierajg jako temat swoich
artykutow. Kilka lat temu przebadalismy krytyczne czynniki, wptywajace na
udany wzrost pozycji pracownika i rozwéj poprzez Fairtrade w posiadtosciach i
plantacjach takich, jak Samabeong. Podczas, gdy owe czynniki réznity sie od
jednej posiadtosci do innej, trzy wyznaczniki sukcesu wysuwaty sie na czotowe
miejsce: 1. zaangazowanie w zarzadzanie plantacjg na rzecz Fairtrade, 2.
adekwatne wsparcie dla Joint Body — ktéra to jest specjalnoscig Jednostki
Biznesowej FLO (FLO’s Business Unit), z ponad dwudziestoma pigecioma
tacznikami (Liaison Officers), znajdujacymi sie w krajach producenckich, 3.
regularne sprzedaze Fairtrade.

Ostatni czynnik wyjasnia, dlaczego czionek FLO, Org. Metkujace (Labelling
Initiatives) oraz my w FLO przyktadamy tak duzga wage do uatrakcyjniania
produktéw Fairtrade dla klientéw: poniewaz tylko dzieki codziennym zakupom
produktéw takich, jak chociazby Certyfikowana przez Fairtrade Herbata
Darjeeling (Fairtrade Certified Darjeeling Tea), pracownicy z Samabeong
otrzymujg FT Premie — dodatkowg cene FT. To dlatego staly wzrost w
sprzedazy Fairtrade na catym $wiecie jest pojedynczym kamieniem milowym
dla FLO w 2006 roku. W owym roku jego warto$¢ osiagneta poziom ponad 1,6
miliarda euro.

Na koniec, uwaga osobista. Po ponad szesciu latach stuzenia FLO, jako
dyrektor zarzadzajacy FLO, przekazuje kierownictwo Panu Rob’owi
Cameron’owi. Byt to dla mnie zaszczyt, iz mogtem stuzy¢ takiej organizacji i
przyczyni¢ sie¢ do poprawy warunkéw zycia olbrzymiej liczby producentéw,
pracownikow i ich rodzin.



FLO INTERNATIONAL jest powszechnie rozpoznawalnym, non-profit,
multi-inwestujagcym stowarzyszeniem, angazujacym Inicjatywy Metkujace
(Labelling Initiatives), organizacje producenckie, osoby zajmujace sie
handlem oraz ekspertow zewnetrznych. FLO International oferuje
nastepujace ustugi:

Rozwé6j STANDARDOW FAIRTRADE, ktére uprzywilejowujg rolnikéw i

pracownikow, prowadzacych dziatalnos¢ na matg skale, promowanie
utrzymujacej sie produkcji, gwarantowanie uczciwych cen oraz dodatkowych
FT Premii. Standardy Fairtrade posuwajg sie znacznie dalej niz Kodeksy
Postepowania i inne spoteczne etykiety. Poza tym, minimalne wymagania, z
ktérymi musza sie spotka¢ producenci i handlowcy i ktérych oczekuje od
nich FLO, to state ulepszanie warunkéw pracy, wzrost ekologicznej
odpowiedzialnosci ich poczynan oraz inwestowanie w organizacyjny rozwgj
pracownikow i niewielkich dziatalnosci rolniczych.

STANDARDY FAIRTRADE ISTNIEJA DLA PRODUKTOW TAKICH JAK
HERBATA, KAWA, KAKAO, MIOD, SOKI, WINOGRONA UZYWANE
PRZY PRODUKCJI WIN, SWIEZE OWOCE | WARZYWA, SUSZONE
OWOCE,  ORZECHY | PRZYPRAWY ORAZ PRODUKTOW
NIEZYWNOSCIOWYCH TAKICH JAK KWIATY | ROSLINY, PIkKI
SPORTOWE | NASONA BAWELNY.

WSPIERANIE INTERESOW PRODUCENTOW: organizacja utatwia

zgodnos¢ producentow ze Standardami Fairtrade oraz dostarcza im
informacje na temat umocnienia ich intereséw oraz dostrzegania nowych
okazji na rynku.

Inicjatywy Metkujace, takie jak Max Havelaar, Fundacja Fairtrade
(Fairtrade Foundation), Transfer USA (Transfair USA), kitére sg cztonkami
FLO International, koncesjonujg Znak Certyfikujacy Fairtrade (Fairtrade
Certification Mark) dla produktéw konsumenckich oraz promujg Fairtrade w
swoich krajach.

Wydawanie certyfikatow jest wykonywane przez niezalezng miedzynarodowg
firme certyfikujaca, FLO-CERT GMBH.

FLO-CERT GMBH jest odpowiedzialna za inspekcje i wydawanie
certyfikatow organizacjom producenckim i handlowcom z uwzglednieniem
Standardéw Fairtrade. Niezalezno$¢ badan zapewnia docieranie Minimalnej
Ceny Fairtrade (Fairtrade Minimum Price) i FT Premii do producentéw oraz
uzywanie Znaku Certyfikujgcego Fairtrade (Fairtrade Certification Mark) tylko
dla produktéw pochodzacych od Certyfikowanych Producentéw Fairtrade
(Fairtrade Certified Producers).

Wiecej informacji na temat ustug FLO-CERT mozna uzyskaé na stronie
internetowej: WWW.FLO-CERT.NET

WZROST LICZBY ORGANIZACJI PRODUCENCKICH CERTYFIKOWANYCH PRZEZ FAIRTRADE
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- 25 maja 2007 roku zostanie zapamietany jako historyczny dzien dla FLO.
Podczas Zgromadzenia Ogolnego Sieci Producenckich, CLAC (Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Comercio Justo), AFN (Afrykanska Sie¢
Fairtrade - African Fairtrade Network) oraz NAP (Sie¢ Producentéw
Azjatyckich - Network of Asian Producers) staty sie oficjalnie petnoprawnymi
cztonkami FLO.

Ta ekspansja czionkostwa stata sie mozliwa dzieki zmianie konstytucji FLO,
ktéra zostata zaaprobowana na Spotkaniu Cztonkowskim FLO w listopadzie
2006 roku. Inicjatywy Metkujace (the Labelling Initiatives - LIs), ktére w owym
czasie byty jedynymi cztonkami FLO, w jawnym giosowaniu zdecydowaty o
przyjeciu nowej konstytucji. Tym samym dopuszczono sieci Certyfikowanych
Producentow Fairtrade (Fairtrade Certified Producers) do udziatu w FLO na
prawach jego cztonkéw.

powiedziata Barbara Fiorito, Przewodniczaca Zarzadu FLO, zaraz po
przyjeciu nowej konstytuciji.

Sieci Producenckie sa stowarzyszeniami, do ktérych moga dotaczy¢
Certyfikowane przez Fairtrade Organizacje Producenckie (Fairtrade Certified
Producer Organizations), jesli tylko chca i ktére sg traktowane przez FLO jako
reprezentatywne ciata ziozone z rolnikéw, pracownikéw i innych, nalezacych
do takich organizacji. Obecnie, istniejg trzy sieci producentéw, jedna na
kazdym z trzech kontynentéw, takich jak Afryka, Azja i Ameryka tacinska,
gdzie istniejg Certyfikowane przez Fairtrade Organizacje Producenckie.

powiedziat Binod Mohan,
przewodniczacy Sieci Producentow Azjatyckich (Network of Asian Producers -
NAP).

Raymond Kimaro, przewodniczacy Afrykanskiej Sieci Fairtrade (African
Fairtrade Network - AFN) jest tego samego zdania co Pan Mohan i jest
bardzo pozytywnie nastawiony do powiekszenia liczby czionkéw FLO o
organizacje producenckie:

Peter Gaynor, dyrektor Marki Fairtrade w Irlandii (Fairtrade Mark Ireland),
jednej z dwudziestu Inicjatyw Metkujacych, ktore gtosowaty za powiekszeniem
organizacji, takze wyrazit pewnosé, iz to posuniecie pomoze w uksztattowaniu
przysztego rozwoju FLO tak, aby przynies¢ korzysci producentom z potudnia:



" - NOWA STRUKTURA ZARZADZAJACA FLO

* PIECIU REPREZENTANTOW Z INICJATYW [METKUJACYCH
~CZTERECH REPREZENTANTOW Z CERTYFIKOWANYCH PRZEZ
FAIRTRADE ORGANIZACJI PRODUCENCKICH (CO NAJMNIEJ
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FAIRTRADE HANDLOWCOW ,
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Lacznikoei w krajach
producenckich




Rola nowych cztonkéw FLO, czyli Sieci Producenckich, bedzie kluczowa w
nadaniu przysziego ksztattu systemowi FLO. Ponizej przedstawiamy krotki
przeglad kazdej z nich: powody zatozenia i strukture czionkowska.

AFRYKANSKA SIEC FAIRTRADE
(AFRICAN FAIRTRADE
NETWORK - AFN)

KROTKA HISTORIA

- - Afrykanska Sie¢ Fairtrade (the African Fairtrade Network - AFN) zostata
zalozona na czwartym zgromadzeniu afrykanskich organizacji, skupiajacych
producentéw towaréw, zatwierdzonych przez FLO w Addis Abebie w Etiopii w

marcu 2004 roku. AFN jest niezalezng, nie nastawiong na zyski siecig
parasolowg Afrykanskich Organizacji Producenckich Certyfikowanych przez
Fairtrade (Fairtrade Certified African Producer Organizations).

MISJA | ROLA

* * Misjg AFN jest podnoszenie swiadomosci o sprawiedliwym handlu (fair
trade) w Afryce. Tym samym, AFN poszukuje tez dochodowych okazji
handlowych dla Producentow i Pracownikdw Fairtrade, poprzez nawigzywanie
kontaktow wewnatrz Afryki i poza nig. Ponadto AFN jest ciatem, ktére
reprezentuje producentdéw afrykanskich w strukturach FLO.

CZLONKOWSTWO AFN

- - Cztonkowstwo AFN jest otwarte dla wszystkich Organizacji Producenckich
Certyfikowanych przez Fairtrade oraz potencjalnych aplikantéw, organizacji
zatozycielskich AFN, kiére sg powigzane interesami 2z grupami
Certyfikowanymi przez Fairtrade i afrykanskimi stowarzyszeniami handlowymi,
zarejestrowanymi w FLO-CERT. Co wigcej, agencje i inne organizacje
promujace idee sprawiedliwego handlu (fair trade) mogq sta¢ sie przydatne,
jesli chodzi o cztonkowstwo w AFN. Cztonkowie sg pogrupowani w cztery
regionalne sieci Fairtrade, czyli odpowiednio — wschéd, potudnie, zachdd i
pétnoc Afryki.

- * Do lipca 2006 roku liczba cztonkéw AFN osiggneta poziom 164 Organizacji
Producenckich Certyfikowanych przez Fairtrade i 43 zarejestrowanych
organizacji w 24 krajach Afryki. Posiadajac tak szeroka baze czionkowska,
ktéra zawiera takze organizacje aspirujgce do Fairtrade, catkowita
oczekiwana liczba wzrosnie do ponad 230 z koricem 2007 roku.



SIEC PRODUCENTOW
AZJATYCKICH (NETWORK OF
ASIAN PRODUCERS - NAP) CZLONKOWSTWO NAP

Sie¢ Producentéw Azjatyckich (NAP) jest cialem multi-inwestycyjnym,
gromadzacym reprezentantéw organizacji producenckich, Wspdlnych Grup

KROTKA HISTORIA (Joint Bodies), organizacji skupiajacych niewielkie przedsiebiorstwa rolnicze i
promujacym ciata, ktdre posiadaja certyfikaty lub sg zarejestrowane przez
NAP zostata zatozona 16 czerwca 2005 roku. Producenci z réznych system Metkujacy Fairtrade. Obecnie NAP posiada 96 cztonkow.

azjatyckich krajow spotkali sie w Sri Lance i dyskutowali o potrzebie zatozenia
sieci, ktéra stanowitaby zjednoczony gtos przed FLO. Pierwsze zgromadzenie
ogblne Sieci Producentéw Azjatyckich (NAP) miato miejsce w Bangkoku
(Tajlandia) od 17 do 19 wrzesnia 2006 roku. Producenci z Indii, Pakistanu, Sri
Lanki, Nepalu, Tajlandii, Filipin, Indonezji, Papui Nowej Gwinei, Timoru
Wschodniego i Chin mieli tam swoich reprezentantéw.

MISJA | ROLA

Misja NAP jest utatwianie wcielania wiekszej liczby producentéw tak, aby
byli oni zdolni do przytaczenia sie do ruchu Fairtrade w Azji, poprzez
istniejacg szeroka game produktéw i ustug. NAP pracuje takze na rzecz
upewniania sie, iz azjatyckie realia i warunki zycia sq brane pod uwage,
podczas ustalania standardow Fairtrade bez rozwigzan kompromisowych,
jesli chodzi o podstawowe zasady Fairtrade. Wreszcie NAP jest réwniez
oficjalnym przedstawicielem producentéw azjatyckich w Organizacjach
Oznaczajacych Fairtrade.

powiedziat Binod Mohan, przewodniczacy NAP, przy okazji
pierwszego Zgromadzenia Ogo6lnego NAP, ktére miato miejsce w Bangkoku
we wrzesniu 2006 roku.




KROTKA HISTORIA

- Sie¢ Niewielkich Producentéw Handlowych Ameryki tacinskiej i Karaibow
(The Latin American and Caribbean Network of Small Trade Producers -
CLAC) jest regionalng organizacja, ktéra ma swoje korzenie w Sieci
Niewielkich Producentéw Kawy z Ameryki tacinskiej (Latin American Network
of Small Coffee Producers - CLA, albo ‘Coordinadora’) oraz w Sieci
Niewielkich Pszczelarni z Ameryki tacinskiej (Latin American Network of
Small Beekeepers - PAUAL), z ktorych obydwie zostaty zatozone w 1996
roku.

- Podczas piatego zgromadzenia ogélnego CLA, ktére miato miejsce w
kwietniu 2004 roku, w Oaxaca w Meksyku, CLAC zostato ustanowione
petnoprawng catoscig, faczac tym samym reprezentantow drobnych
Certyfikowanych Producentow Fairtrade z Ameryki tacinskiej i Karaibéw.

COORDINADORA LATINOAMERICANA Y DEL CARIBE DE COMERCIO
JUSTO (CLAC)

MISJA

Misjg CLAC jest bycie organem reprezentujacym, koordynujacym,
wymieniajacym i wspédipracujgcym dla umocnienia wspétdziatajacych
organizacji drobnych producentéw z Ameryki Lacinskiej i Karaibéw wewnatrz
konstrukcji Fairtrade.

CZLONKOWSTWO CLAC

-+ Cztonkowstwo CLAC jest otwarte dla Niewielkich Organizacji Rolniczych
Certyfikowanych przez Fairtrade. Obecnie CLAC skiada sie z prawie 300
drobnych organizacji producenckich w dwudziestu krajach regionu,
zorganizowanych w narodowe multi-sieci produkcyjne albo inaczej
‘Coordinadoras’. CLAC szacuje, ze liczba rodzin stowarzyszonych drobnych
producentéw przekracza 200.000, czyli obejmuje ponad milion oséb.
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Dla wiekszosci z nas bycie konsumentem jest czyms$ naturalnym, dlatego
rzadko w ogole sie nad tym zastanawiamy. Jednak ekonomisci postawili sobie
za zadanie zrozumienie mechanizmu, ktéry wywotuje aktywnos$é u
konsumentow. W ostatnich latach wiele badan potwierdzito wzrost liczby tak
zwanych ‘konsumentéw etycznych’. Zgodnie z wynikami, wartosci, ktérymi
kieruja sie konsumenci, zmienity sie od pragmatycznych, cenowych i
motywowanych jakoscig imperatywéw do nowego centrum uwagi, skupionego
na wartosciach etycznych i na historii, kryjacej sie¢ za nabywanymi produktami.

Woazrastajaca popularnos¢ produktéw Fairtrade moze by¢ tego
potwierdzeniem. W 2006 roku konsumenci na catym $wiecie nabyli Produkty
Certyfikowane przez Fairtrade warte 1,6 biliona euro. Jest to 42% wiecej niz w
roku 2005. Dla produktéw takich jak kawa czy kakao wzrost byt szczeg6lnie
imponujacy, poniewaz wyniost odpowiednio 53% i 93%. Sprzedaz innych
wiodacych Produktéw Fairtrade — bananow z 31% wzrostem i herbaty z 49% -
rowniez jest znaczacy. Rolnicy, uprawiajgcy Baweine Fairtrade réwniez
zauwazyli wzrost zapotrzebowania na swoje produkty, ktéry zwigkszyt sie
bardziej niz o potowe tylko w przeciagu roku (zobacz tabele na stronie 22).

Wzrostowi sprzedazy towarzyszyto wiecej licencji przytaczajacych sie do
programu (chodzi o firmy, sprzedajace finalne, opakowane produkty
Fairtrade). Liczba licencji w 2006 roku siegneta 1954, wzrastajac 0 29% w
poréwnaniu z rokiem 2005 (aby poznaé¢ szczegoty, zapoznaj sie z tabelg na
stronie 16). Wbrew robigcym duze wrazenie liczbom, jesteSmy nadal bardzo
daleko od Certyfikowanych Producentéw Fairtrade, potrafigcych sprzedac
wszystkie swoje produkty w zgodzie z warunkami stawianymi przez Fairtrade.
W rzeczywistosci FLO oblicza, iz okoto 20% catosci produkcji owych
wytwércow jest sprzedawanych zgodnie z wyzej wspomnianymi warunkami.

Jest to jeden z powodoéw, dla ktérych pomimo imponujacego wzrostu
obserwowanego przez ostatnie 10 lat, rynek Fairtrade nadal ma mnéstwo
miejsca na poprawe wynikéw. FLO oraz jego cztonek, Inicjatywy Oznaczajace
(Labelling Initiatives), pracujg by otworzy¢é nowe rynki i zidentyfikowaé nowe
mozliwosci inwestycyjne dla producentéw. Szczesliwie, nie sg w tych

staraniach osamotnieni, poniewaz miliony konsumentéw i os6b wspierajacych
spieszy z pomoca.

W tym roku, po raz kolejny, moglismy obserwowac¢ jak ochotnicy
zmobilizowali sie, aby podnosi¢ swiadomos¢, dotyczaca niesprawiedliwosci w
handlu i promowa¢ Fairtrade w swoich spotecznosciach lokalnych, kosciotach,
miastach i tym podobnych. Na przyktad podczas Dwéch Tygodni Fairtrade w
Wielkiej Brytanii, trwajacych od 26 lutego do 11 marca 2007 roku, oddani
ochotnicy w catym kraju zorganizowali okoto 10 tysiecy lokalnych wydarzen
promujacych Fairtrade.

Inna, niezwykle udang inicjatywa, podjeta przez oddanych konsumentéw
jest ‘Miejska Kampania Fairtrade’ (‘Fairtrade Town Campaign’). Aby zdoby¢
miano Miasta Fairtrade (Fairtrade Town), Rada Miasta musi miedzy innymi
przyja¢ rezolucje, wspierajagcq Fairtrade i przeznaczyé Produkty
Certyfikowane przez Fairtrade (kawe, herbate, cukier i inne produkty) na
potrzeby miasta. To dzieki niezwyktemu poparciu ze strony zaangazowanych
konsumentéw Fairtrade wiele samorzaddéw lokalnych zdecydowato sie
przytaczy¢ do akcji. Miejska Kampania Fairtrade narodzita sie¢ w Wielkigj
Brytanii, gdzie obecnie znajduje sig¢ ponad 270 Miast Fairtrade. Jednoczesnie,
idea szybko rozprzestrzenita sie na inne kraje, takie jak Belgia, Wtochy,
Irlandia, a niedawno takze Kanada, Finlandia i Szwecja.

W Belgii owa kampania, ktéra zostata zapoczatkowana w 2005 we
Flanders, byta bardzo udana. 40% z 308 miast we Flanders jest obecnie
zaangazowanych w Kampanie Miejska Fairtrade, a 30 z nich zostato oficjalnie
uznanych za Miasta Fairtrade.

W Kanadzie pierwsze Miasto Fairtrade powstato zaledwie trzy miesiace
temu. 17 kwietnia 2007 roku miasto Wolfville oficjalnie zostato pierwszym
kanadyjskim Miastem Fairtrade. Byto to mozliwe dzieki wysitkom cztonkéw
Komitetowi Doradztwa Fairtrade w Wolfville (Wolfville Fairtrade Advisory
Committee), ktéry zawiera szerokg reprezentacje inwestoréw, a posréd nich
réwniez reprezentantdw miasta Wolfville, Korporacji Rozwoju Biznesu
Wolfville (Wolfville Business Development Corporation) i studentow
uniwersytetu. Przy okazji tego wydarzenia burmistrz Wolfville, Pan Bob Stead,
powiedziat:
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dodat
Pan Stead.

Poza Kampanig Miejska Fairtrade, liczne grono lokalnych ochotnikéw
pracuje niestrudzenie, aby podnies¢ sSwiadomos¢, dotyczacq idei
sprawiedliwego handlu. Bardzo czesto mozna ich spotka¢, dostarczajacych
informacje przechodniom na ulicach miast. Te grupy ochotnikdéw czesto
pracujg w bliskiej kooperaciji z ekipa z Inicjatyw Oznaczajacych.

Na przyktad Max Havelaar France ogoélnie pracuje z 46 stowarzyszeniami,
skiadajacymi sie z okoto 2000 ochotnikow z catej Francji. Romain Vignes,
Ochotniczy Funkcjonariusz Sieci Rozwoju (Volunteer Network Development
Officer) w Max Havelaar France, jest w stalym kontakcie z wieloma z tych
zaangazowanych ochotnikéw:

W roku 2007 FLO, jego cztonek, czyli Inicjatywy
Oznaczajace, i tysiace oddanych klientéw i oséb wspomagajacych, bedzie
pracowato w celu pobicia poziomu ubiegtorocznego, ktéry uplasowat sie na
wysokosci 1,6 biliona euro. Jednoczesnie, zapewnia oni producentom
sprzedaz wiekszej ilosci produkiéw, ukazujacych sie w zgodzie z warunkami
Fairtrade w przysztym roku.

moéwi Masao Takahashi, konsument z Tokio w Japonii.
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* * Bez watpienia rok 2006 zostanie zapamietany jako czas, kiedy Banany
Fairtrade ostatecznie pozostawity nisze, aby wejs¢ w gtéwny nurt, docierajac
do milionbw konsumentéw i zmieniajac zycie tysiecy producentéw z
rozwijajacych sie krajow.

- = Dobre nowiny przybyly w listopadzie 2006 roku z Wielkiej Brytanii, kiedy
tamtejsza sie¢ supermarketéw Sainsbury’s ogtosita, ze zamierza zmieni¢ caty
asortyment bananéw na w stu procentach Certyfikowane przez Fairtrade.

- - W rezultacie przejscia na 100% Fairtrade, Sainsbury’s kupi pie¢ razy wiecej
Banandéw Fairtrade od dostawcéw, prawie podwajajac ilos¢ Banandw
Fairtrade sprzedawanych w Wielkiej Brytanii. Obecnie, Banany Fairtrade juz
zajmuja 8% rynku bananowego na Wyspach. Ale nie tylko w Wielkiej Brytanii
banany Fairtrade majg swdj czas. W 2006 roku konsumenci Finnish kupili 7,3
milionéw kilograméw Bananéw Fairtrade, costanowi 0 46% wieksza liczbe niz
w roku ubiegtym. Jedna z gtéwnych sieci supermarketow, Siwa, sprzedaje
wytacznie Banany Fairtrade od czerwca 2005 roku. Banany Fairtrade juz teraz
osiggnety 11% udziatu w rynku w Finlandii (7% w 2005).

- - Z kolei w Szwaijcarii, ktéra zawsze byta i nie przestaje byé wiodacym
rynkiem dla Banan6éw Fairtrade, odmiana Fairtrade stanowi 55%

szwajcarskiego rynku bananéw. Ogélnie, sprzedaz Bananéw Certyfikowanych
przez Fairtrade w roku 2006 wzrosta o 31%, siegajac liczby ponad 135.000
ton metrycznych. Szacuje sie, ze ten imponujacy wzrost uczyni znaczace
zmiany w zyciu 8.500 rolnikéw i ich spotecznosci w centralnej i potudniowej
Ameryce i na Karaibach. Rolnicy, zajmujacy sie uprawa bananéw, przezywali
w ostatnich latach trudny okres z powodu konkurencyjnych cen, oferowanych
przez supermarkety. Podczas, gdy duze sieci supermarketéw walczyty o jak
najnizsze ceny, spotecznosci, uprawiajace banany, ktére znajduja sie na
koncu tancucha pokarmowego, ptacity wysokg cene zar6wno w wymiarze
socjalnym jak i srodowiskowym. W tym kontekscie, Fairtrade udowadnia, iz
jest kotem ratunkowym dla rolnikow, uprawiajacych banany.

- * Na the Windward Islands of Saint Lucia, Grenada, Dominica i Saint Vincent
na Karaibach, znajduje sie 3.000 rolnikéw, zajmujacych sie uprawa Bananéw
Fairtrade, a 90% ich eksportu stanowi Fairtrade. Renwick Rose, koordynator
Stowarzyszenia Rolnikéw the Windward Islands (the Windward Islands
Farmers’ Association — WINFA), méwi, ze Fairtrade efektywnie ocalita
przemyst bananowy, ktory jest niezwykle istotny dla gospodarki wysp. W
latach dziewigédziesiatych prawie potowa rolnikéw, uprawiajacych banany na
Windward Islands musiata zamkng¢ swoje interesy, poniewaz niskie ceny
skupu uniemozliwity im pokrycie kosztéw produkciji. Dzieki wzrostowi w
sprzedazy Bananéw Fairtrade i idacemu za tym dalszemu rozwojowi, ktory
jest przewidywany na rynku Banandéw Fairtrade, oczekuje sie, iz wszystkie
banany na Windward Islands wejdgq w krag Fairtrade do korica 2007 roku.

* * Jednak poza zapewnieniem stabilizacji gospodarczej, Fairtrade chce takze
nada¢ wigksze prawa drobnym rolnikom i poméc im we wzieciu udziatu w
tancuchu jakosci, dotyczacym produkcji, ktérg sie zajmuja. Dobry przyktad
tego typu rozwoju miat miejsce w regionie, stynagcym z uprawy bananéw, Valle
Del Chira, w prowincji Piura, na pétnocy Peru. W przesziosci cztery
Organizacje Producenckie uprawiajgce Banany Certyfikowane przez Fairtrade
w regionie nie miaty doswiadczenia w dziedzinie jakg jest eksport. W zwigzku
z tym, eksporterzy Fairtrade wzieli na siebie odpowiedzialno$¢ za zbiory,
procesy pakowania i eksportowania, podczas gdy producenci skupili sie
jedynie na produkcji owocéw. Majac duzo wieksze doswiadczenie w handlu,
zwigzanym z bananami, w roku 2006 producenci byli gotowi do wziecia
wigkszej odpowiedzialnosci za proces handlowy, zwigzany z ich bananami.
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Od stycznia 2006 roku, pracowali oni nad dostawg swoich zbioréw,
pakowaniem owocéw (Farm Gate level) oraz przewozeniem swoich plonéw
gotowych na eksport do portu (Free on Board level). Jednostka Biznesowa
Producentéw FLO w Ameryce tacinskiej dostarczyta wsparcia producentom w
zrealizowaniu dostawy.

- * Poza wieloma innymi akcjami, Jednostka Biznesowa Producentéw FLO w
Ameryce tacinskiej zorganizowata wyprawe do niewielkich rolniczych
organizacji producenckich w Ekwadorze. Miato to na celu przyblizenie
perspektywy, z jakiej postrzegano tancuch produkcji banandw, zapewnienie
badan oraz dogodnych, dwustronnych spotkan miedzy producentami i
eksporterami. Ten proces byt takze w peini wspierany przez eksporterow
Fairtrade z tego regionu. Jedna z pierwszych organizacji producenckich, ktéra
pomysinie ukonczyta proces pakowania byta APPBOSA. Z powodu tej
wyjatkowej okazji Valentin Ruin Delgado, Prezes spétdzielni powiedziat:
~Jestem bardzo dumny, iz APPBOSA zapoczatkowata swoj wiasny
system pakowania. Bylo to mozliwe tylko dzieki wsparciu Jednostki
Biznesowe] Producentow FLO w Ameryce tacinskiej i naszego
eksportera. Oczywiscie chciatbym rowniez bardzo podziekowaé
wszystkim naszym czionkom za ciezka prace i entuzjazm. Chciatbym
przekaza¢ przestanie nadziei do innych rolnikéw, prowadzacych
dziatalnos¢ na niewielka skale: nie powinni si¢ obawiaé, gdyz czasami
marzenia moga sie urzeczywistnic.” Z nienasyconym apetytem na banany i

KILKA LICZB NA TEMAT BANANOW FAIRTRADE (KONIEC 2006 ROKU)

Liczba Organizacji Producenckich CertyfikowanychprzeziFairtrade 25

159H/65

Wysokoscisprzedazy witonach metrycznych

Dodatkowa ilosc: pieniedzy naiRynkul Eairtrade (W milionachieuro) 45

zapotrzebowaniem na produkt, pochodzacy z etycznych zrddet, przewiduje
sie, iz wiecej firm zdecyduje sie zaoferowa¢ Banany Fairtrade swoim
konsumentom. Tym samym pozwoli sie nawet wiekszej liczbie producentéw
czerpac korzysci z procesu i rosngé w site.

‘BEZ FAIRTRADE NIE ISTNIELIBYSMY JAKO PRODUCENCI BANANOW’
FERNANDO PACHECO * APAD * EKWADOR
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* -+ STANDARDY FAIRTRADE DLA BANANOW

MINIMALNA CENA FAIRTRADE | DOTACJE

1. Organizacje producenckie majg zagwarantowang cene wyjsciowa (Cena
Minimalna Fairtrade), ktéra pokrywa sredni koszt produkgji. Minimalna
Cena Fairtrade dla bananéw jest rézna dla kazdego regionu i opiera sie
na kosztach nieprzerwanej produkeji w kazdym z nich. Cena Minimalna
dla owocéw bez srodkéw chemicznych jest takze wyzsza niz ta dla
owocoéw, uprawianych w sposob konwencjonalny. Petna lista Minimalnych
Cen dla bananéw Fairtrade jest dostepna na stronie internetowej FLO:
WWW.FAIRTRADE.NET/FILEADMIN/USER_UPLOAD/CONTENT/BANA
NA_SF_MARCH_07_EN.PDF

2. Dotacje Fairtrade w wysokosci 1 dolara amerykanskiego za skrzynke
bananéw jest ptacona organizacjom producenckim.

STANDARDY FAIRTRADE DLA SPOLDZIELNI,
ZAJMUJACYCH SIE BANANAMI

DEMOKRACJA

* * Zyski musza by¢ réowno dystrybuowane miedzy czionkéw spétdzielni.

* * Wszyscy cztonkowie organizacji producenckiej majg gtos w podejmowaniu
decyzji i w organizacji grupowej.

STANDARDY FAIRTRADE DLA PLANTACJI BANANOW

ZARZADZANIE DOPLATAMI FAIRTRADE

* Wspolnoty grupowe sg tworzone i zawierajg pracownikéw i zespot
zarzadzajacy odpowiedzialny za doptaty.

* = Doptaty nie mogg byé wykorzystywane na pokrycie statych wydatkéw
operacyjnych, ale raczej na poprawe warunkéw zycia i pracy.

PRACA NIEWOLNICZA | ZATRUDNIANIE DZIECI

* Zmuszanie do pracy oraz zatrudnianie dzieci ponizej 15 roku zycia sg

zabronione. Praca dzieci powyzej 15 roku zycia nie moze uniemozliwia¢
ich edukacji. Nie moga one wykonywaé¢ pracy, ktéra nakiadata by
jakiekolwiek ryzyko na ich zdrowie.

WOLNOSC ZGROMADZEN | POROZUMIENIA ZBIOROWE

* * Pracownicy majg prawo do zaktadania i przytaczania sie do niezaleznych
zwigzkow.

WARUNKI PRACY

* * Warunki pracy sg sprawiedliwe dla wszystkich pracownikéw.

* * Pensje muszg by¢ réwne lub wyzsze od $redniej regionalnej pensji lub

ptacy minimalnej. Srodki bezpieczeristwa i zdrowia musza byé ustalone w
celu unikniecia okaleczer, spowodowanych praca.



- JASNIEJSZA PRZYSZLOSC DLA ROLNIKOW, UPRAWIAJACYCH KAWE FAIRTRADE

-+ Jest okoto 25 milionéw rolnikow, uprawiajacych kawe na catym sSwiecie i
wszyscy oni pamietajg ostatni kryzys na rynku. Niemal w ciggu jednej nocy
miedzynarodowe ceny uleglty zatamaniu. Setki tysiecy rolnikbw od laséw
deszczowych w Peru po zbocza Kilimandzaro zostato wypchnietych z rynku.
Byto to kolejne przypomnienie jak bardzo ci rolnicy sq podatni na niestabilny
rynek swiatowy i jego bardzo wahajace sie ceny.

* = W zwigzku z tym trudnym i niestabilnym kontekstem Minimalna Cena
Fairtrade i Doptaty Fairtrade moga uczyni¢ znaczaca rdéznice w zyciu rolnikdw.
Posiadanie lub nieposiadanie kupca, ktéry bedzie gotowy zaptaci¢ Minimalng
Cene Fairtrade moze oznacza¢ wyprzedanie towaru i obranie kierunku na
kolejne duze miasto albo kontynuowanie zycia i pracy na wtasnej ziemi.

- Valentin Chinchay, prezes Federacion Regional de Asociaciones de
Requenos Cafetaleros Ecolégicos del Sur (FAPECAFES), Kooperator
Certyfikowanej Kawy Fairtrade w Ekwadorze, nie zapomniat co oznaczat
ostatni kryzys na rynku kawy dla niego i innych rolnikbw z jego spétdzielni,
czyli w sumie dla 1.500 oséb.

* * W roku 2001 i 2002, podczas Swiatowego kryzysu na rynku kawy, nasza
sytuacja byta rozpaczliwa. Otrzymywalismy od 20 do 25 dolaréw za kwintal
(kwintal = 100 funtéw, 25 US$ za kwintal = 0,25 US$/Ib)... Wielu producentéw
kawy z Ekwadoru odeszto. Nie mieliSmy innego wyjscia jak tylko zaniechaé
kultury, zwigzane] z kawg" wyjasnia Valentin. FAPECAFES zyskato tytut
Certyfikowanego przez Fairtrade cztery lata temu, w 2003 roku. W zwigzku z
tym, ze Valentin osobiscie ucierpiat z powodu krachu na rynku kawy, jest
zapalonym adwokatem Fairtrade: ,,Obecnie sprzedajemy 80% ogolnej
produkcji kawy w zgodzie z warunkami, natozonymi przez Fairtrade. Za
nasza Kawe Fairtrade, produkowana w sposéb naturalny, bez
konserwantow, otrzymujemy 139 US$ za kwintal. Z kolei za kawe,
produkowana w sposob konwencjonalny, dostajemy 119 US$ za kwintal.
Ale o wiele istotniejsza niz wysokie ceny jest stabilizacja, ktora przynosi
ze soba Fairtrade. Nie jestesmy juz tak podatni na niestabilnosé rynku,
jak bylismy kiedys.”

KILKA LICZB DOTYCZACYCH KAWY FAIRTRADE

Liczba OrganizacjilProducenckich Certyfikowanych przez Fairtrade

Wysokoscisprzedazy w tonachimetrycznych w/rokui2006

Dodatkowa ilosc pieniedzy na Rynkul Fairtrade (w/milionach euro)

- Fakt, iz FAPECAFES i duzo wiecej innych spofdzielni jest w stanie
sprzeda¢ wiecej procent ze swojej ogdlnej produkcji kawy pod warunkami
Fairtrade odbywa sie dzieki milionom konsumentéw, kitdrzy na tg kawe
czekajg. Konsumpcja Certyfikowanej Kawy Fairtrade na swiecie wzrosta do
53% w ubieglym roku, osiggajac 52.000 ton metrycznych. Najszybciej
rozwijajacym sie rynkiem sg Stany Zjednoczone Ameryki Poétnocnej, gdzie
sprzedaz kawy Fairtrade podwoita sie w roku 2006.

* * Chetne, by zaspokoi¢ oczekiwania klientow, niektére firmy poczynity
znaczne zobowigzania na rzecz kawy Fairtrade w roku 2006. We wrzesniu
2006 roku Insomnia Coffee Company w Irlandii w punktach sprzedazy w
catym kraju, bedzie w 100% Certyfikowana przez Fairtrade. Byt to pierwszy
raz, kiedy irlandzka kompania kawowa podjeta decyzje by uczyni¢ zrédiem
swojej kawy Fairtrade. W Wielkiej Brytanii, Marks&Spencer zmienito swdj caty
asortyment herbaty i kawy na Fairtrade w kwietniu 2006 roku. W pazdzierniku,
Scandic i Hilton, jedne z gtéwnych sieci hoteli w Szwecji, ogtosity, ze beda
serwowacé jedynie Kawe Fairtrade. Réwniez w 2006 roku, irlandzkie i
niemieckie linie lotnicze, Ryanair i Air Berlin, zaczety podawa¢ wytacznie
Certyfikowang Kawe Fairtrade swoim pasazerom. A to jedynie kilka
przyktadow. Ten staty wzrost sprzedazy przyniesie duzo wiecej korzysci
spotecznosciom producentéw kawy w przysztosci. Od 1 czerwca 2007 roku
Dotacje Fairtrade wzrosna z 5 centéw amerykanskich do 10 centéw za funt,
jesli chodzi o Kawe Fairtrade.
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* - * STANDARDY FAIRTRADE DLA KAWY

1. Organizacje producenckie majg zagwarantowang cene

wyjsciowg (Minimalng Cene Fairtrade) w wysokosci 1.21 US$/Ib
za czysta kawe gatunku Arabica z Afryki i Ameryki Centralnej i
1.19 US$/Ib za czysta kawe gatunku Arabica z Azji i Ameryki
Potudniowe;.

2. Doptaty Fairtrade w wysokosci 10 centéw amerykarskich/Ib

(od pierwszego czerwca) sg dodawane do ceny zakupu i sg
wykorzystywane przez spétdzielnie w inwestycjach spotecznych i
gospodarczych w obszarze spotecznosci i na poziomie spoétki.

3. Producenci sg zorganizowani w organizacjach, ktérych sg
wtascicielami i ktérymi zarzadzaja.

4. Standardy Srodowiskowe ograniczajg uzycie agrochemikaliow
| wspomagajg ciggtosc.

5. Przed-eksportowe linie kredytowe sa dane organizacjom
producenckim. Jesli jest taka potrzeba, do 60% ceny zakupu
powinno by¢ uprzednio finansowane na rzecz organizacji
producenckich.

6. Wymagane jest demokratyczne podejmowanie decyz;ji.
Wszyscy majg rowne prawo do gtosowania.

RYNEK KAWY ARABICA W LATACH 1989-2007: POROWNANIE CEN
JESLI CHODZI O FAIRTRADE | NOWY JORK

LS cenls/ D

240,00
160.00 FAIRTRADE
120.00 ™ A A

1989 1985 Z0on 2005 2007

- Organiczny Dyferencjat Fairtrade dla catego asortymentu kawy organicznej
takze wzrést o 5 centéw amerykanskich za funt, zmieniajac sie z 15 na 20
centow. Wzrost Organicznego Dyferencjatu odzwierciedla wyzsze koszty
produkcji organicznej statej zarowno jak oferowanie dalszego bodzca dla
Srodowiskowo statego rozwoju. Te wzrosty zapewnig organizacjom
producentow kawy dodatkowy dochdéd panstwowy, aby kontynuowac
inwestycje w indywidualnych rolnikbw, spétdzielnie i poziom spotecznosci.
Decyzja zostata bardzo dobrze przyjeta przez sieci producentéw. Merling
Preza, wiceprezes Coordinadora Latino Americana y del Caribe de Comercio
Justo (CLAC), powiedziat:
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- - Bawelna jest gtdbwnym zrédtem wymiany miedzynarodowej i dochoddéw
panstwowych gromadzonych przez rzad, jesli chodzi o kraje Afryki
Zachodniej, takie jak: Burkina Faso, Mali czy Benin i szacuje sig, ze 10
milionow ludzi w regionie catkowicie polega na produkcji bawetny, jesli chodzi
o ich zycie. W wielu matych wioskach w tych krajach, bawetna jest ostojq
wiejskiej spotecznosci, zapewniajac gtéwne, a w wielu przypadkach — jedyne,
zrodto dochoddéw dla wielu mieszkancow. Bawetna utrzymuje opieke
zdrowotng i edukacje. Pomaga budowa¢ domy i szkoty.

-+ Wedtug Banku Swiatowego, region Afryki Zachodniej znajduje sie posréd
najtanszych producentéw bawetny. Jednak pomimo tej wzglednej zalety, traci
on Swiatowe rynki a rolnicy produkujacy bawetne cierpia z powodu
wzrastajacego ubodstwa. Subwencje bawetny Stanéw Zjednoczonych oraz, na
mniejsza skale, Unii Europejskiej, przyczyniajg sie do gwattownego spadku
Swiatowych cen bawetny. Wedtug raportu opublikowanego nie tak dawno, bo
w czerwcu 2007 roku, jesli wyeliminowatoby sie subwencje bawetny Stanéw
Zjednoczonych dochody panstwowe dla 10 milionéw Afrykanczykow
wzrostyby 0 2.3% do 5.7%. Od kwietnia 2004 roku FLO razem z innymi
Miedzynarodowymi Organizacjami Fairtrade, zgrupowanymi w sieci FINE
(nazwa zostata utworzona od pierwszych liter nazw organizacji FLO, IFAT,
NEWS! | EFTA) posiadajg Biuro Wspierajace Sprawiedliwos¢ w Handlu (Fair
Trade Advocacy Office) w Brukseli. Praca wspierajaca skupia sie¢ na
wystapieniach w sprawie sprawiedliwosci w handlu na takich polach jak na
przyktad umacnianie pozycji Fairtrade i eliminacja subwenciji rolniczych.

Wiele innych organizacji pozarzadowych i grup aktywistow toczy
nieustajaca wojne z subwencjami rolniczymi od bogatych krajow. Niestety,
zmiany nie zachodza z dnia na dzien. W miedzyczasie sytuacja producentéw
baweiny z krajéw rozwijajacych sie nieustannie sie pogarsza. Stawiajac sobie
za cel pomoc tak wielu rolnikom, nalezacym do tej grupy, jak to tylko mozliwe,
FLO rozwineto standardy Fairtrade i w 2005 roku objety one bawetne. FLO
szacuje, iz obecnie 28.000 rolnikdw czerpie korzysci z owej inicjatywy. Jest to
nadal niezwykle skromna liczba, jednak rozrastajgca sie liczba konsumentéw
domaga sie wyrobow widkienniczych wyprodukowanych z Bawetny Fairtrade.

KILKA LICZB DOTYCZACYCH BAWELNY FAIRTRADE (KONIEC 2006 ROKU)

Liczba Organizacjil Producenckichi Certyfikowanychi przez Eairtrade 14

Wysokosc sprzedazy produktow, wykonanych
z certyfikowanej bawetny (W milienach) 19

Dodatkowalilosc pieniedzy na Rynkul Eairtrade (w milionach euro) 0)

- Te wymogi rynku, zaczynajg przekonywac sklepy z gtéwnych ulic wielkich
miast do magazynowania ubran i przedmiotéw, majacych zastosowanie w
gospodarstwie domowym, wykonywanych z materiatbw, pochodzacych z
uczciwego handlu. W konsekwencji FLO oczekuje, iz coraz wigcej
producentéw bedzie mogto sprzedawa¢ swojg baweine w zgodzie z
warunkami Fairtrade.

-+ Dla tych rolnikéw, ktérzy juz sprzedajg swojg bawetne na rynku Fairtrade,
korzysci finansowe sg znaczace. Na przyktad dochdd jaki przyniosty rolnikom
z Bawetny Fairtrade zbiory z przetomu lat 2005 i 2006 byt 0 40% wyzszy w
Senegalu w porédwnaniu z konwencjonalnymi warunkami. W Mali byta to
réznica w wysokosci 70%. Ten dodatkowy dochod umozliwit wiasciwg
poprawe zycia wielu spotecznosci.

Na przyktad w Stowarzyszeniu Dougouragoroni (Association
Dougouragoroni), ktére jest Kooperatorem Certyfikowanej Bawetny Fairtrade
w Mali, 500 mieszkancow wioski zobaczyto na wtasne oczy jak dodatkowy
dochéd wygenerowany przez Fairtrade wywart pozytywny wptyw na ich zycie.
Na witasnym zgromadzeniu ogdlnym rolnicy zdecydowali, ze zainwestujg
czes¢ Dotacji Fairtrade na wybudowanie odpowiedniego budynku dla lokalnej
szkoty, ktéra wczesniej znajdowata sie w zwykiej chacie.
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* * * STANDARDY FAIRTRADE DLA BAWELNY

1. Producenci, to niewielkie rodzinne farmy, zorganizowane w
spétdzielnie (lub stowarzyszenia), ktérych sa witascicielami i
zarzadzajg nimi w sposéb demokratyczny.

2. Minimalna cena gwarantowana jest ptacona bezposrednio
organizacjom producenckim.

3 . Standardy Srodowiskowe
agrochemikaliow i wspomagajg stabilnosé.

ograniczajg, uzycie

4. Przed-eksportowe linie kredytowe sg uruchamiane na rzecz
spotdzielni na zyczenie do 60% ceny zakupu.

5. Dotacje od 0.05 do 0.06 US$/kilogram sg dodawane do ceny

zakupu i wykorzystywane przez organizacje producenckie na
inwestycje spoteczne i gospodarcze, to jest na edukacje, opieke
zdrowotna, sprzet potrzebny do obrdbki surowca, pozyczki dla
cztonkow.

6. Zakazuje sie jakiegokolwiek rodzaju pracy przymusowej,
wiaczajac zatrudnianie dzieci.

moéwi nauczyciel z
wioski. Drugim projektem sfinansowanym z Dotacji Fairtrade jest spichlerz.
Znacznie poprawi on bezpieczenstwo zywnosciowe mieszkancow wioski,
pozwalajgc im na przechowywanie zboza przez caty rok. Przedtem, byli oni
zmuszeni do jego sprzedazy za bardzo niskg cene w trakcie trwania zniw, gdy
dostepne byto cate mnéstwo ziarna. Pézniej musieli kupowac ziarno podczas
pory deszczowej. Rolnicy z Dougouragoroni juz sg zajeci planowaniem
nowego projektu z Dotacji Fairtrade, ktéry zostat zaaprobowany dla dobra
spotecznosci.

* * Produkty Bawetny Fairtrade mozna znalez¢ we Francji, Wielkiej Brytanii,
Austrii, Belgii, Kanadzie, Wtoszech, Luksemburgu i Szwajcarii. W ciggu
ostatnich dwéch lat, asortyment produkitdow znacznie sie zwiekszyt. Dzi$,
konsumenci mogg znalez¢ produkty od recznikoéw, przescieradet i koszulek z
krétkim rekawem, po patyczki do uszu i ptatki kosmetyczne, produkowanych z
Bawetny Fairtrade. Szacuje sie, ze w roku 2006 ponad 1.5 miliona rzeczy
wykonywanych z Certyfikowanej Bawetny Fairtrade byto sprzedawanych na
calym swiecie.

= W roku 2007 i 2008 Norwegia, Dania, Szwecja, Finlandia, Austria i Niemcy
beda wprowadzaé na rynek produkty Bawetny Fairtrade. W zwigzku z tg
ekspansjg, Fairtrade bedzie kontynuowat dostarczanie namacalnych korzysci
rolnikom, uprawiajagcym bawetne na niewielkg skale. Tym samym pozwoli sie
mieszkancom Dougouragoroni i innych wiosek na kontynuowanie dyskusji na
temat jak zainwestujg oni dotacje Fairtrade w przysziosci.

méwi Soloba Mady
Keita, Producent Certyfikowanej Bawetny Fairtrade z Mali.




Podczas ostatnich zniw (zima 2005 / 06) producenci z Mali zarobili 0 70% wiecej ze sprzedazy bawetny w zgodzie z
wymogami Fairtrade. W Senegalu byto to 0 40% wiece).

Cena Minimalna Fairtrade za konwencjonalng bawetne 0,36 euro / kilogram + 0,05 Dotacji Fairtrade na bawelne
Cena za konwencjonalng bawetne w Senegalu 0,30 euro / kilogram

Cena za konwencjonalng bawetne w Mali 0,24 euro / kilogram



 ZSUMOWANE RACHUNKI

DOCHOD 2006 2005
Wkiady czlonkowskie 2.027.926 1.333.982
Dofinansowania zewnetrzne na specjalne projekty 1.487.821 653.218
Dochody z interesow i innych zrodet 8.765 1.546

DOCHOD CALKOWITY 3.524.512 1.988.746

WYDATKI 2006 2005
Zarzadzanie FLO International 442.483 251.963
Finanse & Jednostka Obstugi Centralnej 612.306 530.004
Jednostka Standardow 461.403 346.760
Jednostka Intereséw Producenckich 928.488 822.99)
tacznosé Regionalna 979.012 185.809
Fundusz Certyfikacyjny Producentéw 100.649 63.334

3.534.301 2.000.851

PRZECHODZACY BALANS WYDATKOW

Zatwierdzone przez Luuka Zonnevelda,
Dyrektora Zarzadzajacego FLO International, Bonn, 15 marca 2007

OSWIADCZENIE AKTYWNOSCI FINANSOWEJ NA KONIEC ROKU 2006 (31 GRUDNIA)
Wszystkie wartosci podane sg w euro.




* * * CZLONKOWIE ZARZADU

** Raul Del Aguila reprezentuje producentéw kawy z Ameryki tacinskiej.
Jest tez Prezesem CLAC i Dyrektorem Zarzadzajagcym COCLA, Kooperatora
Certyfikowanej Kawy Fairtrade w Peru.

lam Retman jest Zastepca Dyrektora i Przewodniczacym Relagcii
Handlowych Fundagciji Fairtrade w Wielkiej Brytanii.
** Miguel Clerck jest Dyrektorem Max Havelaar w Belgii.

** Victor Ferreira jest Dyrektorem Max Havelaar we Francji. Zrezygnowat
z pozycji jako cztonek Zarzadu i Dyrektor Max Havelaar we Francji w maju
2007 roku.

Barbara Fiorito jest Przewodniczacym Zarzadu Dyrektoréw. Jest
niezaleznym cztonkiem Zarzadu. Uprzednio pracowata w Oxfam w Zarzadzie
w Stanach Zjednoczonych (od 1992) a takze jako Przewodniczacy Zarzadu
oraz Zastepca Przewodniczacego w Oxfam International w latach 2000 —
2005.

** Leo Ghysels reprezentuje Zarejestrowanych Handlowcéw Fairtrade.
Jest Dyrektorem Departamentu Badan Producenckich Oxfam Wereldwinkels
w Belgii.

* Jens Erik Dalgaard Jansen jest Zastepca Dyrektora Max Havelaar

w Danii.

Jean-Louis Homé jest niezaleznym Czionkiem Zarzadu. Byt
Dyrektorem Heineken dla operacji w Afryce i Bliskim Wschodzie przez 10 lat,
od 1993 do 2002.

** Binod Mohan reprezentuje Organizacje Producenckie w Azji. Jest
Przewodniczacym NAP oraz Dyrektorem Zarzadzajgcym Indyjskich
Promotoréw Herbaty, Stanu Certyfikowanej Herbaty Fairtrade.

** Rick Peyser reprezentuje Zarejestrowanych Handlowcéw Fairtrade. Jest
Dyrektorem Public Relations w Greek Mountain Coffee Roasters w USA
(coffee roasters — przedsiebiorstwa zajmujace sie prazeniem kawy — przyp.
ttum.).

** Paul Rice jest Zatozycielem CEO TransFair w USA
** Martin Rohner jest CEO Fundacji Max Havelaar w Szwajcarii. Po

rezygnacji Victora Ferreira zastepuje go w Zarzadzie FLO.

* Cerlos Eugenio Vargas jest czlonkiem Zarzadu reprezentujacym
Organizacje Producenckie w Ameryce tacinskiej. Pracuje dla Spoétdzielni
Certyfikowanych Bananéw Fairtrade w Kostaryce, jako koordynator zgodnosci
ze Standardami Fairtrade i relacji handlowych.

* Yorokamu K. ‘Abaine’ Abainenama reprezentuje Organizacje
Producenckie w Afryce. Jest Generalnym Kierownikiem Jednostki Ustug
Eksportowych (Union Export Services Ltd — UNEX) w Ugandzie.



- * Fairtrade Sweden (w Szwecji) - WWW.RATTVISEMARKT.SE

* Fairtrade Austria (w Austrii) - WWW.FAIRTRADE.AT - - Max Havelaar Switzerland (w Szwajcarii) - WWW.MAXHAVELAAR.CH
* Max Havelaar Belgium (w Belgii) - WWW.MAXHAVELAAR.BE ' * Fundacja Fairtrade w Wielkiej Brytanii (Fairtrade Foundation UK) -
- - TransFair Canada (w Kanadzie) - WWW.TRANSFAIR.CA WWW.FAIRTRADE.ORG.UK
* Max Havelaar Denmark (w Danii) - WWW.MAXHAVELAAR.DK - - TransFair USA (w Stanach Zjednoczonych) ‘WWW.TRANSFAIRUSA.ORG
* Stowarzyszenie Promaciji Fairtrade w Finlandii - - Fairtrade Labelling Australia/NZ (w Australii i Nowej Zelandii) -
(Association for Promoting Fairtrade) - WWW.REILUKAUPPA.FI WWW.FTA.ORG.AU - WWW.FTA.ORG.NZ

- Max Havelaar France (we Francji) - WWW.MAXHAVELAARFRANCE.ORG
* * Transfair Germany (w Niemczech) - WWW.TRANSFAIR.ORG - - AFRYKA
- Fairtrade Mark Ireland (w Irlandii) - WWW. FAIRTRADE.IE Afrykanska Sie¢ Fairtrade (Africa Fairtrade Network)

africafairtrade@yahoo.com
* Fairtrade TrandFair ltaly (we Wtoszech) - WWW.FAIRTRADEITALIA.IT @y

- Fairtrade Label Japan (w Japonii) - WWW.FAIRTRADE-JP.ORG -~ AZJA
-+ TransFair Minka Luxemburg (w Luksemburgu) - WWW.TRANSFAIR.LU Sie¢ Producentéw Azjatyckich (Network of Asian Producers)
- Comercio Justo Mexico (w Meksyku) - WWW.COMERCIOJUSTO.COM.MX napflo@gmail.com

* Max Havelaar Netherlands (w Holandii) - WWW.MAXHAVELAAR.NL )
- - AMERYKA LACINSKA i KARAIBY

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Comericio Justo
"~ Asoc. del Sello de Comercio Justo Spain (W HiSZpanii) : Secretariado@dac-pequenosproductores_org

WWW.SELLOCOMERCIOJUSTO.ORG WWW.CLAC-PEQUENOSPRODUCTORES.ORG

- Fairtrade Max Havelaar Norway (w Norwegii) - WWW. MAXHAVELAAR.NO
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- - - PERSONEL FLO ORAZ LISTA DONOROW (2006 / 2007)

CALA WYKONANA PRACA NIE
MIALABY MIEJSCA BEZ NASZYCH
STRONNIKOW FINANSOWYCH,
KTORYM JESTESMY NIEZWYKLE
WDZIECZNI.
* ‘Brot fUr die Welt - Niemcy
* Centrum fir Internationale Migration und
Entwicklung (CIM) Niemcy
- Deutsche Gesellschaft fir Technische
Zusammenarbeit (GTZ) Niemcy
* Deutscher Entwicklungsdienst (DED)
Niemcy
* Komisja Europejska
- Evangelischer Entwicklungsdienst (EED)
Niemcy
* Fondation des Droits de I'Monne au
Travail — Szwajcaria

* Hivos — Holandia

* Interchurch Organization for
Development Cooperation (ICCO)
Holandia

* Misereor — Niemcy

* + Oxfam-Novib — Holandia

* Schweizer Staatssekretariat fir
Wirtschaft (Seco) Szwajcaria

* SNV — Holandia

* STEP Stiftung Gerechte Teppiche —
Szwajcaria

* UNAT/ATES - Francja

ROWNIE WIELKIE PODZIEKOWANIA
NALEZA SIE ZA FUNDUSZE, KTORE
OTRZYMALY FUNDACJA FAIRTRADE W
WIELKIEJ BRYTANII (THE FAIRTRADE
FOUNDATION UK) ORAZ MARKA
FAIRTRADE W IRLANDII (FAIRTRADE
MARK IRELAND) NA SPECJALNE
PROJEKTY, ZARZADZANE PRZEZ FLO.

+ Comic Relief — Wielka Brytania

* Department for International
Development (DfID) — Wielka Brytania

* Four Acre Trust — Wielka Brytania

-+ Oxfam — Wielka Brytania

* Plymouth and South West Coop Society
— Wielka Brytania

* Rufford Maurice Laing Foundation —
Wielka Brytania

* Shell Foundation — Wielka Brytania

* SMB Charitable Trust — Wielka Brytania

* Stephen Clark 1965 Trust — Wielka
Brytania

* Irish Aid - Irlandia
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