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KEY BUSINESS EXECUTIVE, FAIRTRADE POLSKA




PARTNERZY BIZNESOWI FAIRTRADE

—SPRZEDAJACY PRODUKTY FAIRTRADE
—GERTYFIKOWANI PRODUGENCI
—LIGENGJOBIORCY



POPYT KONSUMENCKI NA PRODUKTY FAIRTRADE

PROCENTOWA LICZBA OSOB DEKLARUJACYCH NABYWANIE
PRODUKTOW FAIRTRADE W POLSCE
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NAJPOPULARNIEJSZE SEKTORY

~KAWA | HERBATA
~WYROBY CZEKO

~BANANY

~WYROBY Z BAWELNY




WSPARGIE NA DRODZE KU CERTYFIKAGJI

~DANE 0 RYNKU FAIRTRADE
~KONTROLA DOKUMENTOW
-POMOC PRZY WYBORZE DOSTAWCOW

—KONSULTAGJE PRZY OPRACOWANIU GRAFICZNYM
OPAKOWANIA




WSPARCIE W MARKETINGU

—MATERIALY O FAIRTRADE: ELEKTRONICZNE
| DRUKOWANE WWW.FAIRTRADE.C
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FAIRTRADE
www.fairtrade.org.pl




WSPARCIE W MARKETINGU

—DEDYKOWANE MATERIALY MNETERTTRS S
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FARMA DROWIA
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Zmiany klimatu stanowig ogromne zagrozenie dla drobnych rolnikéw na
calym swiecie. Problemy nie omijajg rewniez producentow z Kenii.
Drzewra kawowe Zle znoszg zmienng pogode. Rolnicy z kenijskiej spétdzielni producentdw kawy

Fairtrade Kabngetuny obok kawowcdw sadzg drzewa cieniodajne, poniewaz zmiany klimatu skutkuja
przeduzajgcymi sie okresami suszy, a wrazliwe drzewa kawowe potrzebujz cienia

Wybierajac kawe Fairtrade, wsplerasz ubagich rolnikéw w walce z negatywnymi skutkami zmian

klimatu.
»
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WSPARCIE W MARKETINGU

—KAMPANIE PROMOCYJNE
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WSPARCIE W MARKETINGU

®F""‘?TRADE

10



WSPARCIE W MARKETINGU

W Panstwa
supermarkecie

~MATERIALY DO MIEJSC SPRZEDAZY

11



TOMASZ.MAKOWSKI@FAIRTRADE.ORG.PL
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