KORZYSCI Z UDZIAU W KAMPANII:

— wychowawcy zdobywajg wiedze merytoryczng oraz
dostep do materiatdw edukacyjnych na temat edukacji
globalnej wraz ze wskazdwkami, jak poruszac te tematy-
ke z dzie¢mi;

— wigczenie sie w kampanie i wypetnienie kryteriéw
uprawnia do otrzymania dyplomu potwierdzajgcego uzy-
skanie tytutu Przedszkole Przyjazne dla Sprawiedliwego
Handlu;

— tytut Przedszkole Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
daje pierwszenstwo w spotkaniach z ciekawymi go$émi
(np. z producentami bananéw ze Sprawiedliwego Handlu)
zaproszonymi przez organizatoréw kampanii;

— przedszkole i wychowawcy moga liczy¢ na wsparcie
merytoryczne ze strony organizatoréw kampanii.

DEFINICJA

Przedszkole Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest ak-
tywnie zaangazowane w promowanie idei Sprawiedliwe-
go Handlu poprzez realizacje kryteriow ustanowionych
przez organizatoréw kampanii. Oznacza to:

— wprowadzanie elementéw edukacji globalnej i na rzecz
odpowiedzialnej konsumpcji w trakcie zabaw i zaje¢ eduka-
cyjnych z dzieémi;

—  podejmowanie na terenie przedszkola oraz w spo-
tecznosci lokalnej dziatan promujacych idee Spra-
wiedliwego Handlu jako wprowadzenia do ksztattowania
odpowiedzialnych nawykéw konsumenckich oraz troski
o drobnych wytwdrcéw w krajach globalnego Potudnia;

— dazenie do zapewnienia dostepnosci produktéw Spra-
wiedliwego Handlu na terenie przedszkola oraz podczas
organizowanych wydarzen.

FAIRTRADE

Kampania Spofecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Han-
dlu, wspierana przez Fundacje ,Koalicja Sprawiedliwego
Handlu” - Fairtrade Polska, Fundacje Kupuj Odpowie-
dzialnie oraz Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwe-
go Handlu, jest czescig miedzynarodowego ruchu Fair
Trade Towns, ktérego celem jest mobilizacja obywateli
do dziatan na rzecz promowania Sprawiedliwego Handlu
i ksztattowania odpowiedzialnych zachowan konsumenc-
kich wspierajacych Cele Zréwnowazonego Rozwoju.
Jednym z jej obszaréw jest kampania Przedszkola Przyja-
zne dla Sprawiedliwego Handlu, umozliwiajgca uzyskanie
stosownego tytutu i dyplomu placéwkom wychowania
przedszkolnego. Udziat w kampanii jest bezptatny.

JAK SIE WEACZYG?

Na poczatek warto zapoznac sig z kryteriami, jakie podmiot
musi spetni¢, by uzyska¢ tytut Przedszkole Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu.

Rozpoczecie kampanii warto zgtosi¢ za pomoca formu-
larza on-line. Dzieki temu bedziemy mogli zaoferowac
wsparcie w jej realizacji.

Formularz zgtoszeniowy, pomysty i inspiracje oraz mate-
riaty sa dostepne na spolecznosci.fairtrade.org.pl.

f facebook.com/FairTradeTownsPoland

g Wydawca: Fundacja

,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” —
Fairtrade Polska

ul. Stawkowska 12

31-014 Krakow

www.fairtrade.og.pl

* g K koniecznie odzwierciedlajg oficjalne stanowisko Unii

Europejskiej.

Publikacja dofinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej. .‘Ql\ge
* * Za tres¢ odpowiada Fundacja ,Koalicja Sprawiedliwego FP{\I
Handlu” - Fairtrade Polska, a wyrazone poglady nie- ?p\@
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Wiadze podmiotu wskazuja osobe do kontak-
téow z organizatorami kampanii Spofecznosci
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

GO JEST WYMAGANE?

— Wskazanie przez wtadze podmiotu osoby do kontak-
téw z organizatorami ogélnopolskiej kampanii Spofeczno-
$ci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

Wiadze przedszkola przyjmuja deklaracje
0 zaangazowaniu przedszkola we wspieranie
idei Sprawiedliwego Handlu.

Deklaracje przystgpienia do kampanii podpisuja dyrekcja

placéwki wychowania przedszkolnego oraz przedstawi-
ciele rodzicow.

00 JEST WYMAGANE?

— Przyjecie i podpisanie deklaracji poparcia dla idei Spra-

wiedliwego Handlu.

— Upublicznienie logo kampanii w widocznym miejscu
w przedszkolu, na jego stronie internetowej lub/i w me-
diach spotecznosciowych.

— Przyjecie planu dziatan stuzgcego realizacji poszcze-
goélnych kryteriow.
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KRYTERIA KAMPANII
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Dzieci, ich rodzice, wychowawcy i inni pra-
cownicy przedszkola poznajg idee Sprawie-
dliwego Handlu.

Celem kampanii jest umozliwienie wszystkim osobom
w placéwce zapoznanie sie zideg Sprawiedliwego Handlu,
odpowiedzialnej konsumpcji i Celéw Zréwnowazonego
Rozwoju.

CO JEST WYMAGANE?

— Zapoznanie sie wychowawcéw i innych pracownikéw
placéwki z ideg Sprawiedliwego Handlu, odpowiedzialnej
konsumpcji i Celéw Zréwnowazonego Rozwoju.

—> Zapoznanie dzieci z ideg Sprawiedliwego Handlu,
odpowiedzialnej konsumpcji i Celéw Zréwnowazonego
Rozwoju. Tematy te s3 prezentowane podczas zabaw
i zaje¢ edukacyjnych, co najmniej raz w semestrze.

— Zapoznanie rodzicéw z ideg Sprawiedliwego Handlu,
odpowiedzialnej konsumpcji i Celéw Zréwnowazonego
Rozwoju. Temat musi zosta¢ zaprezentowany na co naj-
mniej jednym spotkaniu otwartym dla rodzicéw w trakcie
danego roku szkolnego.

Przedszkole sprzyja wprowadzaniu produk-
tow Sprawiedliwego Handlu na swoim terenie
oraz w spotecznosci lokalnej.

Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt
dostarczany przez certyfikowane Organizacje Sprawiedli-
wego Handlu skupione w World Fair Trade Organization
lub oznaczone certyfikatem potwierdzajgcym, ze przy ich
produkcji wypetniono standardy Sprawiedliwego Handlu
weryfikowane w ramach systeméw certyfikacji Fairtrade,
Naturland Fair, Ecocert Fair Trade lub Fair for Life.

00 JEST WYMAGANE?

— Korzystanie z produktéw Sprawiedliwego Handlu
w trakcie dziatan i wydarzen promujacych idee Sprawie-

dliwego Handlu.

Przedszkole promuje idee Sprawiedliwego
Handlu na swoim terenie oraz w spotecznosci
lokalne;j.

W placéwce wychowania przedszkolnego prowadzone
sg dziatania promujgce Sprawiedliwy Handel i majace
wptyw na spotecznos¢ lokalna.

CO JEST WYMAGANE?

- Zorganizowanie co najmniej dwoéch wydarzen
w roku promujgcych Sprawiedliwy Handel, np. z okazji
Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu, World Fairtrade
Challenge (maj) i/lub Tygodnia Edukacji Globalnej (listo-
pad).

— Regularne zamieszczanie informacji na temat Sprawie-
dliwego Handlu w mediach placéwki wychowania przed-
szkolnego (np. gabloty, materiaty promocyjne przedszko-
la, strona internetowa, media spotecznosciowe).



