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W raporcie o sytuacji na rynkach zrownowazonych w 2017 r. (State of
Sustainable Markets 2017)* czytamy, ze zrownowazony handel i produk-
Cja przestaty by¢ juz nowoscig: odzwierciedlajg popyt konsumentow na
rynkach gtownych. Kiedy konsumenci oczekuja coraz wiekszej transpa-
rentnosci, zrbwnowazone praktyki biznesowe firm i marek staja nabieraja
coraz wiekszego znaczenia. Jak to ujat jeden z branzowych komentato-
row: ,Marka, ktora nie inwestuje w spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu
prawdopodobnie nie przetrwa” (International Trade Centre, 2017).

Fairtrade moze by¢ wiarygodnym partnerem na drodze do zréwno-
wazonego rozwoju poprzez dwa modele: pierwszy to lepsze poznanie
sktadnikéw stojacych za znakiem FAIRTRADE, a drugi — wprowadzenie
nowego znaku: Fairtrade Sourced Ingredient (FSI). Te dwa modele umoz-
liwiaja firmom i markom oferowanie klientom etycznych, transparentnych
towarow, zaspokajajacych popyt na zrownowazone produkty. Z kolei
producendi i pracownicy z krajow globalnego Potudnia mogg dzieki tym
modelom sprzedawac wiecej sktadnikéw na zasadach Fairtrade, popra-
wiajac swoje warunki pracy i zycia, zwiekszajac wydajnos¢ pracy - a co za
tym idzie - dochody oraz zmniejsza¢ negatywny wptyw na srodowisko.

Zgodnie ze strategig Fairtrade ,Changing Trade, Changing Lives” na lata
2016 — 2020 model FSI zostaje rozszerzony, bazujac na udanym progra-
mie Fairtrade Cocoa Program (ktory przyczynit sie do wzrostu premii
Fairtrade dla producentéw kakao o 34 procent miedzy 2015 a 2016 r.),

i obejmie wszystkie surowce, dla ktérych istnieje Standard Fairtrade,

z wyjatkiem kawy i bananow.

Model FSI to alternatywny sposéb dla firm kazdej wielkosci na zaangazo-
wanie sie w Fairtrade, pogtebienie zobowigzan wobec rolnikow i pracow-
nikow, zwiekszenie sprzedazy i zmniejszenie ryzyka w fancuchu dostaw.
Oznacza to, ze firmy i marki mogg zamawia¢ poszczegdlne sktadniki
Fairtrade do danej kategorii ztozonych produktow lub catego asorty-
mentu. W ramach FSI 100% danego sktadnika w danej gamie, linii lub
kategorii produktow ztozonych, albo w catym asortymencie, musi by¢
pozyskiwana na zasadach Fairtrade. Reszta sktadnikow tego produktu
ztozonego nie musi by¢ pozyskiwana ze zrodet Fairtrade.
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Podstawowym elementem modelu FSI pozostaje niezalezna certyfikacja
Fairtrade. Surowce pozyskiwane na jej warunkach otrzymuja certyfikat
zgodnie z petnymi spotecznymi, srodowiskowymi i ekonomicznymi
standardami Fairtrade, natomiast audyt certyfikacyjny jest uproszczony
z uwagi na mniejsza liczbe certyfikowanych sktadnikéw w produkcie.
Rodzaj kontroli pochodzenia surowcow okreslaja Standardy Fairtrade,
wedtug ktérych bilans masy ma zastosowanie tylko w przypadku kakao,
cukru, sokéw owocowych i herbaty. Wyjatkiem jest bawetna Fairtrade
(Fairtrade Sourced Cotton) jako nastepczyni bawetny FSP (Fairtrade
Sourcing Partnership) — bilans masy jest takze dozwolony dla bawetny
sprzedawanej w ramach modelu FSI po etapie odziarniania. Dla wszyst-
kich innych produktéw Fairtrade musi by¢ zachowana fizyczna identyfi-
kowalnos¢.

Firmy lub marki, ktore decyduja sie na pozyskiwanie wybranych poje-
dynczych sktadnikéw na zasadach Fairtrade, moga stosowac nowy znak
FSI. Tak jak wczesniej, firmy lub marki, ktére decyduja sie pozyskiwac
wszystkie sktadniki do produktu ztozonego, dostepnego jako produkt
Fairtrade, na zasadach Fairtrade (tj. wszystko, co moze mie¢ certyfikat
Fairtrade, ma ten certyfikat), moga oznakowac swoje produkty etyczna
etykieta cieszaca sie najwiekszym zaufaniem na catym $wiecie — znakiem
FAIRTRADE. Nowy znak FSI oraz znak FAIRTRADE sa widoczne obok
siebie na potce albo w portfolio produktow danej firmy lub marki.

Te modele Fairtrade pomagaja w tworzeniu trwatych, przysztosciowych
tancuchow dostaw, przez wzmacnianie partnerstwa z producentami,
umozliwianie rolnikom i pracownikom obejmowania wiekszej kontroli
nad relacjami handlowymi i pracowniczymi oraz budowanie sprawied|i-
wych, zréwnowazonych przedsiebiorstw. Pomagaja firmom, ktérg chca
zaspokajac potrzeby konsumentow, przyczyniajac sie jednoczesnie do
Zrownowazonego rozwoju.

Modele te podnosza takze zaufanie konsumentow co do tego, ze kupo-
wane przez nich produkty ze znakiem FAIRTRADE sg dobrym wyborem
i zapewniaja producentom Fairtrade wiecej mozliwosci bardziej sprawie-
dliwego handlu.

*International Trade Centre, 2017 2
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O tych wytycznych

Niniejsze wytyczne zawieraja wskazowki, jak
wykorzystywac znak FSI. Powstaty z mysla
o ochronie etycznosci i wartosci Fairtrade i
zostaty opracowane jako szczegotowe uzu-
petnienie naszych wytycznych dotyczacych
zastosowanie znakow FAIRTRADE.

W kolejnych czesciach wytycznych pokazano
przyktady znakow na opakowaniach i materia-
tach promocyjnych. Sita rzeczy nie poruszaja
jednak wszystkich mozliwych scenariuszy.
Jesli potrzebujesz dodatkowych wyjasnien

lub porad, prosimy o skorzystanie z danych
kontaktowych na ostatniej stronie. Instrukcje
przedstawione w tych wytycznych oraz dalsze
wskazowki, ktére otrzymasz od Fairtrade
Polska lub Fairtrade International, musza by¢
przestrzegane.

Jak dziata FSI na przyktadzie wanilii

Model dziatania FSI i znak FSI

Aby moc stosowac znak FSI, 100% wybranego
sktadnika Fairtrade w produktach ztozonych,
liniach lub kategoriach produktéw ztozonych,
musi by¢ pozyskane na zasadach Fairtrade.

To zobowigzanie jest wpisane do umo-

wy licencyjnej miedzy firma lub marka

a krajowa organizacja Fairtrade (National
Fairtrade Organization — NFO) lub Fairtrade
International.
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FSI zapewnia przedsiebiorstwom dwa znakomi-
te nowe sposoby informowania o ich zaan-
gazowaniu w zréwnowazony rozwoéj poprzez
Fairtrade:
* Znakowanie na opakowaniach produk-
téw ztozonych. Produkty mozna opatrzy¢
znakiem FSI po podpisaniu umowy licen-
cyjnej FSI'i zatwierdzeniu produktéw przez
Fairtrade International.

+ Stosowanie znaku FSI na materiatach pro-
mocyjnych i w komunikacji korporacyjnej,
B2B oraz B2C. Komunikacje promocyjna
mozna rozpocza¢ dopiero kiedy produk-
ty ze znakiem FSI sg dostepne na rynku.
Komunikacje marketingowa B2B mozna
rozpocza¢ dopiero po zweryfikowaniu
pochodzenia surowcow.

Ten nowy sposdb na zaangazowanie sie firmy
w Fairtrade daje konsumentom pewnos¢,

ze twierdzenia o zrownowazonej produkgji

i handlu zostaty niezaleznie zweryfikowane

i zaaprobowane. Jednocze$nie model FSI jest
alternatywnym sposobem zaangazowania

sie w Fairtrade dla matych, srednich i duzych
przedsiebiorstw, pogtebienia ich zobowigzan
wobec producentow z krajow globalnego
Potudnia, zwiekszania sprzedazy i zmniejszania
ryzyka w tancuchach dostaw.



ZNAKI FAIRTRADE
PRZEGLAD

Znaki FAIRTRADE reprezentujg niezalezny,
cieszacy sie zaufaniem i szeroko rozpoznawany
system certyfikacji produktéw. Oznacza on, ze
dzieki sprawiedliwszym zasadom handlu rolnicy
i pracownicy z krajow globalnego Potudnia
odnoszg korzysci ze sprzedazy detalicznej
produktow powstatych na bazie wytworzonych
przez nich surowcow.

Znaki FAIRTRADE budza duze zaufanie konsu-
mentow na catym Swiecie, ktorzy moga miec
pewnos¢, ze zakup produktu z jednym ze zna-
kow FAIRTRADE poprawia zycie ludzi i spotecz-
nosci w krajach globalnego Potudnia.

Znaki te tworzg nowa architekture mar-

ki Fairtrade, zapewniajaca zgodnos¢ ze
Standardami Fairtrade. Pojawig sie na sklepo-
wych pétkach obok siebie, oferujac konsumen-
tom bardziej transparentny wybor przy zakupie
produktéw zréwnowazonych pod wzgledem
spotecznym, ekonomicznym i srodowiskowym.

Kazde wykorzystanie tych znakéw na opa-
kowaniach i w materiatach promocyjnych
wymaga pisemnej zgody organizacji udzie-
lajacej licencji (patrz kontakt na ostatniej
stronie) przed wydrukowaniem znakéw lub
opublikowaniem ich w formie cyfrowej.

Uwaga dotyczaca wszystkich znakéw FSI

Na rynkach, na ktorych znak FSI nie zostat
jeszcze zarejestrowany, symbol ® musi zostac
usuniety ze wzoru logo przed umieszczeniem go
na opakowaniach lub w materiatach promocyj-
nych. Informacji o rejestracji znaku towarowego/
certyfikacyjnego udziela wtasciwa organizacja
Fairtrade — dane kontaktowe znajdziesz na ostat-
niej stronie.

Znaki FAIRTRADE Sourced Ingredient — wprowadzenie
Znak FSI zaprojektowano tak, zeby byt zgodny ze znakiem
FAIRTRADE (ponizej) — dzieki czemu bedzie lepiej rozpoznawal-
ny dla konsumentéw — ale takze by réznit sie od niego, bedac
wyrazem unowoczesnionego modelu Fairtrade. Wzor znaku
nawigzuje takze do znakéw FAIRTRADE Program i odzwiercie-
dla rozwéj modeli dla poszczegolnych surowcow Fairtrade na
zasadach zapoczatkowanych przez te trzy programy (dla kakao,
cukru i bawetny). Oddzielny boczny pasek z nazwa sktadnika za-
pewnia modelowi FSI elastycznos$¢, dzieki ktorej moze on objac
wszystkie produkty Fairtrade z wyjatkiem kawy i bananéw.

Podstawowy znak FAIRTRADE

Zaktualizowalismy dobrze znany znak FAIRTRADE, umieszczajac
® wewnatrz obramowania. Znak ponizej po lewej wskazuje, ze
produkt jest w 100% Fairtrade i fizycznie identyfikowalny (np.
kawa). Znak ponizej po prawej oznacza, ze produkt jest w 100%
Fairtrade, zgodnie z zasadami bilansu masy (np. herbata).

W produkcie wielosktadnikowym, takim jak tabliczka czekolady,
wszystkie sktadniki produktu, ktore moga byc¢ Fairtrade, sg
pozyskiwane na zasadach Fairtrade: ,wszystko, co moze by¢
Fairtrade, jest Fairtrade”. W tym przypadku znak ponizej po
prawej podpowiada konsumentom, aby poszukac¢ dodatkowych
informacji o znaku i surowcach Fairtrade z tytu opakowania.

FAIRTRADE FAIRTRADE
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Znaki FAIRTRADE Program ®
Zastosowanie znaku FAIRTRADE Program dla FAIRTRADE
kakao, cukru i bawetny oznacza, ze surowiec cocoa PROGRAU
zakupiono jako Fairtrade. ,Program” oznacza
wieksze korzysci dla rolnikéw uprawiajacych te 2
surowce przez zapewnienie szerszych mozli- Eﬂ/ﬁIRROAeaﬁ
wosci sprzedazy. Wieksza sprzedaz wzmacnia J
organizacje producenckie z krajow globalne-
go Potudnia pod wzgledem ekonomicznym, @
srodowiskowym oraz spotecznym. fél?JpBéB@

Te znaki zostang zastapione znakami FSI,
przedstawionymi w tych wytycznych.

Przez okres przejsciowy znaki FSI beda dzielity miejsce na poétkach ze zna-
kami FAIRTRADE Program, a takze ze znakiem FAIRTRADE. Firmy uzywa-

jace obecnie znakéw FAIRTRADE Program dla kakao, cukru i bawetny maja
maksymalnie dwa lata na przejscie na nowy znak FSI. Jesli przed uptywem
dwoch lat zostang opracowane i wprowadzone do obrotu nowe opakowa-

nia, musza juz mie¢ znak FSI.
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WERSJE MIEDZYNARODOWE

Produkty mozna oznakowac¢ znakiem FSI, kiedy
firma podpisze umowe licencyjna FSI, a produkty
zostana zatwierdzone przez krajowa organizacje
Fairtrade lub Fairtrade International. Jesli firma
chce zamiesci¢ znak FSI na materiatgch marke-
tingowych, to przed wykorzystaniem znaku FSI
w komunikacji B2B musi zosta¢ zweryfikowana
ilos¢ pozyskanego surowca.

Strzatka na pasku bocznym wskazuje konsumen-
tom, zeby szuka¢ dodatkowych informadji z tytu
lub z boku opakowania i oznacza, ze obrot
sktadnikiem odbywa sie na zasadach bilansu
masy.

Wersje miedzynarodowe

Znaki FS| sg dostepne w wersji kolorowej, czarnej
i szarej, zob. s. 7. Zdecydowanie rekomendujemy
kolorowa wersje znaku FSI. Wersje czarna lub
szara powinny by¢ stosowane jedynie w drodze
wyjatku w przypadku ograniczen drukarskich lub
technicznych.

Pliki z wzorami znaku FSI dostarczone przez
Fairtrade to jedyne wersje, ktore mozna stoso-
wac. Uzycie jakichkolwiek innych koloréw lub
przerobionych wersji nie jest dozwolone. Pliki
wektorowe znaku FSI zostang przekazane firmie
przez Fairtrade Polska po podpisaniu umowy
licencyjnej FSI.

Nazwe sktadnika na pasku bocznym mozna
edytowac i ttumaczy¢ na lokalny jezyk, jesli
produkty sg sprzedawane tylko na tym rynku.
W przeciwnym razie nazwa ma by¢ podana po
angielsku. W sprawie przettumaczonych znakow
oraz porad w przypadku sprzedazy trans-
granicznej, prosimy o kontakt z odpowiednia
organizacja Fairtrade.

Wersje kolorowe
(Strzatka oznacza sktadniki, do ktdrych stosuja sie zasady bilansu masy)
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MAX HAVELAAR

Wersje dla wybranych krajow

Znaki FSI z dolnym paskiem oznaczajacym
organizacje Max Havelaar sg dostepne w wer-
sjach kolorowej, czarnej i szarej.

Te wersje znakéw FSI wolno stosowac tylko na
produktach wytwarzanych w Holandii, Frandji
i Szwajcarii, i sprzedawanych gtéwnie w tych
krajach. Dla wszystkich innych rynkow nalezy
uzywac wersji miedzynarodowych, przedsta-
wionych na poprzedniej stronie.

Informacje na poprzednigj stronie dotycza
takze tej wersji znakow.

Uwaga dotyczaca wszystkich znakow FSI
Na rynkach, na ktérych znak FSI nie zostat jeszcze
zarejestrowany, symbol ® musi zosta¢ usuniety ze
wzoru logo przed umieszczeniem go na opakowa-
niach lub w materiatach promocyjnych. Informacji
o rejestracji znaku towarowegoy/certyfikacyjnego
udziela wtasciwa organizacja Fairtrade — dane
kontaktowe znajdziesz na ostatniej stronie.

Wersje kolorowe
(Strzatka oznacza sktadniki, do ktdrych stosuja sie zasady bilansu masy)
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ELEMENTY PODSTAWOWE

Wolna przestrzen

Aby zachowa¢ wizualng odrebnos¢ znaku FSI
umieszczonego obok tekstu lub grafiki, trzeba
zachowac¢ wokoét niego wolng przestrzen. Musi ona
byc¢ rowna potowie szerokosci znaku FSI bez paska
bocznego, definiowanej jako X.

Kiedy miejsce jest ograniczone, np. na matych
opakowaniach, metkach czy etykietkach, mini-
malna wolna przestrzen to co najmniej 25% tej
szerokosci.

Wolna przestrzen musi zosta¢ zachowana, kiedy
znak FSI jest umieszczany obok logo innych certy-
fikatow, takze w materiatach marketingowych.

Minimalny rozmiar

Zastosowane znaki FSI muszg mie¢ wielko$¢ pro-
porcjonalna do wielkosci opakowania lub materia-
tu promocyjnego. W wyborze zalecanej wielkosci
znaku FSI pomoze opracowana w tym celu tabela
rozmiarow. Najmniejszy rekomendowany rozmiar
to szerokos¢ 9 mm (X = 9 mm); napis i strzatka
zawsze musza byc czytelne.

Dwa paski boczne

Kiedy gotowy produkt ma dwa sktadniki Fairtrade
pozyskane w ramach modelu FSI, na produkcie i/
lub w komunikacji marketingowej mozna zasto-
sowac znak FSI z maksymalnie dwoma paskami
bocznymi. Do celow promocyjnych dozwolone
jest stosowanie dwoch oddzielnych znakow FSI.

W sprawie mozliwosci zastosowania znaku pod-
stawowego FAIRTRADE, jesli gotowy produkt ma
wiecej niz jeden sktadnik pochodzenia Fairtrade,
prosimy o kontakt z Fairtrade Polska.

Wolna przestrzen
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Dotyczy wszystkich wersji znaku FSI

Wersja z sama biela

Wyjatek: drukowane sg tylko biate elementy,
jesli uzyty jest wytgcznie biaty kolor, np. na
przezroczystych butelkach.
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Dwa paski boczne

Dopuszczalne s3 najwyzej < n
dwa paski boczne z na- o< > 5
. ~y . | zZ
zwami sktadnikéw. Zaleca sie o3 |-|ZJ =
umieszczenie sktadnika o naj- 8 = o|u
wyzszej zawartosci po lewe. § Iln
FAIRTRADE ) FAIRTRADE 6
Wersje czarne i szare <
Wyjatek: czarne elementy 8 E
pozostajg czarne, kolorowe sg le) =z
drukowane w 75% czerni. (&) %
FAIRTRADE ) FAIRTRADE
Tabela rozmiarow
Wymiary opakowania Maksymalnie Minimalnie
(szerokos¢) (serokosc)
A1 (594 x 841 mm) 66 mm 60 mm
A2 (420 x 594 mm) 46 mm 42 mm
A3 (297 x 420 mm) 33 mm 31 mm
A4 (210 x 297 mm) 21 mm 19 mm
A5 (148 x 210 mm) 17 mm 15 mm
A6 (105 x 148 mm) 15 mm 13 mm
A7 (74 x 105 mm) 13 mm 1T mm
A8 (52 x 74 mm) T mm 9 mm
Saszetki z cukrem itd. 9 mm 7 mm
7
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NIEPRAWIDLOWE UZYCIE

Nigdy nie wolno w zaden sposob zmieniac,
przerabia¢ ani znieksztatcac znaku FSI.

Nie wolno tez dodawac, usuwac ani zmieniac
zadnych elementéw tego znaku. Nazwy sktad-
nika na pasku bocznym nie nalezy ttumaczy¢,
jesli produkt jest sprzedawany za granica.

Wyjatek

Kiedy sprzedaz przeznaczona jest wytgcznie na
polski rynek, Fairtrade Polska moze zapewni¢
pliki z wzorem znaku, na ktorym tekst na pasku
bocznym jest w lokalnym jezyku.

Pliki z wzorami znaku FSI zapewniane przez
Fairtrade to jedyne wersje znaku dopuszczone
do stosowania.

ABRICOTS SECS

FAIRTRADE FAIRTRADE

HRIED APRICOTS

IRTRAD

Pasek boczny (z nazwa
surowca), stanowiacy czes¢
znaku FSI, nie moze by¢ zmie-
niany ani umieszczany z inngj
strony znaku; musi by¢ uzyty
tak jak w pliku dostarczonym
przez Fairtrade.

PEPPER

IRTRADE

Nie wolno usuwac
obramowania znaku FSI, tak
by przypominat identyfikacje
wizualng organizadji Fairtrade.
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AIRTRAD

A 3

FAYRTRADE

Nie wolno rozciggac ani
zaburzac propordji znaku

FSI.

VANILLA

FAMRTRADE

Ze znaku FSI nie wolno
usuwac strzatki oznaczaja-

cej bilans masy, z wyjatkiem
przypadkéw, gdy surowiec ma
dobrowolng fizyczna identyfi-
kowalnos¢ dla wszystkich pro-
duktow ztozonych, w ktorych
zostat uzyty.

Nie wolno w zaden sposéb
zmieniac¢ koloréw znaku FSI.

ROSES

EAIRTRADE

Nie wolno umieszczac¢ znaku
FSI pod katem.

Nie wolno wkomponowywac
znaku FSI'w grafike.

Jedynym wyjatkiem

jest przypadek, kiedy

caty materiat takze jest
przechylony pod tym samym
katem.



CZESC 2: OPAKOWANIA PRODUKTOW
UMIEJSCOWIENIE ZNAKU FSI

Hierarchia marki

Umieszczajac znak FSI na opakowaniu, nalezy
przestrzegac zasad hierarchii marki: znak FSI
musi by¢ mniej widoczny i umiejscowiony

z dala od nazwy marki; nalezy go umiescic

w lewym dolnym rogu, o ile to tylko mozliwe.
Jesli ta hierarchia jest odwrécona i nazwa marki
znajduje sie na dole, znak FSI mozna umiescic
na gorze.

Kiedy znak FSI jest umieszczany na opakowa-
niu, zawsze z tytu lub z boku opakowania musi o
sie znalez¢ tekst o pochodzeniu surowcow

Fairtrade. Zob. s. 13.

Nazwa marki i nazwa produktu musza by¢
wyraznie widoczne z przodu opakowania.

o Znak FSI jest zazwyczaj umieszczany w dolnej
czesci opakowania.

e Tekst o FSI jest zwykle umieszczany z tytu lub
z boku opakowania, ale moze znajdowac sie
z przodu. Umieszczenie strzatki obok tekstu
o FSI jest obowigzkowe.

o Jedli jest miejsce, zaleca sie umieszczenie paska o
bocznego z nazwa sktadnika (ze strzatka lub

bez) obok tekstu o FSI.

MULTI FRUIT

JUIGE

FAIRTRADE

Znak FSI z przodu
opakowania

Znak FSI nalezy
umieszczac w lewym
dolnym rogu na
przodzie opakowania,
o ile to tylko mozliwe.
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Sok mango Fairtrade moze
by¢ wymieszany z
sokiem mango bez certyfi-
katu Fairtrade na zasadach
bilansu masy.
Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing

Tekst i strzatka znaku FSI
Umieszczenie strzatki

znaku FSI obok tekstu jest
obowigzkowe.

<
3
S
o
S
FARTRACE |

£

BODY
LOTION

BRAND

Odwrécona
hierarchia

Nazwa marki znajduje
sie na dole, a znak FSI na
gorze.

BRAND NAME

MUESLI

Alternatywne
umiejscowienie znaku FSI
W uzasadnionych przypadkach
znak FSI mozna umiescic

w innym rogu niz lewy.

Tekst i pasek ze sktadnikiem
Zaleca sie umieszczenie paska bocznego
ze sktadnikiem (ze strzatka lub bez) obok
tekstu FSI, o ile jest na to miejsce.



OPAKOWANIA PRODUKTOW
UMIEJSCOWIENIE ZNAKU | TEKSTU 0 FSI

Przéd, bok, tyt opakowania, materiaty marke-
tingowe

Zasady umiejscowienia znaku FSI na produktach,

dla ktérych podpisano licencje FSI sa elastyczne:

znak mozna umiesci¢ z przodu, z boku lub z tytu
opakowania, lub w ogdle poza opakowaniem. Ta
elastycznos¢ oznacza, ze konieczne jest przestrzega-
nie wytycznych dotyczacych kazdej z tych opdji. Na
nastepnych stronach pokazano mozliwe umiejscowie-
nia znaku FSI na opakowaniach o roznych ksztattach.

Zastosowanie promocyjne (materiaty marketingowe) NAZWA MARK'

—zob.s. 14. SWIEZA RYBA Z WARZYWAMI | RYZEM

Przod opakowania
Gotowe danie zawierajace

ryz Fairtrade w modelu FSI. BRAND I

COOKIES

Caty ryz ma certyfikat Fairtrade, zostat

ZaWSZe, kledy gdZIeé na OpakOWaniU Zﬂajduje S|e \q % pozyskany od producentéw Fairtrade,

. . . . d. do obrotu i podl dy-
znak FSI, obowigzkowe jest umieszczenie tekstu o FS| amrnsoe]| | towi w aystemie Fairtrade, Ogotem 37%.
z tytu, z boku lub z przodu opakowania. Zob. s. 13.

Wiecej: www.info.fairtrade.net/sourcing

Przéd opakowania
Ciastka stodzone

Przé6d opakowania miodem Fairtrade.
Znak FSI znajduje sie z przodu opakowania na przy- ot |
ktadach w gornym rzedzie.

Tyt lub bok opakowania
Kiedy znak FSI znajduje sie z tytu lub z boku opako-
wania, musi by¢ umieszczony blisko tekstu o FSI.

Znaki FSI'i obowigzkowe teksty o FSI muszg by¢ BUDY

LOTION

umieszczone tak, by byty wyrazne i czytelne, i nie
wolno ich taczy¢ z informacjami komercyjnymi lub
prawnymi. Kiedy znak FSI znajduje sie z boku lub z
tytu opakowania i wykorzystywane sg materiaty POS
(dla punktow sprzedazy), musi znajdowac sie na nich
znak FSI wraz z wezwaniem do dziatania, np.: ,Szukaj e
znaku FAIRTRADE z tytu/boku opakowan...”.

Uwaga memch

Tyt opakowania

Fairtra

W sprawie znakowania produktéw ztozonych z bar- pekeclialiacEho e bye . QT Zalecane w przypadku

- B . : i enkiumtedlll  Bok opakowania YV surowca o niskiej
dzo niskg zawartoscig sktadnika Fairtrade prosimy Yhikatu ! o : oc L .
K ) - e 7 Fairtrade Polska lub 7 Fairtrad e Np. kiedy istotny jest zawartosci w produkcie,
ontaktowac sie z Fairtrade Polska lub z Fairtrade i layout. np. pieprzu lub wanili.

International.

© Fairtrade International 2018 | Zasady uzywania znakéw Fairtrade Sourced Ingredient 10



OPAKOWANIA PRODUKTOW
UMIEJSCOWIENIE ZNAKU | TEKSTU O FSI

Paski boczne z dwoma sktadnikami

Kiedy produkt zawiera dwa sktadniki Fairtrade,
mozna uzy¢ dwdch paskéw bocznych. Zaleca
sie, zeby gtéwny sktadnik, ten o wyzszej zawar-
tosci w produkcie, umiesci¢ po lewej. W przy-
padku pytan prosimy o kontakt z Fairtrade
Polska. Doradzimy, ktéry sktadnik powinien by¢
tym ,gtéwnym”.

Nawet jesli produkt zawiera wiecej niz dwa
sktadniki pozyskiwane na zasadach FSI, na
opakowaniu mozna umiesci¢ maksymalnie
dwa paski boczne. Tekst o FSI musi wymieniac
wszystkie sktadniki pochodzenia Fairtrade,
nawet te niewymienione na paskach bocznych.

Prosimy skonsultowac sie z nami, jesli dla po-
szczegdlnych produktow planowane sg wiecej
niz dwa skfadniki.

W komunikagji promocyjnej mozna stosowac
odpowiednie indywidualne znaki FSI - zob.
s. 16.

llo$¢ herbaty i soku z mango
potrzebna do powstania tego
produktu zostata pozyskana,
wprowadzona do obrotu
i podlega audytowi w systemie
Fairtrade, po to by producenci
mogli sprzedawac herbate i mango na
zasadach Fairtrade. Herbata i sok z mango
Fairtrade moga by¢ wymieszane podczas
przetwarzania z herbata i sokiem z mango
bez certyfikatu Fairtrade, przy czym
faczna uzyta ilosé herbaty i soku mango
jest réwna ilosci pozyskanej na zasadach
Fairtrade (bilans masy). Wiecej: www.info.
fairtrade.net/sourcing

Materiaty marketingowe
Firma moze zdecydowad, by nie znakowac

&
opakowania znakiem FSI. W takim przypadku KB

FAIRTRADE || | )

nie wolno umieszczac na opakowaniu zad-
nych tekstow o sktadnikach Fairtrade.

Sprzedaz w Wielkiej Brytanii

Dotyczy stron 9-12. Jesli licencjobiorca nie jest
wiascicielem marki w Wielkiej Brytanii, z przo-
du, z boku lub z tytu opakowania musi pojawic¢
sie czytelny kod FFL. Uwaga, nie nalezy myli¢ Dwa sktadniki, dwa paski

kodu FFL z identyfikatorem FLO ID. Znak z dwoma paskami bocznymi: herbata
mrozona zawierajaca sok z mango i herbate
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I c E I EA Sprzedajac wieksze ilosci herbaty i cukru na

zasadach Fairtrade, producenci w systemie
Fairtrade otrzymujq lepsze warunki han-
dlowe, moga wywiera¢ pozytywny wplyw
na zycie lokalnych spotecznoéci i chronic
srodowisko naturalne:

_4

Ilos¢ herbaty i cukru potrzebna do powstania
tego produktu zostata pozyskana, wprowa-

dzona do obrotu i podiega audytowi w sys-
temie Fairtrade, po to by producenci mogli
sprzedawac herbate | cukier na zasadach
Fairtrade. Herbata i cukier Fairtrade mogq
by¢ wymieszane podczas przetwarzania

2 herbata i cukrem bez certyfikatu Fairtrade,

przy czym faczna uzyta

e ilosé herbaty i cukru jest
S| rowna ilosci pozyskane] na
& 3| zasadach Fairtrade (bilans

masy). Wiecej: wwiw.info,
FAIRTRADE || ) FAIRTRADE || D | ¢/t adie. net/sourcing

Przyktad dwéch sktadnikow
z rozdzielonymi znakami FSI

Jeden znak FSI z przodu, drugi z tytu, np.
cukier.



OPAKOWANIA PRODUKTOW

UMIEJSCOWIENIE ZNAKU | TEKSTU 0 FSI

Umiejscowienie na metkach, etykietach,
nalepkach itd.

Obowigzuja te same zasady co na opako-
waniach: znak FSI mozna umiesci¢ z przodu,
z boku lub z tytu. Obowiagzuja tez zasady
hierarchii ze s. 9.

Etykiety bukietow kwiatow

W przypadku bukietow z rézami pochodzenia
Fairtrade znak i tekst o FSI mozna wydrukowac
np. na celofanie, zawieszkach lub etykietach
samoprzylepnych.

Teksty o FSI dla réz — zob. s 13.

Obowigzkowe elementy na opakowaniu

*  Nazwa marki

*  Znak FSI

»  Tekst o FSI dla roz. Moze by¢ umieszczo-
ny obok znaku FSI z przodu, z boku lub
Z tytu, w zaleznosci od rodzaju opakowa-
nia.

Zaleca sie umieszczenie na opakowaniu nazwy
produktu.

Zastosowanie poza opakowaniem (nie na
metkach, etykietach itd.)

Zob. ,Materiaty marketingowe" na poprzednie;
stronie.

A
BRAND NAME
FLOWER BOUQUET

Bukiet mieszany
Ze znakiem FSI dla réz na
etykiecie samoprzylepnej
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NAZWA MARKI
BUKIET KWIATOW

stymulujgc zmiany spoteczne i chronigc srodowisko.

Wszystkie réze maja certyfikat Fairtrade, zostaty pozyskane
FAIRTRADE od producentow Fairtrade, wprowadzone do obrotu i pod-
legajg audytowi w systemie Fairtrade. Wiecej: www.info.
fairtrade.net/sourcing

Fairtrade przyczynia sie do zréwnowazonego rozwoju certy-
q fikowanych producentéw, oferujac lepsze warunki handlowe,

Etykieta samoprzylepna
Ze znakiem i tekstem o FSI dla réz

12




INFORMAGJE PODSTAWOWE

TEKSTY 0 FSI NA OPAKOWANIU

Informacje podstawowe

Zastosowanie znaku FSI oraz zwigzanego z nim
tekstu na opakowaniu jest dozwolone tylko,
kiedy 100% wskazanego sktadnika w oznako-
wanym produkcie ztozonym albo w catej linii
lub kategorii produktéw jest pozyskiwane na
zasadach Fairtrade. Jak w przypadku innych
modeli Fairtrade, niedozwolone jest kontrolo-
wane mieszanie i mieszanie procentowe sktad-
nikow z certyfikatem Fairtrade ze sktadnikami
bez certyfikatu w oznakowanym produkcie.

Tekst o FSI informuje konsumentéw i interesa-
riuszy, ze produkt spetnia powyzsze kryteria

i wyjasnia konsumentom, czym jest program
FSI. Mamy dwa typy tekstow, w zaleznosci od
rodzaju zastosowanej kontroli pochodzenia
surowcow: tekst o fizycznej identyfikowalnosci
lub tekst o bilansie masy. Kazdy jest w dwdch
wersjach: krotszej i dtuzszej, w zaleznosci

od dostepnego miejsca. Wszystkie teksty sg
sformutowane w sposéb zgodny z wymogami
UE dotyczacymi transparentnosci informacji na
opakowaniach.

Tekst o FSI musi zosta¢ wydrukowany na
opakowaniu w przynajmniej jednym jezy-

ku. Chociaz w wielu krajach dla produktéw
sprzedawanych w obrocie miedzynarodowym,
a wiec takze poza granicami, dopuszczalny
jest angielski, zastosowanie majg tu przepisy
krajowe, a licencjobiorca ma obowigzek zapo-
znac sie z nimi i ich przestrzegac. Wszystkie
sktadniki Fairtrade w danym produkcie musza
zosta¢ wymienione w tekscie, nawet jesli nie
pojawiaja sie na dwdch paskach bocznych
obok znaku FSI.

Informacje obowiazkowe

Tekst o FSI jest obowigzkowy: musi sie znalez¢
Z tytu, z boku lub z przodu kazdego opakowa-
nia ze znakiem FSI.

Strona internetowa Fairtrade

Strona internetowa Fairtrade jest uzupetnie-
niem tekstéw o FSI: pozwala konsumentom
dowidzie¢ sie wiecej o Fairtrade w ogdle,

a w szczegolnosci o modelu FSI. Przy sprzeda-
7y miedzynarodowej nalezy podawac adres:
www.info.fairtrade.net/sourcing. Jesli produkt
jest sprzedawany wytacznie w jednym kraju,

w ktorym istnieje krajowa organizacja Fairtrade,
dopuszczalne jest korzystanie ze strony krajo-
wej.

Inne
Tekstu FSI nie wolno zamieszczac na produk-
tach bez znaku FSI.

TEKSTY NA OPAKOWANIU

* Tekst wewnatrz {} jest opcjonalny.

+ Tekst wewnatrz [] nalezy zastapi¢ nazwa sktadnika
lub odpowiednia informacja.

» Tekst wewnatrz () jest obowigzkowy, np. (bilans
masy).

Fizyczna identyfikowalnos¢ (wer. pref.)
Fairtrade przyczynia sie do zrbwnowazonego
rozwoju certyfikowanych producentéw, oferujac
lepsze warunki handlowe, stymulujac zmia-

ny spoteczne i chronigc srodowisko. [Nazwa
fizycznie identyfikowalnego sktadnika Fairtrade]
ma certyfikat Fairtrade, zostat pozyskany od
producentéw Fairtrade, wprowadzony do obrotu
i podlega audytowi w systemie Fairtrade. Ogétem
xx%. Wiecej {informacji} na www.info.fairtrade.
net/sourcing

Fizyczna identyfikowalnosé (wer. krotka)

[Nazwa fizycznie identyfikowalnego sktadnika
Fairtrade] ma certyfikat Fairtrade, zostat pozyska-
ny od producentéw Fairtrade, wprowadzony do
obrotu i podlega audytowi w systemie Fairtrade.
Ogotem xx%. Wiecej: www.info.fairtrade.net/
sourcing

Bilans masy (wersja krétka gdy brak

miejsca)

[Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade moze by¢
wymieszany z [sktadnik w bilansie masy] bez
certyfikatu Fairtrade na zasadach bilansu masy.
Wiecej: www.info.fairtrade.net/sourcing

Roze FSI (wersja krotka)

Wszystkie r6ze maja certyfikat Fairtrade, zostaty
pozyskane od producentéw Fairtrade, wprowa-
dzone do obrotu i podlegajg audytowi w syste-
mie Fairtrade. Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing

Przyktad

Fairtrade przyczynia sie do zréwnowazonego rozwoju
certyfikowanych producentéw, oferujac lepsze warunki
handlowe, stymulujac zmiany spoteczne i chroniac
srodowisko. Ryz ma certyfikat Fairtrade, zostat
pozyskany od producentéw Fairtrade, wprowadzony
do obrotu i podlega audytowi w systemie Fairtrade.
Ogodtem 42%. Wiecej {informadji} na
www.info.fairtrade.net/sourcing

Bilans masy (wersja preferowana)

llos¢ [sktadnik w bilansie masy] potrzebna do
powstania tego produktu zostata pozyskana,
wprowadzona do obrotu i podlega audyto-

wi w systemie Fairtrade, po to by producenci
mogli sprzedawac [sktadnik w bilansie masy]

na zasadach Fairtrade. [Sktadnik w bilansie
masy] Fairtrade moze by¢ wymieszany {podczas
przetwarzania} z [sktadnik w bilansie masy] bez
certyfikatu Fairtrade, przy czym taczna uzyta
ilos¢ [sktadnik w bilansie masy] jest réwna ilosci
pozyskanej na zasadach Fairtrade (bilans masy).
Wiecej {informacji} na www.info.fairtrade.net/
sourcing

Przyktad

Kakao Fairtrade moze by¢ wymieszane z kakao bez
certyfikatu Fairtrade na zasadach bilansu masy.
Wiecej: www.info.fairtrade.net/sourcing

Bilans masy (wersja minimum gdy brak

miejsca lub opis musi by¢ w kilku jezykach)

[Sktadnik w bilansie masy] Fairtrade: ilos¢

w bilansie masy odpowiada ilosci pozyskanej na
zasadach Fairtrade. Wiecej: www.info.fairtrade.
net/sourcing

Teksty opcjonalne (gdy jest miejsce)

A. Sprzedajac wieksze ilosci [sktadnik Fairtrade]
na zasadach Fairtrade, producenci w systemie
Fairtrade otrzymuja lepsze warunki handlowe,
moga wywieraé pozytywny wptyw na zycie lokal-
nych spotecznosci i chroni¢ sSrodowisko naturalne.

B. Kupujac ten produkt, wspierasz dziatania
Fairtrade na rzecz znaczacego utatwienia produ-
centom [sktadnik Fairtrade] dostepu do rynku,
dzieki czemu moga oni rozwija¢ swoje gospo-
darstwa i wywierac pozytywny wptyw na zycie
lokalnych spotecznosci.
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CZESC Il MATERIALY PROMOCYJNE

MATERIALY DLA PUNKTOW SPRZEDAZY (POS), B2C

Promocje produktéw mozna zaczac, kiedy ozna-
kowane produkty firmy pojawia sie na rynku.

Materiaty POS moga by¢ drukowane lub cyfrowe.
Przyktadami materiatow sg wobblery, SRP (opa-
kowania gotowe na poétke), plakaty, menu, ulotki,
stojaki, potki, cendwki, wywieszki, reklamy wiszace,
bannery rozwijane, potykacze, gazetki sklepowe
itp. Materiaty POS, np. wideo, mozna tez wykorzy-
stywac w cyfrowych punktach sprzedazy, takich jak
strony internetowe.

Tekst o FSI, wezwanie do dziatania lub opis
Materiaty POS muszg zawiera¢ tekst o FSI, we-
zwanie do dziatania (np. ,Szukaj produktéw ze
znakiem FAIRTRADE") lub opis (np. ,Ptatki zbozo-
we z kakao Fairtrade”).

Adres internetowy

Adres internetowy info.fairtrade.net/sourcing lub
URL organizacji krajowej jest obowigzkowy w cy-
frowych materiatach promocyjnych oraz w punk-
tach sprzedazy. Opcjonalnie mozna go umiesci¢
na innych drukowanych materiatach promocyjnych.
Naklejki na witryny sklepowe zwigzane z promodjg
lub wydarzeniem w sklepie sa dozwolone tylko,
jesli prowadza konsumentéw do odpowiednich
czesci sklepu. Naklejki i etykiety samoprzylepne na
witryny sa dozwolone, kiedy produkty ze znakiem
FSI sg czescig statej oferty. Wskazowki dotyczace
tekstéw promocyjnych — zob. s. 17.

Uwaga

Jesli firma chce komunikowac informacje o modelu
FSI na materiatach marketingowych, znak i teksty
o FSI moga by¢ uzywane tylko wtedy, gdy w punk-
cie sprzedazy sg towary opatrzone znakiem FSI.

SHOP FOR FAIRTRADE HERE

BRAND I BRAND

BRAND NAME COOKIES | COOKIES

BRAND CASHEWS LEMON ICE TEA BRAND RICE
195 | 125 &

9] O

40

MULTIFRUIT JUICE BRAND HOT SAUCE BRAND MUESLI
15 B me 395 B e 205 B

Sklep
Czes¢ sklepu z ofertg produktéw Fairtrade
opatrzonych réznymi znakami.

Wyjatek

Aby nie dezorientowac¢ konsumentéw, sklep moze
informowac klientdéw o modelu FSI w sposéb inny
niz na opakowaniach produktéw tylko za zgoda
organizacji krajowej lub Fairtrade International.
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BRAND I

COOKIES

BRAND HONEY

195

SUPERMARKET

BRAND NAME

MUESLI

Wiszaca reklama w punkcie sprzedazy
Umieszczona w poblizu schodéw rucho-
mych, aby zwréci¢ uwage klientéw na
produkty ze znakiem FSI.



MATERIALY PROMOCYJNE

MATERIALY DLA PUNKTOW SPRZEDAZY (P0S), B2C

POS w sklepach firmowych

Materiaty POS muszg by¢ umieszczone w poblizu
produktow ze znakiem FSI. Materiaty umieszczone

w widocznych miejscach, np. przy wejsciu, wzdtuz
schododw ruchomych lub przy kasie muszg by¢ zgod-
ne z tymi wytycznymi i nie moga sugerowac, ze inne
produkty w ofercie zawierajg sktadniki Fairtrade.

POS na wydzielonych stoiskach

Firma, ktora podpisata umowe licencyjna FSI, ma
obowigzek zapewni¢, ze materiaty POS sg umiesz-
czone na odpowiednim stoisku w sklepie, blisko
produktéw ze znakiem FSI. Materiaty nie moga
sugerowac, ze inne produkty w ofercie zawieraja
sktadniki Fairtrade.

Wobblery, potki, opakowania zbiorcze itp.

W sprzedazy detalicznej znaki FSI mozna stosowac
na materiatach umieszczanych tuz obok produk-
téw FSI. Nazwa marki i produktu musi sie znajdo-
wac po tej samej stronie co znak FSI. Wobblery,
wywieszki na potki, cenowki i podobne materiaty
musza by¢ umieszczone w bezposredniej bliskosci
produktéw ze znakiem FSI. Cenéwki mozna umie-
sci¢ na wywieszkach, o ile znajda sie bezposrednio
nad produktami ze znakiem FSI.

Cyfrowe POS

Mozna wykorzystywac znak FSI na podstronie
dotyczacej etycznej konsumpgji lub produktu/-ow
w serwisie internetowym skierowanym do kon-
sumentow, wraz z odpowiednim tekstem o FSI.
Znaku FSI nie nalezy uzywac na stronach statycz-
nych, o ile nie ma wyraznego linku do stron z pro-
duktami FSI. Nalezy unikac stwarzania wrazenia,
ze wszystkie lub niektdre z pozostatych produktow
zawieraja sktadniki Fairtrade. Dozwolony jest link
do strony, ktéra wyjasnia, co to jest FSI, i/lub do
strony internetowej info.fairtrade.net.

BRAND NAME

2 i i
i OWN BRANDED PRODUCTS WITH FAIRTRADE SOURCED COCOA &%

BRANDNAME ~ BRANDNAME ~ GRANDNAME BRANDNAME BRAND NAME
LEMONADE  LEMONADE JUICE JUICE JUICE

FF

Napis na potce
Znak FSI umieszczony obok stwierdzenia
informujacego o produktach w ofercie.

= BRAND NAME

Selling more of their cocoa and honey on Fairtrade terms enables

Q: g :
5 S| ‘Sourced Ingredient model, xx tonnes of our cocoa and xx tonnes of

I
FAIRTRADE FAIRTRADE | | )

Cyfrowy punkt sprzedazy
Na stronach z odpowiednimi produktami
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CHOC CHIP COOKIES

COOKIES | COOKIES § COOKIES

BRAND NAME
S
FARTRADE ||

For more information visit info.fairtrade.net/sourcing

Opakowanie zbiorcze (SRP)

Oznakowane na zewnatrz jest zdecydowanie za-
lecane, jesli znak FSI na indywidualnych opakowa-
niach jest zastoniety przez opakowanie zbiorcze.

Wiecej: info.fairtrade.net/sourcing

FarRTRADE | %

Wobbler
Umieszczony tuz przed produktami
ze znakiem FSI.
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MATERIALY PROMOCYJNE

KOMUNIKACJA KORPORACYJNA

Firmy moga eksponowac swoje dziatania na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, wigczajac informacje

o produktach objetych modelem FSI do swoich
materiatow korporacyjnych oraz materiatow POS
(zob. poprzednia strona). Znak FSI mozna wykorzy-
stywac¢ do celow promocyjnych dopiero, kiedy na
rynku sg dostepne produkty ze znakiem FSI lub po
zweryfikowaniu zobowigzania firmy do komunikagji
o FSI na materiatach marketingowych. Obowigzuje
stosowanie tekstu o ilosci o FSI ze strony 17.
Dozwolone jest podanie korporacyjnego URL do
strony prezentujacej FSI jako czes¢ dziatan na rzecz
zrownowazonego rozwoju, ale ma by¢ on oddzielo-
ny od znaku i tekstu o FSI.

Znak FSI moze byc¢ tez stosowany w komunikagji
korporacyjnej bez tekstu o FSI, o ile wyjasnio-

no wptyw tego modelu Fairtrade na objetych

nim producentow. Znaku FSI nie wolno uzywac

w sposdb sugerujacy co-branding firmy z Fairtrade
International.

Wszelka komunikacja, takze w formach przed-
stawionych na nastepnych stronach, musi mie¢
zwigzek z firmg, ktora podpisata umowe licencyjna
FSI (4. na szczeblu marki lub firmy/sieci sprzedazy
detalicznej), i dotyczy¢ pozyskiwania sktadnikéw
Fairtrade jako czesci jej dziatan na rzecz zréwno-
wazonego rozwoju. Przez materiaty korporacyjne
rozumiemy materiaty wewnetrzne dla pracownikéw,
materiaty B2B, w formie drukowanej lub cyfrowej,
takie jak materiaty prasowe (np. press pack), pre-
zentacje korporacyjne, materiaty na targi, firmowe
strony internetowe i media spotecznosciowe.

W rozumieniu niniejszych wytycznych materiaty
korporacyjne nie obejmujg materiatow zwigzanych
z identyfikacjg wizualng, takich jak papier firmowy,
wizytowki, sygnaturki e-mailowe itp.

= BRAND NAME

Seing mor
] s e
b I
g O|
S S
FARTRADE FARTRADE ||) For mors Information vist nfofarradenet/sourcing

Cyfrowe

Znaki FSI moga byc¢ stosowane w odniesieniu
do skfadnikow Fairtrade zawartych

w produktach ze znakiem FSI.

BRAND NAME
P Y

Korporacyjny magazyn CSR
Prezentowanie dziatan na rzecz
zréwnowazonego rozwoju, celéw
i osiggnie¢ organizadcji.
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= BRAND NAME

Selling more of their cos
honey on Fairtrade terms
Fairtrade producers to get
trading conditions, stimulat

social change and engage in

FAIRTRADE environmental protection. Wi

HONEY

model, xx tonnes of our coco,
and xx tonnes of our honey
purchased on Fairtrade ter

between 20XX and 20XX.
For more information,
fairtrade.net/sourci

the Fairtrade Sourced Ingredi
RTRADE

[w cocoa | |

Dwa sktadniki

Firma mogta pozyska¢ dwa sktadniki w ramach mo-
delu FSI, a wtedy opakowanie produktu ma znak FSI
z dwoma paskami bocznymi. W materiatach promo-
cyjnych mozna uzy¢ dwdch oddzielnych znakéw FS|,
kazdy z pojedynczym paskiem bocznym dla danego
sktadnika.

BRAND NAME

(r
I

N\
LRRL

Ulotka B2B z asortymentem

produktow

Np. o producentach Fairtrade.
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TEKSTY PROMOCYJNE FSI B2B NA
MATERIALACH MARKETINGOWYCH

Informacje podstawowe

Znak FSI oraz teksty promocyjne lub teksty o FSI na
materiatach marketingowych moga by¢ stosowane
dopiero wtedy, gdy na rynku sg dostepne produkty ze
znakiem FSI albo po zweryfikowaniu uzgodnionych zo-
bowiazan firmy dotyczacych komunikacji marketingo-
wej. Znaki i teksty o FSI mozna wykorzystywac np. na
firmowej stronie internetowej, podstronie poswieconej
produktom czy modelowi FSI lub w raporcie CSR.

Teksty promocyjne FSI mozna stosowac w zapropo-
nowanym ksztatcie, ale firmy moga takze opracowac
wiasne teksty wedtug przedstawionych tu wskazowek.
Te dodatkowe teksty muszg zostac zatwierdzone
przez Fairtrade Polska.

Zaleca sie podawanie URL Fairtrade www.info.
fairtrade.net/sourcing w materiatach promocyjnych.
Natomiast w cyfrowym punkcie sprzedazy ten URL
jest obowigzkowy, wraz z tekstem o FSI na opakowa-
niu lub tekstem promocyjnym.

URL jest tez obowigzkowy na drukowanych materia-
tach POS (zob. s. 14). W sprawie wyjatkéw prosimy
kontaktowac sie z Fairtrade Polska.

Znakow o FSI i powigzanych z nimi tekstéw nie wolno
uzywac w sposéb sugerujacy co-branding firmy z
Fairtrade International.

Uwaga:

Tekst towarzyszacy znakowi o FSI na opakowaniu wy-
jasnia znaczenie tego znaku dla konsumentéw i innych
interesariuszy. Tekst ten mozna takze wykorzystywac
na materiatach marketingowych, sam lub razem z tek-
stem dotyczacym zobowiagzan zakupowych firmy lub
tekstami promocyjnymi.

Zasady i wskazowki

Wszystkie teksty promocyjne muszg nawigzywac do decyzji firmy
lub marki o zaangazowaniu si¢ w Fairtrade na zasadach modelu
FSI'w ramach realizadji celéw i dziatan na rzecz zrbwnowazonego
rozwoju. Teksty te nie moga dotyczy¢ celéw, zamiaréw i plandw,
tylko osiggnietych, zweryfikowanych zobowigzan. Jednym wyjatkiem
jest pierwsza zapowiedz lub komunikat prasowy oraz komunikaty

o postepach lub dodatkowych zobowigzaniach (zob. ponizej i na
nastepnej stronie). Teksty musza koncentrowac sie na konkretnych
dziataniach na rzecz zrbwnowazonego rozwoju, nie na ogoélnikach,
np. na tworzeniu zréwnowazonego tancucha dostaw dla producen-
téw i konsumentdw czy na tym, jak model FSI wpisuje sie w program
firmy na rzecz zrbwnowazonego rozwoju. Informujac o zobowia-
zaniach dotyczacych pozyskiwania sktadnikow, podaj otwarcie ilos¢
poszczegodlnych surowcow Fairtrade zakupionych w ramach modelu
FSI. Nie podawaj zawyzonej ilosci i przesadnych deklaracji.

Komunikaty prasowe, zapowiedzi

Ogtaszanie celdéw, zamiaréw lub planow jest dozwolone wytgcznie za
pomoca informacji tekstowej, stosowanie znaku FSI jest niedozwolone,
a podanie URL Fairtrade — nieobowigzkowe.

Wyjatek

Po podpisaniu umowy licencyjnej i za zgoda Fairtrade Polska lub
Fairtrade International firmy moga poinformowac o uzgodnionych zo-
bowigzaniach w komunikacie prasowym lub oswiadczeniu za pomoca
samego tekstu lub tekstu ze znakiem FSI i informacja o ilosci zakupio-
nych sktadnikéw Fairtrade.

Raport CSR

W sprawozdaniu rocznym firma moze odnies¢ sie do swojego udziatu
w modelu FSI np. w czesci o CSR lub zréwnowazonym rozwoju, z uzy-
ciem znaku FSI lub bez. Oswiadczenie o ilosci sktadnikow Fairtrade
mozna wykorzysta¢ po weryfikagji osiggniec.

Informacje obowiazkowe

Odpowiedni znak FSI i oswiadczenie o ilosci sktadnika/ow Fairtrade.
To ostatnie mozna umiesci¢ obok znaku lub znakéw FSI, albo obok
innych informadji (tekstu) o modelu o FSI.
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Komunikacja korporacyjna i B2B

Obowiazkowe

Informacja o zobowiazaniu do pozyskania ustalonej ilo-
$ci surowca (preferowana wartos¢ w tonach)

W ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient [w roku x / w
latach x-y] pozyskalismy xx ton / xx% [nazwa surowca] na zasadach
Fairtrade (deklaracja wsteczna).

Opdjonalnie: mozna odniesc¢ sie do catosci zobowigzania, tj. ,W roku
xxxx pozyskalismy xx ton z tacznego zobowigzania xx ton”.

Opcjonalnie

O osiagnieciach i producentach Fairtrade

A. xx% [nazwa surowca] uzywanego przez [nazwa firmy] jest pozy-
skiwane, wprowadzane do obrotu i podlega audytowi na zasadach
Fairtrade w ramach modelu Fairtrde Sourced Ingredient. Dzieki temu
producenci [nazwa surowca] Fairtrade moga sprzedawac wiecej [na-
zwa surowca] na zasadach Fairtrade, wywierajac pozytywny wptyw
na zycie lokalnych spotecznosci i chronigc srodowisko naturalne.

B. Firma A w roku 20XX / w latach 20XX — 20XX pozyskata w ramach
modelu Fairtrade Sourced Ingredient (FSI) xx ton [nazwa surowca
Fairtrade] z [nazwa kraju / regionu] uzywanego w [nazwa kraju] /
wykorzystywanego w produktach [marki/submarki]. Dzieki temu
wiecej producentdw z [nazwa kraju/regionu] moze dotaczy¢ do
systemu Fairtrade i sprzedawac coraz wiecej [nazwa surowca] na
zasadach Fairtrade. Wiecej informagji na info.fairtrade.net/sourcing
lub w serwisie internetowym firmy (zawierajqcym wiecej informacji
na temat zobowigzania lub tgcze do tej informacji).

O Fairtrade

Sprzedajac wieksze ilosci [surowiec Fairtrade] na zasadach Fairtrade,
producenci w systemie Fairtrade otrzymuja lepsze warunki handlo-
we, moga wywiera¢ pozytywny wptyw na zycie lokalnych spotecz-
nosci i chroni¢ srodowisko naturalne.

Informacje weryfikowalne
Deklarowane ilosci surowca muszg by¢ faktycznie pozyskane i zwery-
fikowane. Wszelkie inne informacje rowniez muszg by¢ weryfikowalne.
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TEKSTY 0 CZESCIOWYM WYPELNIENIU FSI
| TEKSTY B2C NA MATERIALACH MARKETINGOWYCH

Informacje podstawowe

Model FSI wymaga, by 100% danego surowca do
linii produktéw ztozonych lub w catym asorty-
mencie byto pozyskiwane na zasadach Fairtrade,
a teksty promocyjne mozna przedstawia¢ dopiero,
kiedy na sklepowych pétkach dostepne sg pro-
dukty ze znakiem o FSI i/lub kiedy zweryfikowano
zobowigzanie do pozyskiwania surowca Fairtrade.

Jednak FSI umozliwia takze poinformowanie
interesariuszy, ze pewien procent surowca w catym
asortymencie firmy jest pozyskiwany w sposob
zrownowazony, na zasadach Fairtrade. Oznacza
to, ze zobowigzania firmy do pozyskiwania danego
surowca na zasadach Fairtrade w réznych liniach
produktéw stanowig okreslony procent catkowite]
ilosci tego surowca pozyskiwanego przez firme.
Przedstawiony obok tekst mozna wykorzysty-

wac na materiatach promocyjnych po konsultacji

z Fairtrade Polska, by mie¢ pewnos¢, ze wymaga-
nia sg spetnione.

Na materiatach promocyjnych zamiast info.fairtra-

de.net/sourcing mozna podawac adres interneto-

wy Fairtrade Polska, jesli sprzedaz ogranicza sie do
Polski.

Teksty o czeSciowym wypetnieniu zobowiazan

Po uzgodnieniu z Fairtrade Polska lub Fairtrade International
firma moze upubliczni¢ informacje o czesciowym wypetieniu
zobowiagzania w dowolnym momencie, w ktorym mozliwe jest
zweryfikowanie pochodzenia surowca. Firma moze réwniez
przedstawi¢ cze$ciowe wypetnienie zobowigzania w stosunku
do catosci zobowigzania w zakresie pozyskiwania surowca.

Firma moze wowczas uzy¢ znaku FSI. Obowigzkowe jest
podanie adresu URL info.fairtrade.net/sourcing i nastepujacej
informadgji:

[Nazwa firmy] do roku xxxx pozyska xx ton/xx% [nazwa surow-
ca] uzywanego w catej gamie produktéw na zasadach Fairtrade
w ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient. W roku xxxx
pozyskalismy xx ton. [Opcjonalnie: informacja moze zawierac
odniesienie do cato$ci zobowigzania w zakresie pozyskiwa-

nia surowca, tj. "W roku xxxx pozyskalismy xx ton z fagcznego
zobowigzania xx ton]. Oznacza to, ze jesteSmy na drodze do
osiagniecia w tym roku celu zréwnowazonego pozyskania pla-
nowanej ilosci [nazwa surowcal.

Komunikacja POS i B2C

O Fairtrade

Sprzedajac wieksze ilosci [surowiec Fairtrade] na zasadach
Fairtrade, producenci w systemie Fairtrade otrzymuja lepsze
warunki handlowe, mogag wywiera¢ pozytywny wptyw na zycie
lokalnych spotecznosci i chroni¢ srodowisko naturalne.

Angazowanie konsumentéw

Kupujac produkty zawierajace surowiec/surowce pozyskane

w ramach modelu Fairtrade Sourcing Ingredient, wspierasz
dziatania Fairtrade na rzecz znaczacego utatwienia producen-
tom [surowiec Fairtrade] dostepu do rynku, dzieki czemu moga
oni rozwija¢ swoje gospodarstwa i wywierac pozytywny wptyw
na zycie lokalnych spotecznosci.

Modyfikacja informacji

Jezeli chcag Panstwo zmodyfikowad powyzsze informacje, aby
dostosowac je do wtasnych potrzeb, tekst do zatwierdzenia na-
lezy przesta¢ do Fairtrade Polska. Wszystkie informacje musza
by¢ weryfikowalne.

© Fairtrade International 2018 | Zasady uzywania znakéw Fairtrade Sourced Ingredient
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CZESC IV. INFORMACJE NIEZBEDNE

Stowniczek
B2B: (ang. Business to Business) komunikacja miedzy
firmami lub szerzej — interesariuszami.

B2C: (ang. Business to consumer) komunikacja mie-
dzy firma a konsumentem.

Bilans masy: rodzaj kontroli pochodzenia, ktéry
przewiduje identyfikowalnos¢ surowca na podstawie
dokumentéw, ale nie obejmuje fizycznego oddziele-
nia surowcow z certyfikatem od tych bez certyfikatu
w tancuchu dostaw.

Fairtrade International: miedzynarodowa or-
ganizacja skupiajgca krajowe organizacje Fairtrade
w krajach konsumenckich oraz sieci producentéw

w krajach producenckich. Fairtrade International od-
powiada za ustalanie strategicznego kierunku roz-
woju systemu Fairtrade i opracowanie Standardéw
Fairtrade. Jest whascicielem wszystkich znakow
Fairtrade i udziela na nie licengji.

Fairtrade Marketing Organization, FMO:
organizacje Fairtrade bez uprawnien do udzielania
licencji, odpowiedzialne za promowanie Fairtrade
w swoich krajach.

Fizyczna identyfikowalnosé¢: rodzaj kontroli
pochodzenia, ktéry wymaga, by certyfikowane
surowce byty zawsze fizycznie oddzielone od tych
bez certyfikatu.

Fairtrade Sourced Ingredient (FSI): (dawniej
Fairtrade Sourcing Program, FSP) model pozyskiwa-
nia surowcodw, majacy zastosowanie do wszystkich
produktow z wyjatkiem kawy i bananéw. Model
koncentruje sie na pozyskiwaniu surowcéw Fairtrade,
a symbolizuje go znak o FSI. Licencjobiorcom FSI
oferuje sie rézne mozliwosci komunikacji, w tym
znak FSI na opakowaniach produktéw ztozonych,

a takze teksty i komunikaty poza opakowaniami.

Kod FFL:

kod licencjobiorcy Fairtrade Foundation UK, wy-
magany na opakowaniu, jesli wiasciciel marki jest
licencjobiorca.

Kontrola pochodzenia (sktadnikow): proces,
ktéra ma miejsce, kiedy wiasnos¢ lub kontrola
sktadnika przechodzi z jednego podmiotu na drugi
w tancuchu dostaw.

Krajowa organizacja Fairtrade (National
Fairtrade Organization, NFO): krajowe organi-
zacje Fairtrade udzielaja licencji na znak certyfikagji
FAIRTRADE umieszczany na produktach i promuja
Fairtrade na swoim terytorium. Wiele z nich jako
cztonkowie zatozyciele pomagato w utworzeniu
Fairtrade International w 1997 r.

Krajowy kod licencjobiorcy: kod ustalony przez
krajowa organizacje Fairtrade do identyfikacji
produktow przez licencjobiorcéw. Na niektérych
rynkach jest obowigzkowy.

Linia lub kategoria produktow: produkty zgru-
powane razem wedtug kryteriow firmy, np. ptatki
zbozowe, babeczki, spodnie do jogi.

Mieszanie kontrolowane, mieszanie procento-
we: fizyczne zmieszanie sktadnikow z certyfikatem
Fairtrade i bez certyfikatu w produkcie ztozonym.
Nie myli¢ z bilansem masy.

Opakowanie: kazda forma opakowania, w tym
wszystkie formy opakowan zewnetrznych, metki,
etykiety samoprzylepne itd.

Produkt ztozony: produkt wielosktadnikowy, zgod-
ny z wymaganiami co do sktadu produktu zawar-
tymi w standardach Fairtrade dla przedsiebiorcéw
(Fairtrade Standard). Znak o FSI moze by¢ stosowany
tylko na produktach ztozonych.

Sktadnik Fairtrade: preferowany sposéb nazywa-
nia sktadnika, np. réze Fairtrade.

Sprzedaz transgraniczna: sprzedaz produktéw na
rynku miedzynarodowym.

Tekst o FSI: stosowany razem ze znakiem FSI

Z tytu, z boku lub z przodu opakowania komunikat o
surowcu Fairtrade w produkcie ztozonym, wigzacy te
informacje ze znakiem FSI. Zawiera URL Fairtrade.
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URL Fairtrade: adres www.infro.fairtrade.net/
sourcing lub adres strony internetowej nalezacej do
organizadcji krajowe;j.

Weryfikacja: sprawdzanie przez krajowa organi-
zacje Fairtrade lub Fairtrade International informacji
dotyczacych fancucha dostaw, sktadu produktu,
ilosci pozyskane surowca itd. w celu zatwierdzenia
produktow ztozonych FSI lub twierdzen firmy.

Warunki finansowe Fairtrade: cena Fairtrade
i premia Fairtrade, wyptacane producentom Fairtrade
za sprzedaz wytworzonych przez nich surowcow.

Informacje o FSI poza opakowaniami produk-
tow: zobowigzanie firmy do komunikowania modelu
FSI'w materiatach marketingowych i korporacyjnych.
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CZESC IV: INFORMACJE NIEZBEDNE

Disclaimer

Fairtrade International udziela licendji na stosowanie
znaku FSI (Fairtrade Sourced Ingredient) firmom, ktére
kupuja surowce z certyfikatem Fairtrade zgodnie

z miedzynarodowymi Standardami Fairtrade i wymo-
gami FSI. Prawo stosowania znaku FSI jest uzaleznione
od podpisania i przestrzegania przez firme wymogow
umowy licencyjnej FSI. Zatwierdzone uzycie znaku FSI
dotyczy wytacznie produktow lub surowcow wyszcze-
golnionych w umowie licencyjnych FSI i nie obejmuje
zadnych twierdzen o sprzedajacych je firmach lub
organizadjach. Licencjobiorca i/lub sprzedawca, ktére-
go nazwa znajduje sie na produkcie lub jest przy-
twierdzona do produktu, ponosi wytaczna odpowie-
dzialno$¢ za znakowanie i opakowanie produktu oraz
inne umieszczone na nim informacje. Do obowigzkow
licencjobiorcy i/lub sprzedawcy nalezy dopilnowanie,
by opakowanie i znakowanie produktu byto zgodne

z wszystkimi odpowiednimi przepisami i standardami
dotyczacymi znakowania (etykietowania) oraz by
wszystkie teksty i twierdzenia dotyczace Fairtrade byty
doktadne i aktualne w chwili drukowania, a w razie po-
trzeby mogty by¢ poparte dowodami. Licencjobiorca
zawsze odpowiada za zapewnienie wtasciwego
wykorzystania znaku o FSI oraz stowa Fairtrade na
opakowaniach oraz w materiatach promocyjnych.

Ani Fairtrade International, ani Fairtrade Polska nie sg
sprzedawcami i nie ponoszg odpowiedzialnosci za
teksty i twierdzenia podane na opakowaniu lub w inny
sposdb zwigzane z produktem, ani nie udzielaja
zadnych gwarangji, czy to wyrazonych otwarcie, czy
dorozumianych (w tym, bez ograniczen, dorozumia-
nej gwarandji przydatnosci handlowej) co do produktu
sprzedawanego przez licencjobiorce lub sprzedawce.

Na rynkach, na ktérych znak FSI nie jest zareje-
strowany, symbol ®, oznaczajacy, ze znak ten jest
zarejestrowany jako znak certyfikacyjny lub jako znak
indywidualny, musi zosta¢ usuniety ze wzoru znaku.

Symbol ® nalezy usuna¢, nawet jesli projekt gra-
ficzny przedstawiony w niniejszych wytycznych lub
w innych materiatach Fairtrade przedstawia znak FSI
z tymze symbolem.

W sprawie rejestracji znaku certyfikacyjnego lub
znaku indywidualnego w Polsce prosimy kontaktowac
sie z Fairtrade Polska.

Do znaku FSI nie nalezy dofacza¢ do zadnych innych
symboli, np. ™, zamiast ®.

Znak certyfikacyjny / znak towarowy

Znaki FAIRTRADE sg znakami certyfikacyjnymi

oraz znakami towarowymi, na ktére licencji udziela
Fairtrade International. Znakow FAIRTRADE nie
wolno kopiowac, reprodukowac ani uzywac w inny
sposob bez wczesniejszej pisemnej zgody Fairtrade
International lub wskazanych przez FI podmiotow
udzielajacych sublicencji — krajowych organizacji
Fairtrade (NFO).
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Zatwierdzanie projektéw graficznych
Konsultowanie projektéw graficznych
opakowan oraz zatwierdzanie materiatéw
marketingowych:

grafika@fairtrade.org.pl

Zatwierdzanie projektow graficznych
opakowan:
license@fairtrade.net

Dane kontaktowe
Fairtrade International
Bonner Talweg 177

53129 Bonn

Germany

Tel +49 (0) 228 949 23 230
www.fairtrade.net

Fairtrade Polska

ul. Stawkowska 12

31-014 Krakéw

Tel.: +48 12 422 22 64
www.fairtrade.org.pl/kontakt
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