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Wstep

Cel

Celem Fairtrade jest promowanie zréwnowazonego rozwoju i eliminowanie ubdstwa poprzez bardziej
sprawiedliwe relacje handlowe.

Fairtrade wprowadza zmiany w podejsciu do handlu, ktére przyczyniajg sie do poprawy sytuacji marginalizowanych
drobnych rolnikéw i pracownikéw najemnych i utatwiajg im dostep do rynkéw zbytu. Dziatania promowane przez
Fairtrade majg pozytywny wptyw na sytuacje spoteczng i gospodarcza drobnych producentéw i pracownikow,
a takze na dobrostan $rodowiska naturalnego.

Traderzy, ktdrzy chcg wspierac te cele, mogg dotgczy¢ do systemu Fairtrade.

Teoria zmiany

Teoria zmiany opisuje zmiane, jakiej chce dokonac¢ Fairtrade, oraz sposéb jej wprowadzenia. Na rys. 1 ponizej
przedstawiono krétkie wyjasnienie Teorii zmiany, z podkresleniem aspektow najwazniejszych z punktu widzenia
Standardu Fairtrade dla traderéw. Wiecej informacji na temat Teorii zmiany Fairtrade mozna znalez¢ w serwisie
internetowym Fairtrade International.

Celem Fairtrade jest wspieranie marginalizowanych drobnych rolnikdw i pracownikéw, tak by mogli osiggac wieksze
korzysci z handlu. Wizja Fairtrade to Swiat, w ktérym wszyscy drobni rolnicy i pracownicy wiodg bezpieczne
i zrownowazone zycie, moga w petni realizowac swoj potencjat i decydowac o swojej przysztosci. Fairtrade wskazuje
trzy dtugoterminowe cele na drodze do realizacji wizji*:

e Wprowadzenie sprawiedliwosci w handlu
e Wzmocnienie pozycji drobnych rolnikéw i pracownikow
e Promowanie zrGwnowazonych zrédet utrzymania.

Aby osiggnac te cele, Fairtrade dazy do jednoczesnego wprowadzania zmian w czterech obszarach:

e Organizacje drobnych producentéw i pracownikow

Praktyki biznesowe w taricuchach dostaw

Zachowanie konsumentow

Dziatania spoteczenstwa obywatelskiego

Trzy cele Fairtrade s3 ze sobg wyraznie powigzane i wzajemnie od siebie zalezne. W szczegdlnosci potaczenie wprowadzenia
sprawiedliwosci w handlu i wzmocnienia pozycji drobnych rolnikédw i pracownikéw odgrywa istotna role w rozwijaniu zréwnowazonych
zrédet utrzymania.
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Odniesienia

Fairtrade International wprowadza standardy Fairtrade w oparciu o uznane miedzynarodowe standardy
i konwencje, w szczegdlnosci konwencje Miedzynarodowej Organizacji Pracy. Wprowadzanie standardéw Fairtrade
reguluje rygorystyczna procedura dostepna tutaj. Procedura zostata opracowana zgodnie z Kodeksem dobrych
praktyk ISEAL dotyczacym wprowadzania standardéw spotecznych i sSrodowiskowych.

W przypadku gdy standardy wynikajace z przepisdw prawa w danym kraju sg wyisze niz standardy Fairtrade,
organizacja Fairtrade International wymaga od operatoréw stosowania sie do przepiséw prawa. To samo dotyczy
przepiséw regionalnych i praktyk obowigzujacych w danym sektorze.

Jak uzywac standardu
Rozdziaty

Standard Fairtrade dla traderdw sktada sie z czterech rozdziatéw: Wymogi ogdlne, Handel, Produkcja oraz Biznes

i rozwo;j.

e Rozdziat Wymogi ogdlne zawiera wymogi dotyczgce certyfikacji, znakowania oraz pakowania produktéw
finalnych i potproduktow.

e Rozdziat Handel zawiera wymogi dotyczace praktyk handlowych.

e Rozdziat Produkcja zawiera wymogi dotyczgce praktyk spotecznych i sSrodowiskowych w tancuchu dostaw.

e Rozdziat Biznes i rozwdj zawiera wymogi, ktére sprawiaja, ze niepowtarzalne podejscie Fairtrade jest bardziej
widoczne.

Struktura
Kazdy rozdziat i sekcja standardu zawiera nastepujgce elementy:

e Cel —zawiera opis celu i okresla zakres zastosowania danego rozdziatu lub sekcji;

o Wymogi — okreslajg zasady, do jakich musi sie stosowac trader;. Przestrzeganie wymogdw jest weryfikowane
podczas audytu;

o Wskazowki — utatwiajg zrozumienie wymogdw. Wskazéwki moga by¢ przedstawiane w formie opisu najlepszych
praktyk, sugestii i przyktadow przestrzegania wymogoéw. Mozna tu réwniez znalez¢ bardziej szczegdtowe
objasnienie wymogu wraz z uzasadnieniem jego wprowadzenia. Stosowanie sie do wskazowek nie jest
weryfikowane podczas audytu.

Wymogi
Standard zawiera dwa rodzaje wymogow:

e Wymogi podstawowe, ktére odzwierciedlajg zasady Fairtrade. Ich przestrzeganie jest obowigzkowe. Sg one
oznaczone terminem ,,Podstawowe” w kolumnie z lewej strony.

e Dobrowolne najlepsze praktyki, ktore odnoszg sie do dodatkowych krokdw, jakie mogg by¢ podejmowane przez
wszystkie podmioty w fancuchu dostaw, aby handel byt prowadzony na jeszcze bardziej sprawiedliwych
zasadach. Mogg one stuzy¢ jako punkt odniesienia na drodze do stosowania najlepszych praktyk i zwiekszania
swojego wktadu w zrownowazony rozwdj catego fancucha dostaw. Stosowanie praktyk jest dobrowolne, co
oznacza, ze firma nie musi ich stosowac, aby spetnia¢ wymogi Standardu Fairtrade dla traderéw. Ich stosowanie
jest jednak regularnie monitorowane, aby zidentyfikowaé firmy, ktérych dziatania wykraczaja poza minimalne
spetnianie standardu. Dobrowolne najlepsze praktyki sg oznaczone terminem ,Dobrowolne” z lewej strony.
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Firma zachowuje zgodnos¢ ze Standardem Fairtrade dla traderdw, jezeli spetnia wszystkie wymogi podstawowe,
ktdre majg zastosowanie do jej dziatania.

Standard Fairtrade dla traderow obowiazuje firme bez wzgledu na to, jakim certyfikowanym produktem handluje.
Fairtrade International publikuje réwniez standardy dla poszczegdlnych produktéw. Stanowig one dopetnienie
Standardu Fairtrade dla traderéw. Przestrzeganie standardéw dotyczacych poszczegélnych produktéw réwniez
jest obowigzkowe. Standardy dotyczgce produktow nalezy czytac tgcznie ze Standardem Fairtrade dla traderdw.
Moze sie zdarzy¢, ze standard dla konkretnego produktu dopuszcza wyjgtek od stosowania danego wymogu
zawartego w Standardzie Fairtrade dla traderdw. Jednak oprdécz takich wyraznie zaznaczonych wyjatkdw Standard
Fairtrade dla traderdw jest nadrzedny wobec standardow dla poszczegdlnych produktéw.

Tabela cen minimalnych i premii Fairtrade dla poszczegdlnych produktéw publikowana jest oddzielnie. Ptatnicy
i firmy posredniczace Fairtrade powinni zapoznac sie z tabelg cen minimalnych i premii publikowang w serwisie
Fairtrade International (dostepna tutaj) i przestrzegac ich ptacenia w odpowiedniej wysokosci. Producenci rowniez
powinni zna¢ wysokosc¢ aktualnych cen i premii Fairtrade..

Zakres i zapewnienie zgodnosci

Niniejszy standard obowigzuje wszystkie firmy, ktore kupujg i sprzedajg produkty Fairtrade i nalezg do jednej
z opisanych ponizej czterech kategorii. Wybdr metody zapewnienia zgodnosci z niniejszym standardem zalezy od
roli firmy w taricuchu dostaw i wynikajgcych z niej obowigzujgcych wymogach.

e Nastepujgce firmy musza uzyskac certyfikat i w zwigzku z tym podlegajg audytom fizycznym:
o Firmy, ktdre kupujg i sprzedajg produkt Fairtrade przed etapem finalnego pakowania.

o Firmy, ktére kupujg produkty bezposrednio od producentéow i/lub sg odpowiedzialne za ptacenie lub
przekazywanie ceny minimalnej i premii Fairtrade.

e Nastepujgce firmy muszg zostac¢ zweryfikowane i w zwigzku z tym sg zwolnione z audytéw fizycznych (chyba ze
ich przeprowadzenie jest konieczne), podlegaja natomiast monitorowaniu przy uzyciu skutecznych narzedzi do
raportowania:

o Firmy, ktére podpisaty umowe licencyjng na uzywanie znaku FAIRTRADE lub nawigzujg do systemu Fairtrade,
a jednoczesnie nie nalezg do zadnej z dwdch opisanych powyzej kategorii. Ich monitorowaniem zajmuje sie
wtasciwa jednostka licencjonujgca. Wymogi obowigzujace firmy z tej kategorii zapisywane s3 w umowie
licencyjne;j.

o Firmy dziatajagce w modelu Fairtrade Sourced Ingredient (FSI) dla bawetny po etapie pierwszego kupca lub po
etapie odziarniania, o ile przypada wczesniej. W tym przypadku identyfikowalnos¢ jest kontrolowana za
pomoca narzedzia Fairtrace.

Rodzaj i liczba obowigzujgcych wymogow zalezy od roli firmy w taricuchu dostaw. Informacje o tym, kogo dotyczy
dany wymadg, mozna znalezé w wierszu ,Kogo dotyczy”:
e Wszyscy traderzy: wszystkie firmy, do ktérych niniejszy standard ma zastosowanie.
o Pfatnik Fairtrade: firma odpowiedzialna za ptatnos¢ ceny lub premii Fairtrade. Zestawienie domyslnych
pfatnikéw dla danych produktéw znajduje sie w Zatgczniku 1.

e Firma posredniczaca Fairtrade: firma odpowiedzialna za przekazanie ceny lub premii Fairtrade od ptatnika do
producenta. W Zatgczniku 1 mozna sprawdzi¢, czy w przypadku danego produktu pierwszy kupiec moze petnié
role firmy posredniczacej.

e Pierwszy kupiec: firma dokonujgca zakupu bezposrednio u producenta.

e Trader FSI: firmy dziatajgce w modelu Fairtrade Sourced Ingredient dla wszystkich produktéw oprécz kawy
i bananow.
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Z zasady niniejszy standard nie ma zastosowania do organizacji producentéw, Wymogi obowigzujgce producentéw
sg zawarte odpowiednio w Standardzie Fairtrade dla drobnych producentéw, Standardzie Fairtrade dla produkgji
kontraktowej i Standardzie Fairtrade dla pracy najemnej. Niemniej wazne jest, aby producenci wiedzieli, ze kupcy
muszg przestrzegac niniejszego standardu, kupujgc produkty Fairtrade. Dzieki znajomosci zasad producenci majg
lepszg pozycje podczas negocjowania transakcji w ramach systemu Fairtrade.

Organizacje producentow, ktére sprzedajg produkty innej certyfikowanej organizacji, sg traktowane jako traderzy.
W zwigzku z tym musza przestrzega¢ wymogow zawartych w Standardzie Fairtrade dla traderow.

Organizacje producentéw, ktére sprzedajg produkty finalne ze znakiem Fairtrade konsumentom, jak réwniez
organizacje producentow, ktére sprzedajg produkty ztozone lub sktadniki ztozone, muszg przestrzegac
odpowiednich wymogdéw dotyczacych uzywania znaku FAIRTRADE i sktadu produktéw zawartych w Standardzie
Fairtrade dla traderéw.

Definicje

Ponizej podane sg definicje najwazniejszych terminédw uzytych w niniejszym standardzie. Znajdujg sie tu takze
aktualne definicje termindw handlowych uzywanych przez Fairtrade przy opracowywaniu standardu oraz przez
jednostke certyfikujgcg. Terminy te mogg wystepowaé zarowno w Standardzie Fairtrade dla traderdow, jak
i w standardach Fairtrade dla poszczegdlnych produktow.

Agent to osoba prawna lub fizyczna, ktdra swiadczy na rzecz operatora ustugi marketingowe lub logistyczne, ale
w zadnym wypadku nie posiada tytutu wtasnosci prawnej do certyfikowanego produktu.

Audyt to proces weryfikacji, ktérego celem jest ocena zgodnosci operatora i/lub produktu ze standardami Fairtrade.

Cena Fairtrade to tgczna kwota wyptacana producentom, ktdra zawiera tgcznie cene minimalng (lub odpowiednig
cene rynkowg, jezeli obowigzuje) i premie Fairtrade.

Cena minimalna Fairtrade (dla objetych nig produktéw) to najnizsza mozliwa cena, ktérg kupiec moze zaptacic¢
producentowi za produkt certyfikowany zgodnie ze standardami Fairtrade.

Cena rynkowa to cena obliczana w normalnych warunkach (z uwzglednieniem réznic wynikajgcych z jakosci,
odmiany i innych czynnikéw), ktéra nie zawiera w sobie dodatkowej premii Fairtrade.

Cena skupu od producenta stosowana przez Fairtrade International oznacza cene uzyskiwang przez certyfikowang
organizacje producentdw, a nie cene uzyskiwang przez indywidualnego producenta. Skup od producenta oznacza
zatem, ze sprzedawca (certyfikowana organizacja producentéw) dostarcza towar w momencie przekazania go
kupcowi na terenie sprzedawcy.

Certyfikacja to proces, w ramach ktérego jednostka certyfikujgca wydaje poswiadczenie, ze operator i/lub okreslona
partia produktéw spetnia wymogi odpowiedniego standardu Fairtrade.

Certyfikacja wstecz to sytuacja, w ktérej kupiec nabyt produkt na zwyktych zasadach (bez certyfikatu) od
certyfikowanego producenta lub firmy posredniczacej, a nastepnie chce przeksztatci¢ go w produkt certyfikowany.

Certyfikat to wydane przez jednostke certyfikujgcg pisemne potwierdzenie, ze operator lub okreslona partia
produktéw spetnia wymogi odpowiedniego standardu Fairtrade.
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Ex Works to model, w ktérym dostawa zostaje uznana za wykonang, gdy sprzedawca przekazuje towar do dyspozycji
kupca na terenie sprzedawcy lub w innym uzgodnionym miejscu (np. w fabryce, magazynie) bez przygotowania
towaru do eksportu i bez zatadunku na srodek transportu.

Fairtrade to jakiekolwiek lub wszystkie dziatania Fairtrade International, FLOCERT, organizacji producentéw
Fairtrade, krajowych i regionalnych organizacji Fairtrade oraz organizacji marketingowych Fairtrade.

Fairtrade International (FLO — Fairtrade Labelling Organizations International e.V.) to organizacja non-profit, ktéra
opracowuje standardy Fairtrade i zalecenia wspierajgce producentdéw Fairtrade oraz wspiera rozwdj rynkow
Fairtrade.

Fairtrade Sourced Ingredient — FSI (wczesniej Fairtrade Sourcing Program — FSP) to model pozyskiwania surowcéw
majgcy zastosowanie dla wszystkich produktow Fairtrade oprdcz kawy i banandéw. Produkty finalne wytworzone
w ramach tego modelu oznaczane sg znakiem FSI. Licencjobiorcy FSI moga skorzysta¢ z wielu mozliwosci
komunikacji, jak umieszczenie znaku FSI na produktach ztozonych, umieszczanie informacji poza opakowaniem itd.

FLO-ID to niepowtarzalny numer identyfikacyjny przypisywany kazdemu operatorowi Fairtrade przez jednostke
certyfikujaca. Posiadanie numeru FLO ID nie oznacza automatycznie, ze dany operator posiada wazny certyfikat.

Free on Board (FOB) to model handlowy, w ktérym towar uznaje sie za przekazany kupcowi po dostarczeniu go
przez sprzedawce na statek we wskazanym porcie. Od tego momentu kupiec ponosi wszelkie koszty i ryzyko
uszkodzenia towaru. W modelu FOB obowigzek odprawy celnej towaru przed eksportem ponosi sprzedawca.

Identyfikowalnos$¢ to mozliwos¢ przesledzenia historii, zastosowania i/lub lokalizacji produktu.

Jednostka certyfikujgca to niezalezna organizacja, ktérej Fairtrade International powierzyto funkcje inspekcji
i certyfikacji.

Jednostka licencjonujgca to organizacja, ktora opracowuje i podpisuje umowe licencyjng z licencjobiorcg. W krajach,
w ktérych dziatajg organizacje krajowe Fairtrade, to one petnig funkcje jednostki licencjonujacej. W pozostatych
krajach funkcje jednostki licencjonujgcej petni Fairtrade International.

Komisja ds. wyjgtkdw to komisja odpowiedzialna za wydawanie zalecen dotyczacych przyznawania wyjgtkéw dla
sktadéw produktow. Wyjatki typu Il mogg by¢ przyznawane wytacznie przez Komisje ds. wyjgtkow.

Kompensacja produktu to sytuacja, w ktérej kupiec nabywa produkt od producenta niecertyfikowanego lub firmy
posredniczacej na normalnych zasadach (bez certyfikatu), a nastepnie chce przeksztatci¢c go w produkt
certyfikowany. W tym celu kupiec nabywa na pdzniejszym etapie odpowiednig ilosc i jakos¢ produktu od producenta
certyfikowanego, a nastepnie wprowadza go do obrotu jako towar bez certyfikatu.

Konsument to koncowy uzytkownik produktu.

Kontrakt to umowa spisana miedzy dwiema lub wiekszg liczbg stron.

Kupiec to operator, ktéry kupuje produkt certyfikowany.

Licencjobiorca to firma, ktéra uzyskata licencje na uzywania znaku FAIRTRADE od krajowej organizacji Fairtrade lub

Fairtrade International.

Firma posredniczaca to operator, ktéry otrzymuje od ptatnika Fairtrade cene lub premie Fairtrade i przekazuje ja
certyfikowanemu producentowi.
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Nabiat to produkty mleczne lub zawierajgce mleko.

Odstepstwo to sytuacja, w ktérej w pewnych warunkach dany podmiot moze postapi¢ inaczej niz przewidziano
w wymogu odpowiedniego standardu.

Operator to kazdy producent, kupiec, sprzedawca i firma posredniczaca certyfikowana zgodnie z niniejszym
Standardem.

Organizacja krajowa Fairtrade to organizacja posiadajgca petnie cztonkostwa w Fairtrade International, zgodnie ze
statutem organizacji. Organizacja krajowa Fairtrade odpowiada gtéwnie za licencjonowanie, marketing, rozwdj
rynku i dziatania uswiadamiajgce na okreslonym terenie.

Organizacja promujgca to okreslenie stosowane przez Fairtrade International w kontekscie produkcji kontraktowej.
Funkcje organizacji promujgcej moze petni¢ kazdy ustanowiony prawnie posrednik, wystepujacy w roli tradera
(eksporter/handlowiec) lub innej (organizacje pozarzadowe Ilub prywatne), ktory wspdtpracuje
z zakontraktowanym producentem. Organizacja promujgca Swiadczy na rzecz producentdow ustugi, ktdre wspierajg
ich organizacje. Organizacja promujgca moze otrzymywac premie Fairtrade w imieniu producentéw.

Plan pozyskiwania to szacunkowy plan zakupu ilosci plonéw okreslonej jakosci w ciggu sezonu lub roku.

Ptatnik Fairtrade to kupiec odpowiedzialny za ptatnos¢ ceny minimalnej i premii Fairtrade. Kupiec ma obowigzek
uzyska¢ od jednostki certyfikujgcej informacje, czy posiada rowniez status ptatnika Fairtrade.

Ptodozmian to wysiewanie roslin w okreslonej kolejnosci na tym samym polu, zwtaszcza po to by powstrzymac
erozje gleby, wzrost chwastéw i wystepowanie choréb szkodnikéw oraz chordb roslin. W niniejszym standardzie
terminem ,,ptodozmian” okreslane sg réwniez rosliny wysiewane miedzy rzedami upraw gtéwnych.

Podwykonawca to osoba fizyczna lub firma, ktéra zajmuje sie przetwarzaniem i/lub wytwarzaniem na rzecz
operatora, jednak nie posiada tytut witasnosci prawnej do produktu.

Prefinansowanie oznacza uiszczenie zaptaty wynikajgcej z kontraktu jeszcze przed wysytkg lub odbiorem produktu.

Premia Fairtrade to dodatkowa kwota wyptacana producentom za ich produkty. Premia Fairtrade stuzy do
inwestowania w rozwdj dziatalnosci i spotecznosci producentéow (w przypadku organizacji drobnych producentéow
lub w modelu produkcji kontraktowej) lub rozwdj spoteczno-ekonomiczny pracownikdw najemnych i ich
spotecznosci (w przypadku pracy najemnej).

Producent to organizacja certyfikowana odpowiednio ze Standardem Fairtrade dla drobnych producentéw,
Standardem Fairtrade dla pracy najemnej lub Standardem Fairtrade dla produkcji kontraktowej opracowanymi
przez Fairtrade International.

Produkcja kontraktowa to model, w ktérym pojedynczy rolnicy podpisujg kontrakt na produkcje i sprzedaz plonéw
ustugodawcy. W kontekscie Fairtrade produkcja kontraktowa oznacza réwniez zestaw standardéw Fairtrade
opisujgcych relacje miedzy ustugodawcg (okreslanym jako Organizacja promujgca), zakontraktowanymi
producentami i ich przedstawicielami (okreslanymi jako Organizacja wykonawcza producentéw).

Produkt to kazdy produkt certyfikowany, ktéry zostat wyprodukowany i wprowadzony do obrotu zgodnie
z wymogami dla tego produktu i wymogami stosownych standardéw. Produkty dzieli sie na gtéwne i poboczne.

Standard Fairtrade dla traderéw 9
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Produkt gtéwny to docelowy produkt wytwarzany w procesie produkcji. Okreslenie ,proces produkcji” oznacza
zaréwno produkcje rolng, jak i przetwérstwo rolno-przemystowe. Cena minimalna i/lub premia Fairtrade s3
wyptacane za produkty gtéwne. Produkt poboczny to produkt, ktéry powstaje przy okazji procesu wytwarzania
produktu gtéwnego. Produkt poboczny moze by¢ zdatny do bezposredniej konsumpcji, uzyty jako wsad w kolejnym
procesie produkgcji, zutylizowany lub poddany recyklingowi. Produkt poboczny moze by¢ produktem ubocznym,
wspotproduktem lub odpadem. Pochodna produktu pobocznego to przetworzony produkt poboczny.

Produkt finalny to produkt gotowy do sprzedazy konsumentom bez koniecznosci dalszego przetwarzania lub
przepakowywania.

Produkt niecertyfikowany to kazdy produkt, ktéry nie zostat wytworzony ani wprowadzony do obrotu zgodnie ze
standardami Fairtrade.

Produkt niegotowy to kazdy produkt, ktéry nie jest produktem finalnym.
Produkt ztozony to produkt gotowy do sprzedazy konsumentom, ktory sktada sie z wiecej niz jednego sktadnika.

Sita wyzsza to stosowane w umowach okreslenie na zwolnienie strony ze zobowigzania kontraktowego
w nastepstwie wydarzenia pozostajgcego poza kontrolg strony, jak wybuch wojny, zamieszki, strajk czy ekstremalne
zjawiska pogodowe.

Sktadnik to dowolna substancja, w tym dodatek, uzywana do wytworzenia lub przygotowania zywnosci, ktéra
znajduje sie w produkcie finalnym, cho¢ zazwyczaj w formie przetworzone;j.

Sktadnik na etapie przejsciowym to sktadnik w produkcie ztozonym, ktory nie jest jeszcze pozyskiwany w catosci na
zasadach Fairtrade, ale dla ktorego sporzgdzono pisemny plan pozyskiwania go w 100% na zasadach Fairtrade.

Sktadnik ztozony to sktadnik ztozony z kilku pétproduktow (np. widrki czekoladowe), ktéry nie jest przeznaczony do
sprzedazy konsumentom.

Sprzedawca to operator, ktéry sprzedaje produkt certyfikowany.

Standard dla produktu to zestaw wymogow okreslonych dla danego produktu, ktére obowigzujg wytgcznie tych
operatorow, ktérzy handlujg jednym lub wiekszg liczbg produktéw opisanych w tym standardzie.

Trader to kazda firma podlegajgca niniejszemu standardowi.

Wyjatek to formalne przyznanie operatorowi pozwolenia na uzywanie przez okreslony czas i pod okreslonymi
warunkami sktadnika bez certyfikatu zamiast sktadnika z certyfikatem.

Wdrazanie

Podczas wykonywania czynnosci zwigzanych z audytem, monitorowaniem i raportowaniem oraz podejmowania
decyzji dotyczacych certyfikacji i weryfikacji jednostka certyfikujaca stosuje Scisle stownictwo i cele zwigzane
z danym wymogiem. W tym celu jednostka certyfikujgca opracowuje kryteria zgodnosci dla kazdego wymogu.
W przypadku watpliwosci co do tego, czy operator wtasciwie zastosowat sie do danego wymogu, jednostka
certyfikujaca dokonuje oceny na podstawie celéw okreslonych w niniejszym standardzie.

Standard Fairtrade dla traderéw
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W konkretnej sytuacji moze sie zdarzy¢, ze okreslony cel nie zostanie osiggniety, mimo ze operator scisle zastosowat
sie do wymogu. W takim wypadku jednostka certyfikujgca moze zastosowac elastyczne podejscie do niniejszego
standardu, przyznajgc wyjatki. Firma zobowigzana jest stosowac sie do okreslonej procedury uzyskiwania wyjgtku.

Dziat Standarddéw i Cen Fairtrade International udostepnia dokumenty wyjasniajace, ktére zawierajg dodatkowe
informacje na temat niniejszego standardu. Dokumenty wyjasniajgce sg dostepne w serwisie internetowym
Fairtrade International: www.fairtrade.net/standards. Stosowanie sie do dokumentéw wyjasniajgcych nie jest

weryfikowane podczas audytu.

Stosowanie

Niniejsza wersja Standardu Fairtrade dla traderéw zostata opublikowana 3 kwietnia 2019 roku. Niniejsza wersja
zastepuje wszystkie poprzednie wersje. Nowe wymogi wprowadzone w wersjach v1.0 do v1.6 sg oznaczone
w niniejszym Standardzie jako ,,NOWE".

Wszystkie firmy, ktére zostaty certyfikowane lub zweryfikowane, muszg zachowywac petng zgodnos¢ ze
standardem. Firmy te bedg poddane ocenie zgodnosci ze wszystkimi wymogami podstawowymi po odpowiednim
okresie przejSciowym zgodnie z nastepujagcym harmonogramem:

e Wymogi podstawowe: obowigzujg od 1 wrzesnia 2015

e Wymogi podstawowe oznaczone jako ,NOWE 2017”: obowigzujg od 1 stycznia 2017

e Wymogi podstawowe oznaczone jako ,,NOWE 2018”: obowigzujg od 1 stycznia 2018

e Wymogi podstawowe oznaczone jako ,NOWE LIPIEC 2019”: obowigzujg od 1 lipca 2019

Dobrowolne najlepsze praktyki nie s3 warunkiem uzyskania zgodnosci ze standardem, jednak ich stosowanie
bedzie sprawdzane w audytach przeprowadzanych od 1 wrzesnia 2015.

Dobrowolne najlepsze praktyki oznaczone jako ,NOWE 2017” beda oceniane w audytach przeprowadzanych od
1 stycznia 2017.

Monitorowanie zmian
Fairtrade International moze dokonywa¢ zmian w Standardach Fairtrade zgodnie z Procedurg zarzadzania
standardami: http://www.fairtrade.net/setting the standards.html. Zmiany moga polega¢ na dodawaniu,

usuwaniu lub modyfikacji wymogoéw zawartych w Standardzie. Obowigzkiem firmy certyfikowanej jest regularne
sprawdzanie w serwisie Fairtrade International, czy Standard zostat zmieniony.

Celem certyfikacji i weryfikacji Fairtrade jest poswiadczenie, ze firma dziata zgodnie ze Standardami Fairtrade.
Zmiany w Standardach Fairtrade mogg polegac na zmianie wymogow certyfikacji i weryfikacji Fairtrade. Firmy, ktére
planujg uzyskaé certyfikat lub sg juz certyfikowane lub zweryfikowane, zobowigzane sg regularnie sprawdzac
kryteria zgodnosci i zasady certyfikacji w serwisie www.flo-cert.net.
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Historia zmian

Numer wersji Data publikacji

Zmiany

01.05.2011_v1.0: 01.05.2011

Zmiany dotyczgce Nowej ramy standardow:

(1) podzielenie Standardu na 4 rozdziaty, (2) wtgczenie wymogow dotyczacych
produktéow ztozonych i sktadnikéw, (3) nowa sekcja dotyczgca fizycznej
identyfikowalnosci, bilansu masy w pojedynczej lokalizacji i grupowego bilansu
masy oraz (4) dodanie wymogow dotyczgcych uzywania znaku FAIRTRADE.

01.05.2011_v1.1: 30.01.2013

Poprawka do wymogu 2.1.13 dotyczacego grupowego bilansu masy i celu sekcji
2.1

01.05.2011_v1.2: 13.12.2013

Poprawki do sekcji 1.2 Uzycie znaku, 2.2 Sktad produktu oraz Definicje w celu
uwzglednienia programu Fairtrade Sourcing Program oraz odniesien do
Fairtrade innych niz uzycie znaku FAIRTRADE na produkcie finalnym.
Zastosowanie wymogu 4.3.6 réwniez do owocow suszonych i sokow
owocowych w przypadku, gdy nie okreslono ceny minimalnej Fairtrade.

01.05.2011_v1.3: 01.07.2014

Poprawki do sekcji 2.1 Identyfikowalnos¢ w celu uwzglednienia programu
Fairtrade Sourcing Program dla bawetny.

01.03.2015_v1.0: 01.03.2015

Catkowity przeglad Standardu. Dodanie dobrowolnych najlepszych praktyk.
Dodanie rozdziatdw Prawa pracownicze, Ochrona Ssrodowiska, Rozwdj
kompetencji oraz Handel na uczciwych zasadach. Uproszczenie stownictwa,
reorganizacja tekstu, usuniecie powtdrzen, dodanie i wprowadzenie poprawek
do wskazdéwek.

01.03.2015_v1.1: 30.07.2015

Poprawki dotyczace tego, kogo dotyczy wymog (4.1.8, 4.2.1, 4.2.3, 4.5.1),
parafraza celu sekcji, parafraza wstepu do Zatgcznika 1, usuniecie wymogu
dotyczacego kontraktéw dla operatoréw w taricuchu dostaw.

01.03.2015_v1.2: 1.12.2016

Aktualizacja Listy S$rodkéw niebezpiecznych (wczesdniej: Lista sSrodkow
zakazanych) oraz zwigzanych z nig wymogow. Ostateczny termin uzyskania
zgodnosci ze Standardami odnoszgcymi sie do Listy srodkow niebezpiecznych
zostat wydtuzony z 01/01/2017 do 01/01/2018.

Dodanie definicji ptodozmianu oraz ptatnika ceny i premii Fairtrade za
ptodozmian w produkcji kontraktowej w Zatgczniku 1.

01.03.2015_v1.3: 01.05.2017

Wydtuzenie terminu wycofania grupowego bilansu masy dla kakao i cukru.
Dodanie wymogoéw dotyczacych zasad grupowego bilansu masy i
transparentnosci w modelach identyfikowalnosci.

01.03.2015_v1.4: 22.01.2018

Rozszerzenie programu FSP na wszystkie towary oprocz kawy i banandw.
Zmiana zawiera poprawki do zakresu, definicji FSP, celu sekcji
identyfikowalnosci oraz wymogoéw 2.1.14 i 2.2.5. Zmiana nazwy Fairtrade
Sourcing Program (FSP) na Fairtrade Sourced Ingredient (FSI).
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01.03.2015_v1.5i 01.09.2018 Usuniecie ostatecznego terminu grupowego bilansu masy dla kakao i cukru
(sekcja Bilans masy, wymédg 2.1.12.).
01.03.2015_v1.6: 03.04.2019 Wprowadzenie nowego wymogu (4.1.7) dotyczacego transparentnosci przy

Swiadczeniu ustug.
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1. Wymogi ogdlne

Cel: Celem niniejszej sekcji jest stworzenie solidnego procesu, ktéry sprawia, ze produkty, znaki i deklaracje Fairtrade
sg godne zaufania.

1.1 Prawo do handlu produktami Fairtrade

Cel: Zapewni¢, aby wszyscy operatorzy handlujacy produktami Fairtrade byli do tego uprawnieni i poddawali sie
wtasciwym mechanizmom kontroli w celu potwierdzenia zgodnosci ze stosownymi zasadami.

1.1.1 Pozwolenie od jednostki certyfikujacej
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Firma moze zaczg¢ handlowaé produktami Fairtrade po uzyskaniu stosownej zgody od jednostki
certyfikujacej.

1.1.2 Akceptowanie audytéw i présb o informacje
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Firma akceptuje zapowiedziane i niezapowiedziane audyty na swoim terenie, wtgcznie
z podmiotami dodatkowymi (zob. 1.1.3), oraz sktada wszystkie wymagane raporty w celu oceny
zgodnosci z niniejszym Standardem. Firma udziela jednostce certyfikujgcej wszystkich informacji
potrzebnych do oceny zgodnosci z niniejszym Standardem.

1.1.3 Rejestracja i umowy z podmiotami dodatkowymi
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Firma wymaga w umowach ze wszystkimi podmiotami dodatkowymi, z ktérymi wspdtpracuje,
zachowania zgodnosci z niniejszym Standardem, akceptowania audytdw i regularnego sktadania
raportéw, zgodnie z wymogami jednostki certyfikujgce;.

Rozpoczynajgc wspotprace z nowym podmiotem dodatkowym, firma rejestruje nowy podmiot
dodatkowy w jednostce certyfikujgce;.

Wskazéwka: Podmioty dodatkowe nie posiadajg tytutu wtasnosci do produktu Fairtrade. Podmiotem dodatkowym moze by¢ podwykonawca,
oddziat firmy itp. Jednostka certyfikujgca wskazuje, ktére wymogi niniejszego Standardu dotycza danego podmiotu dodatkowego, a nastepnie
ocenia zgodno$¢ ze Standardem wytacznie wskazanych wymogodw.

1.1.4 Partnerzy w zakresie pozyskiwania produktéw Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Firma kupuje produkty Fairtrade wytgcznie od producentéw Fairtrade lub traderéw z waznym
certyfikatem lub weryfikacja.

Standard Fairtrade dla traderéw
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1.1.5 Partnerzy w zakresie sprzedazy produktéw Fairtrade

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe

Firma zapewnia, by produkty Fairtrade inne niz produkty w opakowaniu finalnym byty
sprzedawane wytgcznie traderom Fairtrade posiadajgcym wazny certyfikat.

1.1.6 NOWE Pozyskiwanie produktéw od organizacji producentéow

Kogo dotyczy:

Podstawowe

1.1.7 Zawieszenie
Kogo dotyczy:

Podstawowe

Pierwsi kupcy z wyjatkiem tych, ktérzy kupujg produkt w modelu produkcji kontraktowej

Firma kupuje produkty certyfikowane od organizacji producentéw, a nie od indywidualnych
producentéw nalezgcych do organizacji.

Jezeli nie jest to mozliwe, firma uzasadnia powdd i spisuje umowe ramowg, ktdra reguluje
nastepujgce kwestie miedzy firmg i producentem: identyfikowalnosé, ilos¢, cena, warunki
dostawy, zasady ptatnosci oraz sposéb fakturowania.

Wszyscy traderzy

Firma nie podpisuje nowych kontraktéw na produkty Fairtrade, jezeli:
e dostawca/ kupiec zostat zawieszony lub
e firma zostata zawieszona,

chyba ze firma jest w stanie dowiesé, ze taczg jg z dostawcg/ kupcem istniejgce relacje handlowe.

W przypadku istniejgcych relacji handlowych firma moze podpisywa¢ nowe kontrakty z tymi
partnerami, jednak wielkos¢ zamdwienia nie moze przekroczy¢ 50% ilosci towaru bedacego
przedmiotem handlu z tym partnerem w poprzedzajgcym roku.

W kazdej sytuacji firma musi wywigzac¢ sie ze wszystkich kontraktéw Fairtrade w okresie
zawieszenia.

Wskazdéwka: Jednostka certyfikujaca ustala, czy faktycznie istnieja relacje handlowe miedzy firma i partnerem.

1.1.8 Decertyfikacja

Kogo dotyczy:

Podstawowe

Wszyscy traderzy

Firma nie moze zawiera¢ zadnych transakcji Fairtrade, jezeli zostanie decertyfikowana. Firma nie
moze zawiera¢ zadnych transakcji Fairtrade z decertyfikowanym traderem. Dotyczy to réwniez
sytuacji, gdy kontrakty zostaty juz podpisane Jednakze firma musi przyja¢ produkty Fairtrade
bedace przedmiotem handlu przed datg decertyfikacji.

Wskazéwka: Przyktad: Jezeli zatadunek towaru zakupionego na zasadach Free on Board (FOB) zostat zakoriczony przed datg decertyfikacji,
firma musi przyjac ten towar Transakcje, ktére nie zostaty jeszcze dostarczone, nie sg juz kontraktami na zasadach Fairtrade.

Standard Fairtrade dla traderéw
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1.1.9 Przedstawiciel ds. Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy
Podstawowe | Firma wyznacza jednego oficjalnego przedstawiciela do spraw zwigzanych z Fairtrade.
Wskazéwka: Przedstawiciel ds. Fairtrade petni funkcje gtéwnego kontaktu w sprawach zwigzanych z certyfikacjg i audytem. Do obowigzkéw

przedstawiciela nalezy dbatos¢ o zachowanie zgodnosci firmy ze wszystkimi wymogami i przekazywanie jednostce certyfikujgcej informacji o
wszelkich istotnych zmianach, jak aktualizacja danych kontaktowych itp.

1.2 Uzywanie znaku FAIRTRADE

Cel: Zapewni¢ wtasciwe uzywanie znaku FAIRTRADE, deklaracji i wzmianek na temat Fairtrade.

1.2.1 Umowa na uzywanie znaku FAIRTRADE

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy, ktérzy uzywajg znaku FAIRTRADE lub nawigzuja do systemu Fairtrade

Podstawowe | Uzywanie znaku FAIRTRADE lub nawigzywanie do systemu Fairtrade zgodnie z
okresleniem w niniejszym standardzie (zob. Definicie) w przypadku produktéw finalnych,
niegotowych, na opakowaniach lub w kazdej innej formie komunikacji wymaga podpisania
stosownej umowy z krajowgq organizacjg Fairtrade lub Fairtrade International.

1.2.2 Zatwierdzanie projektéw graficznych

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy, ktdrzy uzywajg znaku FAIRTRADE lub nawigzujg do systemu Fairtrade

Podstawowe | Firma zapewnia zgodno$¢ projektéw graficznych zawierajgce znak FAIRTRADE na
opakowaniu i we wszelkich innych formach komunikacji z ,,Zasadami uzywania znaku
FAIRTRADE”. Wszelkie projekty wymagaja pisemnego zatwierdzenia przez krajowa organizacje
Fairtrade lub Fairtrade International.

Wskazdéwka: Przyktady projektow graficznych obejmujg m.in. opakowanie, materiaty promocyjne lub publikacje tresci w mediach
drukowanych i elektronicznych.

1.2.3 Weryfikacja deklaracji

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy FSI sktadajacy deklaracje pozyskiwania surowcow

Podstawowe | Firma zgtasza do weryfikacji przez krajowa organizacje Fairtrade, Fairtrade International lub
wyznaczonego agenta wszelkie deklaracje dotyczace pozyskiwania surowcéw na zasadach
Fairtrade (np. w ramach modelu Fairtrade Sourced Ingredient — FSI), zanim zostang one podane
do publicznej wiadomosci.
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2. Handel

Cel: Zapewni¢ maksymalne korzysci dla producentéw przy jednoczesnej wiarygodnosci wobec konsumentow.

2.1 Identyfikowalnos¢

Cel: Zapewnic, aby kazda sprzedaz produktu Fairtrade miata pokrycie w zakupie ekwiwalentu surowca na zasadach
Fairtrade od producentéow Fairtrade. W przypadku produktéw Fairtrade sprzedawanych w modelu fizycznej
identyfikowalnosci zapewni¢ mozliwos¢ przesledzenia ich drogi az do producentéw Fairtrade.

W niektorych przypadkach, gdy zapewnienie fizycznej identyfikowalnosci miatoby negatywny wptyw na osiggniecie
mozliwie najwiekszych korzysci przez producentéw, traderzy nie majg obowigzku forsowaé fizycznej
identyfikowalnosci. Traderzy muszg jednak stosowac sie do wymogdw bilansu masy, tak by ilos¢ surowca
skupowanego na zasadach Fairtrade odpowiadata ilosci sprzedawanej na zasadach Fairtrade. Traderzy, ktorzy nie
zapewniajg fizycznej identyfikowalnosci, powinni dazy¢ do tego, by uzywac¢ wsadu Fairtrade do wytwarzania
produktow Fairtrade.

Wymodg zapewnienia fizycznej identyfikowalnosci nie obejmuje kakao, cukru trzcinowego, sokéw owocowych
i herbaty (camellia sinensis). W przypadku tych kategorii produktéw fizyczna identyfikowalnos¢ jest zalecana, ale
nie obowigzkowa. W przypadku modelu Fairtrade Sourced Ingredient (FSI) dla bawetny i programu dla ztota Gold
Sourcing Program, ktérych gtéwnym celem jest promowanie pozyskiwania tych surowcéw na zasadach Fairtrade
z korzyscig dla producentéw Fairtrade, fizyczna identyfikowalnosé nie jest wymagana i dopuszczalny jest bilans
masy. W przypadku modelu FSI dla bawetny bilans masy jest dopuszczalny na etapach przetwarzania poczgwszy od
przedzenia. Na etapach przetwarzania do odziarniania wigcznie obowigzuje zachowanie fizycznej
identyfikowalnosci.

Identyfikowalnosé w dokumentacji

Cel: Zapewni¢, aby transakcje Fairtrade byty identyfikowalne i mozliwe do przesledzenia w taricuchu dostaw.

2.1.1 Identyfikacja produktéw Fairtrade

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Firma w wyrainy sposob identyfikuje wszystkie produkty Fairtrade jako Fairtrade w catej

Podstawowe
dokumentacji zakupow i sprzedazy, np. na fakturach, potwierdzeniach dostawy i zamowieniach.

Firma zapewnia mozliwos$¢ identyfikacji nastepujacych elementédw, zaréwno przez firme, jak
i jednostke certyfikujaca:

e nazwy i numery FLO-ID traderdow zawierajgcych transakcje Fairtrade;

e daty transakc;ji;

e dane oilosciiformie fizycznej produktu bedacego przedmiotem transakcji (kupna i sprzedazy);
e informacje o ptatnosci ceny i premii Fairtrade oraz prefinansowaniu (jezeli dotyczy).

Wskazéwka: Dokumentacja dotyczaca produktu Fairtrade musi umozliwia¢ jednostce certyfikujgcej przesledzenie drogi produktu az do
dostawcy Fairtrade.
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2.1.2 Ksiegowanie
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Firma ksieguje wszelkie przypadki przyjecia, przetwarzania i sprzedazy produktéw Fairtrade. Ksiegi
muszg umozliwia¢ jednostce certyfikujgcej przesledzenie wstecz drogi od dowolnego produktu
wyjsciowego Fairtrade do wsadu Fairtrade uzytego do jego wytworzenia.

Wskazdéwka: Przesledzenie wstecz polega na tym, ze zaréwno firma, jak i jednostka certyfikujgca jest w stanie zidentyfikowac zmiany, jakim
podlega produkt, receptury i ilos¢ surowca.

Fizyczna identyfikowalnosé

Cel: Zapewnic¢, aby produkty Fairtrade byty fizycznie odrdznione od pozostatych produktéw, tak by produkty
Fairtrade sprzedawane jako fizycznie identyfikowalne mozna byto przesledzi¢ wstecz do producentéw.

Ponizsze wymogi obowigzujg wszystkich traderéw. Wyijatki: kakao, cukier trzcinowy, soki owocowe, herbata
(camellia sinensis); dziatanie w ramach modelu FSI dla bawetny po etapie odziarniania, dziatanie w ramach modelu
Gold Sourcing Program. W tych wypadkach trader sam decyduje o tym, czy stosowac fizyczng identyfikowalnosc.
W przypadku podjecia decyzji o stosowaniu fizycznej identyfikowalnosci trader jest zobowigzany spetnia¢ ponizsze
wymogi. Pozostate produkty sg objete wymogami dotyczacymi fizycznej identyfikowalnosci, nawet w ramach
modelu FSI.

2.1.3 Fizyczne oddzielenie produktéw Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujacy fizyczng identyfikowalnosé

Podstawowe | Firma oddziela fizycznie produkty Fairtrade od pozostatych na kazdym etapie taricucha dostaw.

2.1.4 Identyfikacja produktow na miejscu
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujacy fizyczng identyfikowalnosé

Podstawowe | Firma jest w stanie zidentyfikowac¢ produkty Fairtrade jako Fairtrade na wszystkich etapach
(np. magazynowanie, transport, przetwarzanie, pakowanie, oznakowanie), jak réwniez w ksiegach
i dokumentach.

2.1.5 Identyfikacja produktéw w chwili sprzedazy
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujacy fizyczng identyfikowalnosé

Podstawowe | Podczas sprzedazy produktow Fairtrade firma wyraznie identyfikuje je jako Fairtrade.

Wskazéwka: Wybor sposobu identyfikacji nalezy do firmy, o ile da sie go zweryfikowaé (np. oznaczenie FLO-ID lub napis ,FLO/Fairtrade” na

opakowaniu i w dokumentacji).

2W przypadku bawetny dotyczy to wytacznie dziatar od przedzenia wiacznie w ramach modelu FSI. Fizyczna identyfikowalno$é jest
obowigzkowa na etapie odziarniania.
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18



FAIRTRADE

INTERNATIONAL Przejdz do spisu tresci e

2.1.6 Opcjonalna fizyczna identyfikowalnos¢

Kogo dotyczy: Traderzy, ktérzy stosujg fizyczng identyfikowalnos$¢ dla kakao, cukru trzcinowego, herbaty (camellia
sinensis) i sokdw owocowych

Podstawowe | Firma pozyskuje kakao, cukier trzcinowy, herbate (camellia sinensis) lub soki owocowe od tradera
Fairtrade certyfikowanego zgodnie z wymogami fizycznej identyfikowalnosci. Produkty w momencie
zakupu musza by¢ zidentyfikowane jako produkty Fairtrade fizycznie identyfikowalne.

Wskazéwka: Wybor sposobu identyfikacji nalezy do firmy, o ile da sie go zweryfikowa¢ (np. oznaczenie FLO-ID lub napis , FLO/Fairtrade” na
opakowaniu i w dokumentacji).

Ze wzgleddw prawnych deklaracje i teksty towarzyszace produktom fizycznie identyfikowalnym i produktom bez fizycznej identyfikowalnosci
roznig sie od siebie. Deklaracje i teksty towarzyszgce dotyczace fizycznej identyfikowalnosci moga by¢ uzywane wytgcznie w tych taricuchach
dostaw, ktdrych audyt potwierdzit spetnianie wymogow dotyczacych fizycznej identyfikowalnosci (2.1.3 — 2.1.7).

2.1.7 Fizyczna identyfikowalnos¢ w produktach ztozonych
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujgcy fizyczng identyfikowalnosé

Podstawowe | W przypadku gdy w produkcie Fairtrade znajdujg sie zaréwno sktadniki podlegajgce fizycznej
identyfikowalnosci, jak i sktadniki bez fizycznej identyfikowalnosci, sktadniki Fairtrade podlegajace
fizycznej identyfikowalnosci muszg spetnia¢ wymogi dotyczgce fizycznej identyfikowalnosci. Jezeli
ze wzgleddw technicznych nie jest to mozliwe, firma ma obowigzek ubiegac sie o udzielenie wyjatku
przez jednostke certyfikujaca.

Wskazéwka: Niektore produkty ztozone Fairtrade zawieraja zarowno sktadniki podlegajgce fizycznej identyfikowalnosci, jak i sktadniki bez
fizycznej identyfikowalnosci (np. wanilie i kakao), co powoduje utrate fizycznej identyfikowalnosci dla niektorych bgdz wszystkich sktadnikow.
W tych szczegdlnych przypadkach firma ma obowigzek dowies¢, ze utrata identyfikowalnosci wynika z przyczyn technicznych. Deklaracji i tekstéw
towarzyszacych dotyczacych fizycznej identyfikowalnosci mozna uzywac wytacznie w przypadku produktow ztozonych i sktadnikéw Fairtrade
certyfikowanych z uwzglednieniem spetniania wymogdw dotyczacych fizycznej identyfikowalnosci.

Bilans masy

Cel: Zapewni¢ ekwiwalent ilosci produktu Fairtrade sprzedanego przez producentéw na zasadach Fairtrade dla
kazdego produktu Fairtrade sprzedawanego konsumentom.

Fairtrade wyrdznia dwa rodzaje bilansu masy:

Bilans masy w danej lokalizacji — podlega audytowi w tej lokalizacji (wymaég 2.1.10): Wsad Fairtrade musi by¢
dostarczony i przetwarzany w tej samej lokalizacji, w ktérej powstaje produkt wyjsciowy Fairtrade. Traderzy powinni
dazy¢ do tego, by uzywac wsadu Fairtrade do wytwarzania lub sprzedazy produktéw Fairtrade.

Grupowy bilans masy — podlega audytowi w grupie lokalizacji (wymég 2.1.12): Wsad Fairtrade nie musi trafia¢ do
tej samej lokalizacji, w ktorej powstaje produkt wyjsciowy Fairtrade. Grupowy bilans masy jest dozwolony wytgcznie
dla kakao i cukru trzcinowego.

Nastepujgce wymogi obowigzujg traderéw BEZ fizycznej identyfikowalnosci, bez wzgledu na to, czy dziatajg
w modelu FSI czy nie.
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2.1.8 Bilans masy: ekwiwalent ilosci wsadu i produktu wyjsciowego
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujgcy bilans masy

Podstawowe | Firma zapewnia, by ilo$¢ produktow wyjsciowych sprzedawanych jako Fairtrade nie przekraczata
ilosci wsadu pozyskanego na zasadach Fairtrade, z uwzglednieniem wydajnosci przetwarzania i
strat.

Wskazdéwka: Stratg okresla sie wszelkie ubytki masy produktu w czasie od zakupu (wsad) do sprzedazy (produkt wyjsciowy), np. podczas
magazynowania, przepakowywania, przetwarzania i transportu

2.1.9 Bilans masy: zakup poprzedza sprzedaz
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujgcy bilans masy

Podstawowe | Firma zapewnia, by kupno wsadu Fairtrade odbywato sie przed sprzedazg produktéw wyjsciowych
Fairtrade.

2.1.10 Bilans masy w danej lokalizacji:

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujacy bilans masy (za wyjatkiem wskazanych w 2.1.12)

Podstawowe | Firma zapewnia, by wsad Fairtrade byt dostarczany i przetwarzany w tej samej lokalizacji, w ktorej
powstaje produkt wyjsciowy Fairtrade.

2.1.11 Bilans masy: zamiana na podobne
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy stosujgcy bilans masy

Podstawowe| Firma zapewnia, by wsad Fairtrade byt tego samego rodzaju i jakosci jak wsad stosowany do
wytwarzania produktu wyjSciowego Fairtrade (zamiana na podobne).

Wskazéwka: Niniejszy wymdg ma zapewni¢ stosowanie bilansu masy witasciwie i zgodnie z przeznaczeniem. W tym celu kupowany wsad
Fairtrade powinien by¢ poréwnywalny z wsadem uzywanym do wytwarzania produktéw Fairtrade. Zamiana wsadéw nie powinna odbywa¢é

sie ze szkodg dla producenta.
Ten sam rodzaj i jakos¢ obejmuje miedzy innymi inne certyfikaty, klase speciality, cene czy jakos¢.

Przyktad: Jezeli firma sprzedaje czekolade Fairtrade wytworzong z kakao wysokiej jakosci, nie moze kupowac ziaren kakao Fairtrade niskiej
jakosci jako sktadnika do bilansu masy. Przyktad 2: Jezeli firma sprzedaje cukier z certyfikatem rolnictwa ekologicznego, nie moze kupi¢ cukru
bez certyfikatu rolnictwa ekologicznego jako sktadnika do bilansu masy.
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2.1.12 NOWE 2018 Grupowy bilans masy

Kogo dotyczy: Traderzy stosujgcy grupowy bilans masy dla kakao i cukru

Podstawowe Firma, ktora chce stosowad grupowy bilans masy, musi najpierw uzyskac na to zgode od jednostki
certyfikujacej. Wszelkie zmiany lokalizacji zaangazowanych w grupowy bilans masy réwniez

wymagajg zgody jednostki certyfikujacej.

Jednostka certyfikujgca udziela zgody na stosowanie grupowego bilansu masy wytgcznie wtedy, gdy
spetnione zostang nastepujgce warunki:

a. Wszystkie lokalizacje zaangazowane w grupowy bilans masy naleza do jednej grupy.

b. Jedna lokalizacja zostanie wyznaczona jako centrala administracyjna, ktorej rolg bedzie
udostepnianie informacji dotyczgcych wszystkich zakupow i sprzedazy prowadzonych przez
kazdy z podmiotow w grupie.

¢. Grupa posiada odpowiedni i uzywany przez wszystkie podmioty system, ktéry zbiera
informacje na temat wszystkich zakupow i sprzedazy Fairtrade. System umozliwia
sprawdzenie, czy ilos¢ produktow wyjsciowych Fairtrade sprzedawanych przez grupe nie
przekracza ilosci wsadu Fairtrade kupowanego przez grupe.

2.1.13 NOWE 2018 Transparentno$¢ B2B w modelu identyfikowalnosci
Kogo dotyczy: Wszyscy producenci i traderzy kakao i cukru
Podstawowe | Przy kazdej sprzedazy kakao lub cukru na zasadach Fairtrade w dokumentacji nalezy zaznaczy¢, czy

produkt byt segregowany zgodnie z zasadami fizycznej identyfikowalnosci, czy sprzedany na zasadzie
bilansu masy.

Wskazéwka: jako dokumentacje sprzedazy w tym wypadku rozumie sie kontrakt, fakture lub potwierdzenie dostawy. Uwaga: Niniejszy

wymég nie odnosi sie do kwestii zasad komunikacji z konsumentami, ktére znajduja sie w dokumencie @, Zasady uzywania znaku FAIRTRADE”.

2.1.14 NOWE 2017 Identyfikowalno$¢ w modelu FSI dla bawetny i programie dla ztota Gold Sourcing Program

Kogo dotyczy: Traderzy dziatajgcy w modelu FSI dla bawetny (za wyjgtkiem etapu odziarniania) oraz Gold Sourcing
Program.

Podstawowe | Traderzy dziatajgcy z modelu FSI dla bawetny (za wyjatkiem etapu odziarniania) oraz Gold Sourcing
Program moga stosowac zasady fizycznej identyfikowalnosci lub bilansu masy. W obu przypadkach
deklaracje dotyczace ilosci pozyskanego surowca lub skali pozyskiwania odpowiadajg fizycznej ilosci
uprzednio pozyskanego surowca, bez wzgledu na to, czy byt on fizycznie identyfikowalny czy tez nie.
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2.2 Sktad produktu

Cel: Zapewni¢ maksymalne korzysci dla producentéw przy jednoczesnej wiarygodnosci wobec konsumentéw.
W tym celu produkty Fairtrade powinny zawiera¢ mozliwie najwiecej sktadnikéw Fairtrade, a teksty towarzyszace
na temat Fairtrade zarowno na opakowaniach, jak i poza nimi, powinny rzetelnie to odzwierciedla¢.

Zasady dotyczgce ztozonych produktow niespozywczych znajdujg sie w standardzie dla danego produktu lub
w dokumentacji przekazanej przez krajowg organizacje Fairtrade.

Celem oznakowania produktow ztozonych w modelu FSI opisanych w wymogu 2.2.5 jest umozliwienie uzywania
znaku FSI na produktach, w ktérych sktadzie znajduje sie surowiec pozyskany w fancuchu dostaw Fairtrade. Model
ten ma za zadanie zwiekszy¢ ilos¢ surowca sprzedawanego przez producentéw Fairtrade na zasadach FSI.

2.2.1 Wszystko, co moze by¢ Fairtrade, musi by¢ Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy zajmujacy sie produktami ztozonymi (z wyjgtkiem traderow FSl)

Podstawowe | Firma zapewnia, by spozywcze sktadniki ztozone i spozywcze produkty ztozone zawieraty
mozliwie jak najwiecej sktadnikow Fairtrade.

Wskazéwka: Wymog dotyczy:
* sktadnikéw ztozonych (zawierajgcych kilka komponentéw, np. widrki czekoladowe),
* pochodnych pojedynczych komponentéw (np. lecytyna sojowa).

Lista niedostepnych sktadnikow Fairtrade jest regularnie aktualizowana i publikowana w serwisie internetowym Fairtrade International:
https://www.fairtrade.net/standards/our-standards.html

2.2.2 Minimalna zawartos¢ Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy zajmujacy sie produktami ztozonymi (z wyjgtkiem traderéw FSI)

Podstawowe | Spozywcze produkty ztozone zawierajg co najmniej 20% sktadnikéw Fairtrade. Firma podaje
procentowg zawartos¢ sktadnikow Fairtrade w odniesieniu do facznej masy lub objetosci
wszystkich sktadnikéw poczatkowych przed przetwarzaniem.

W przypadku produktéw zawierajacych ponad 50% dodatku wody lub nabiatu firma moze nie
uwzglednia¢ dodanej wody lub i/lub nabiatu w obliczeniu. Dotyczy to réwniez sokow
z koncentratu, ale nie sokéw wyciskanych.

Wskazéwka: Wymag dotyczy wytgcznie spozywczych produktéw ztozonych (produktéow gotowych do sprzedazy konsumentom zawierajacych
wiecej niz jeden sktadnik), a nie spozywczych sktadnikdw ztozonych (sktadnikéw, ktdre zawieraja kilka komponentéw, lecz nie sg przeznaczone
do sprzedazy konsumentom).

taczng zawartos¢ procentowq sktadnikéw Fairtrade oblicza sie, uwzgledniajac wytacznie te czes¢ danego sktadnika, ktdra posiada certyfikat
Fairtrade. Innymi stowy, jezeli w danym produkcie wystepuje sktadnik z certyfikatem Fairtrade i bez certyfikatu, w obliczeniu uwzglednia sie
wytacznie czes$é z certyfikatem Fairtrade. Sktadnikéw, dla ktdérych zastosowano wyjatki, nie uwzglednia sie przy obliczaniu zawartosci
procentowej Fairtrade. Przyktad: Lod sktada sie w 20% z cukru Fairtrade, w 10% z kakao Fairtrade, w 9% z ciastek (zawartos¢ sktadnikéw
Fairtrade w ciastkach wynosi 50%), w 3% z migdatéw z certyfikatem ekologicznym (niedostepne w wersji Fairtrade: automatyczny wyjatek)
oraz w 2% z wanilii Fairtrade. taczna zawartosc sktadnikéw Fairtrade: 20% cukru +10% kakao + 4.5% ciastek + 0% migdatéow + 2% wanilii =
36.50%.
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2.2.3 Deklaracja zawartosci Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy zajmujgcy sie spozywczymi produktami ztozonymi (z wyjgtkiem traderdéw FSI)

Podstawowe | Firma deklaruje procentowg zawartos¢ sktadnikdw Fairtrade z tytu opakowania, chyba ze jest to
niezgodne z przepisami prawa krajowego.

Wskazdéwka: Licencjobiorca ponosi odpowiedzialno$¢ za to, by opakowanie produktu byto zgodne ze wszystkimi stosownymi przepisami
prawa dotyczacymi opakowar obowigzujgcymi w krajach, w ktérych produkt jest sprzedawany.

2.2.4 Woyjatki dotyczace uzycia sktadnikdow bez certyfikatu Fairtrade
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy zajmujacy sie produktami ztozonymi (z wyjatkiem traderdéw FSI)

Podstawowe | Wyjatek zezwalajgcy na uzywanie sktadnika bez certyfikatu Fairtrade w miejsce sktadnika
z certyfikatem Fairtrade moze by¢ udzielony na czas okreslony, nie dtuzej niz na dwa lata.

Po tym czasie firma przedstawia dowdd na uzywanie sktadnikdow z certyfikatem Fairtrade lub
ponownie whnioskuje o przyznanie wyjatku. Zawartos¢ sktadnikow Fairtrade w produkcie
ztozonym musi w dalszym ciggu wynosic¢ co najmniej 20%.

Wskazéwka: Traderzy, ktérzy wytwarzaja spozywcze produkty ztozone, zwracajg sie o przyznanie wyjatku do jednostki licencjonujacej
Fairtrade. Traderzy, ktérzy wytwarzajg spozywcze sktadniki ztozone, zwracaja sie o przyznanie wyjatku do jednostki certyfikujgcej. Ztozenie
whniosku o przyznanie wyjatku nie powoduje automatycznego przyznania wyjatku.

Aby zapewni¢ korzysci producentom Fairtrade, jako warunek przyznania wyjatku trader moze zosta¢ zobligowany do zaptaty producentom
Fairtrade np. premii Fairtrade za ekwiwalent ilosci surowca, ktéry w drodze wyjatku nie zostat pozyskany na zasadach Fairtrade.

Ponizej znajduja sie ogdlne warunki i powody, dla ktérych traderzy mogg wnioskowac o przyznanie wyjatku:

Wyjatki typu | przyznaje jednostka licencjonujaca lub jednostka certyfikujgca w oparciu o zalecenia wydane przez Komisje ds. wyjatkow.
Powody uprawniajace do wnioskowania o przyznanie wyjatku:

* Niedostateczna podaz: Pozyskanie sktadnikéw Fairtrade nie jest czasowo mozliwe ze wzgledéw pozostajacych poza kontrolg wytworcy lub
przetworcy, jak susza, kleska zywiotowa, strajk, wojna itp.

* Nieodpowiednia jakos¢: Jakos¢ dostepnych sktadnikéw Fairtrade powoduje problemy techniczne, ktérych nie da sie rozwigzac.

* Nowy standard: Z chwilg publikacji standardu dla nowego produktu aktualni traderzy Fairtrade uzyskujg automatycznie wyjatek na okres
dwach lat, aby dostosowac fancuch dostaw do pozyskiwania nowego sktadnika. Jezeli po okresie dwdch lat nadal wystepujg problemy
z pozyskiwaniem sktadnika, trader moze wnioskowac o przyznanie wyjatku.

* Sktadnik nie jest dostepny: Dotyczy to sytuacji, w ktorej dla danego sktadnika lub pochodnej istnieje standard Fairtrade, jednak sktadnik lub
pochodna nie jest aktualnie sprzedawana lub przetwarzana przez zadnego tradera w wersji Fairtrade. Liste niedostepnych sktadnikow
Fairtrade publikuje Komisja ds. wyjatkéw. Traderzy majg obowigzek wznowic¢ pozyskiwanie sktadnika Fairtrade, gdy stanie sie on ponownie
dostepny.

Wyjatki typu Il przyznaje Komisja ds. wyjatkéw. Powody uprawniajgce do wnioskowania o przyznanie wyjatku:

o Sktadnik na etapie przejsciowym: Dotyczy to sytuacji, w ktérej ze wzgledu na zbyt matg podaz trader nie moze pozyskaé catej potrzebnej
ilosci sktadnika spozywczego produktu ztozonego w wersji Fairtrade. Dany sktadnik jest dostepny i sprzedawany / przetwarzany w wersji
Fairtrade, jednak w ilosci niewystarczajacej na pokrycie catosci zapotrzebowania. Firma ma obowigzek sporzadzenia pisemnego planu
pozyskiwania 100% sktadnika w wersji Fairtrade.

Z chwilg podpisania umowy licencyjnej co najmniej 20% sktadnika na etapie przejsciowym w spozywczym produkcie ztozonym musi by¢
pozyskiwane w wersji Fairtrade. W ciggu roku zawartos¢ sktadnika w wersji Fairtrade musi wzrosngé¢ do co najmniej 50%. Sktadnik na etapie
przejsciowym musi by¢ pozyskiwany w 100% w wersji Fairtrade zgodnie z przyjetym planem i mozliwe jak najszybciej.

taczna zawartos¢ procentowa sktadnikéw Fairtrade oblicza sie, uwzgledniajgc wytgcznie te czes¢ danego sktadnika, ktéra posiada certyfikat
Fairtrade.

e Pochodzenie: Dotyczy sktadnikéw z certyfikatem pochodzenia, np. Appellation d'origine contrélée, Denominacion de origen, Districtus
Austria Controllatus, Denominagdo de Origem Controlada itp. Sktadnik z deklaracjg pochodzenia musi by¢ oznaczony jako wyjatek z tytu
opakowania.
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2.2.5 NOWE 2018 Sktad produktu w modelu Fairtrade Sourced Ingredient (FSl)

3.1.1

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy FSI (oprdcz traderdw dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny i programu dla

ztota Gold Sourcing Program)

Podstawowe Produkty w modelu FSI zawierajg 100% odpowiedniego surowca z certyfikatem Fairtrade, a w
przypadku produktéw zawierajacych kakao, cukier, soki owocowe i herbate (camellia sinensis)
pozyskane na zasadzie bilansu masy certyfikacji Fairtrade podlega ekwiwalent ilosci uzytego
surowca, zgodnie z wymogami 2.1.8 —2.1.13. Produkty finalne oznaczone znakiem FSI to produkty
ztozone.

Wskazéwka: Okreslenie ,produkty” moze oznacza¢ zaréwno produkty finalne, jak i niegotowe. Wiecej informacji na temat wtasciwego
stosowania znaku FSI na produktach finalnych znajduje sie w poradniku Zasady uzywania znaku Fairtrade Sourced Ingredient.

3. Produkcja

Cel: Celem niniejszej sekcji jest wzmocnienie zréwnowazonego rozwoju w zakresie spotecznym i Srodowiskowym
w taincuchach dostaw Fairtrade.

3.1 Prawa pracownicze

Cel: Zapewni¢ przestrzeganie praw pracownikdw w tafdcuchach dostaw Fairtrade. Fairtrade oczekuje od
wszystkich traderow odpowiedzi na wezwanie Miedzynarodowej Organizacji Pracy do zapewnienia wszystkim
pracownikom godziwych warunkdéw pracy.

NOWE 2017 Zgodnosc¢ z prawem pracy i konwencjami Miedzynarodowej Organizacji Pracy

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjatkiem traderéw dziatajacych w modelu FSI dla bawetny po etapie
odziarniania

Podstawowe Firma zna wszystkie stosowne przepisy prawa pracy obowigzujagce w kraju i podstawowe
konwencje Miedzynarodowej Organizacji Pracy i nie ma zadnych przestanek, ze tamie
ktorekolwiek z nich.

Wskazéwka: Ponizej wymieniono podstawowe konwencje Miedzynarodowej Organizacji Pracy. Ich przestrzeganie jest obowigzkowe, bez
wzgledu na to, czy zostaty ratyfikowane w kraju dziatania.

* Konwencja dotyczaca wolnosci zwigzkowej i ochrony praw zwigzkowych, 1948 (nr 87)

* Konwencja dotyczgca stosowania zasad prawa organizowania sie i rokowan zbiorowych, 1949 (nr 98)

* Konwencja dotyczaca pracy przymusowej lub obowigzkowej, 1930 (nr 29)

* Konwencja dotyczaca zniesienia pracy przymusowej, 1957 (nr 105)

* Konwencja dotyczgca najnizszego wieku dopuszczenia do zatrudnienia, 1973 (nr 138)

* Konwencja dotyczaca natychmiastowego zniesienia najgorszych form pracy dzieci, 1999 (nr 182)

* Konwencja dotyczaca jednakowego wynagrodzenia dla pracujgcych mezczyzn i kobiet za prace jednakowej wartosci, 1951 (nr 100)

* Konwencja dotyczgca dyskryminacji w zakresie zatrudnienia i wykonywania zawodu, 1958 (nr 111)

3.2 Ochrona srodowiska

Cel: Zminimalizowaé negatywny wptyw tancuchéw dostaw Fairtrade na srodowisko naturalne. Fairtrade oczekuje od
wszystkich traderéw, aby mieli Swiadomos$¢ negatywnego wptywu swojej dziatalnosci na sSrodowisko naturalne
i podejmowali dziatania na rzecz jego ograniczenia.
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NOWE 2017 Zgodnosc z przepisami prawa dotyczgcymi ochrony srodowiska

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjgtkiem traderow dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny po etapie
odziarniania

Podstawowe | Firma zna stosowne przepisy prawa dotyczgcego ochrony srodowiska

3.2.2 NOWE 2018 Lista srodkéw niebezpiecznych

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjatkiem traderéw dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny po etapie
odziarniania

Podstawowe | Firma nie uzywa s$rodkdw wymienionych w czesci 1 Listy Srodkéw niebezpiecznych (lista
czerwona) przy produkcji Fairtrade (zob. Lista Srodkéw niebezpiecznych). Dozwolone jest

stosowanie wytgcznie tych srodkdéw syntetycznych, ktére sg oficjalnie zarejestrowane
i dopuszczone do uzytku przy uprawie danego produktu w kraju stosowania.

Firma prowadzi i aktualizuje na biezaco liste srodkdw ochrony roslin uzywanych w produkcji
Fairtrade. Na licie znajdujg sie nazwy sktadnikéw aktywnych, nazwa handlowa srodka, produkty,
na ktérych jest stosowany i szkodniki, ktére zwalcza. Firma zaznacza, ktére stosowane srodki
ochrony roslin znajdujg sie na publikowanej przez Fairtrade International Liscie Srodkéw
niebezpiecznych w czesci 1 (lista czerwona), czesci 2 (lista pomararnczowa) i czesci 3 (lista z6tta).

Wskazdéwka: Lista srodkéw niebezpiecznych Fairtrade International sktada sie z trzech czesci. Czes$é 1 (lista czerwona) stanowi spis srodkéw
zakazanych. Cze$¢ 2 (lista pomarariczowa) stanowi spis sSrodkéw dopuszczonych do stosowania zgodnie z zasadami okreslonymi w Standardzie
(zob. wymdg 3.2.3), ktérych stosowanie jest monitorowane. Czes¢ 3 (lista zétta) stanowi liste Srodkow, ktére zostaty oznaczone jako
niebezpieczne. Zaleca sie zaprzestania stosowania Srodkow z listy pomaranczowej i zéttej.

Firma moze uzywac¢ srodkéw znajdujacych Liscie srodkow niebezpiecznych na produktach innych niz produkty Fairtrade, lecz trzeba
poinformowac audytoréw o tym, na jakich produktach i przeciw jakim szkodnikom sa stosowane. Zaleca sie, aby firma zaprzestata uzywania
tych srodkéw na jakichkolwiek produktach, poniewaz sg one niebezpieczne dla zdrowia i Srodowiska naturalnego.

Istnieje wiele srodkdw, zwtaszcza pestycydow, ktére nie sg dopuszczone do stosowania przy produkcji Zzywnosci, poniewaz sg uznawane za
niebezpieczne lub przestarzate. Nie wszystkie znajdujg sie na Liscie sSrodkéw niebezpiecznych Fairtrade International. Dlatego tez niezmierne
wazne jest stosowanie w produkcji wytgcznie oficjalnie zatwierdzonych srodkéw, zgodnie z ich przeznaczeniem. Tradycyjne metody ochrony
roslin, np. preparaty roslinne, mozna stosowac¢ nawet wowczas, gdy nie zostaty one oficjalnie zatwierdzone, chyba ze ich uzywanie zostato
wyraznie zakazane.

Standard Fairtrade dla traderéw
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3.2.3 NOWE 2018 Uzywanie srodkéw znajdujacych sie na liscie pomaranczowej

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjatkiem traderédw dziatajagcych w modelu FSI dla bawetny po etapie
odziarniania

Podstawowe | Firma moze uzywac srodkow z listy pomaranczowej do produktéw Fairtrade tylko wéwczas, jezeli
spetnione sg tagcznie wszystkie ponizsze warunki:
a. Firma spetnia szczegdlne warunki stosowania z Listy srodkéw niebezpiecznych ORAZ
b. Srodek z listy pomaraiczowej jest stosowany: i) aby zapobiec uodpornieniu sie

szkodnikdw na stosowany $rodek ochrony roslin, ii) na zmiane z mniej szkodliwymi
srodkami ochrony roslin, iii) w ramach integrowanej ochrony roslin iv) w potgczeniu
z niechemicznymi srodkami ochrony ORAZ

c. Firma opracowuje strategie ograniczania/wycofania $rodka z uzycia z podaniem nazwy
$rodka: nazwa techniczna/sktadnik aktywny, formuta (stezenie procentowe sktadnika
aktywnego), nazwa handlowa; zastosowanej ilosci: stezenie aerozolu (ilos¢ sktadnika
aktywnego/hektar, procentowo, ppm itp.) oraz catkowite zuzycie (ilos¢ sktadnika
aktywnego/hektar/rok); dziatan podejmowanych na rzecz ograniczania/wycofania
srodka wtgcznie ze Srodkami niechemicznymi wchodzgcymi w sktad strategii
integrowanej ochrony roslin. Plan zostaje wdrozony i udostepniony jednostce
certyfikujacej.

3.2.4 NOWE 2017 Zarzadzanie wptywem na srodowisko naturalne
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjgtkiem traderdw dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny po etapie odziarniania

Dobrowolne | Firma jest Swiadoma i dziata na rzecz minimalizacji negatywnego wptywu wytwarzanych produktow
Fairtrade na srodowisko naturalne w takich obszarach, jak eksploatacja ziemi i bioréznorodnosc,
zuzycie wody, zuzycie energii (wtgcznie ze Sladem weglowym), powstawanie Sciekow, emisje do
atmosfery, wytwarzanie odpaddéw, niedogodnosci i zapobieganie wypadkom.

3.2.5 NOWE 2017 Opakowania z materiatéw z recyklingu lub biodegradowalnych

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjgtkiem traderédw dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny po etapie odziarniania

Dobrowolne | Firma w maksymalnym mozliwym stopniu uzywa opakowan z recyklingu lub biodegradowalnych.

3.2.6 NOWE 2017 Ograniczanie $ladu weglowego
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy z wyjgtkiem traderdw dziatajgcych w modelu FSI dla bawetny po etapie odziarniania

Dobrowolne | Firma podejmuje dziatania na rzecz ograniczenia sladu weglowego w taricuchach dostaw Fairtrade.
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4. Biznes i rozwdj

Cel: Zapewni¢, aby transakcje Fairtrade odbywaty sie na uczciwych i transparentnych zasadach i stanowity podstawe

do rozwoju i wzmacniania pozycji producentow.

4.1 Kontrakty

Cel: Zapewnic¢ transparentnos¢ w relacjach handlowych miedzy producentami i kupcami oraz w catym tancuchu

dostaw. Kontrakty stanowig ramy prowadzenia transakcji handlowych Fairtrade.

4.1.1 Rola ptatnika lub firmy posredniczacej

Kogo dotyczy: Ptatnicy i firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma jest swiadoma petnienia roli ptatnika ceny i/lub premii Fairtrade i/lub roli firmy

posredniczgcej zgodnie z Zatgcznikiem 1. Firma moze dokonac innych ustalen, jezeli s3 one

wymienione jako dozwolone w tabeli w Zatgczniku 1, pod warunkiem Zze zostanie to uzgodnione

ze wszystkimi stronami (wtgcznie z producentem), udokumentowane na pi$mie oraz zgtoszone
jednostce certyfikujacej.

4.1.2 Kontrakty Fairtrade dla ptatnikéw

Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade

Podstawowe | Firma podpisuje kontrakt na zakup produktéw Fairtrade z producentem (lub firmg posredniczaca,

jezeli dotyczy). Kontrakt jest zgodny z przepisami obowigzujacymi w branzy i wyraznie zawiera co

najmniej nastepujace informacje:

ustalona ilos¢;

specyfikacja jakosci;

cena, ustalona zgodnie z wymogami sekcji cen;

wysokos¢ premii Fairtrade do zaptaty (wymieniona oddzielnie od ceny);
wskazanie podmiotu odpowiedzialnego za ptatnosc ceny i premii Fairtrade:

e forma ptatnosci, ktdra musi by¢ transparentna i mozliwa do zidentyfikowania;

data obowigzujgcego kursu wymiany walut, jezeli ptatnos¢ ceny i premii Fairtrade odbywa sie
w innej walucie niz przyjeta w tabeli cen Fairtrade;

warunki i kwote prefinansowania (jezeli dotyczy);

procedury rozwigzywania problemodw z jakoscig;

warunki dostawy wyrazone w miedzynarodowych terminach handlowych (Incoterms);
warunki ptatnosci zgodne ze standardami Fairtrade dla wtasciwych produktow;

definicje lub klauzule dotyczacg sity wyzszej;

uzgodnienie sgdu wtasciwego;

wskazanie alternatywnego mechanizmu rozwigzywania sporéw.

Obu stronom kontraktu przystuguje réwne prawo do jego rozwigzania.
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Wskazéwka: W przypadku kontraktu zawieranego z producentem nalezy uzgodni¢, ktéra strona odpowiada za sporzadzenie kontraktu.
W przypadku braku osiggniecia zgody strong odpowiedzialng za sporzadzenie kontraktu zostaje kupiec, ktéry ma obowigzek dostarczyc
kontrakt producentowi w ustalonym jezyku.

Zalecang alternatywnga formga rozwigzywania sporéw jest mediacja.

Kontrakt z producentem nalezy podpisa¢ niezwtocznie po zakoriczeniu negocjacji i osiggnieciu porozumienia.

4.1.3 NOWE Rozbicie cen w kontraktach
Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade i firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Jezeli wysokos$¢ ceny minimalnej Fairtrade, referencyjnej ceny rynkowej i/lub premii Fairtrade
roznig sie od tych, za jakie firma kupuje produkt lub zostaty ustalone dla innej formy produktu niz
ta, jaka jest przedmiotem kontraktu, firma zapisuje w kontrakcie z producentem (lub firma
posredniczaca, jezeli dotyczy) szczegdtowe rozbicie kalkulacji ceny (koszty ujete lub dodane z
podaniem wartosci oraz wskaznik wymiany w przypadku przetwarzania), jak réwniez kalkulacje
premii Fairtrade (wskaznik wymiany w przypadku przetwarzania).

Firma moze odjg¢ wytacznie koszty wchodzgce w sktad ceny minimalnej Fairtrade. Warto$¢ premii
Fairtrade nie moze zosta¢ obnizona.

Wskazéwka: Dzieki temu obliczanie ceny minimalnej Fairtrade i/lub ceny rynkowej oraz premii Fairtrade jest bardziej transparentne.

4.1.4 NOWE Kontrakty Fairtrade dla firm posredniczacych
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma, ktéra petni funkcje firmy posredniczacej, podpisuje kontrakt na zakup produktéw Fairtrade
z producentem. Kontrakt musi zawiera¢ wszystkie elementy wymienione w wymogu 4.1.2 oraz
dodatkowo metody ptatnosci rdznicy cenowej (jezeli dotyczy) i premii Fairtrade wraz
z harmonogramem, jak réwniez informacje o przyjetym systemie raportowania.

4.1.5 NOWE Sktadanie kwartalnych raportéw przez firmy posredniczace
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma przesyta producentowi kwartalny raport dla kazdego kontraktu, zawierajacy doktadng ilos¢
sprzedanego produktu, rdéznice cenowa (jezeli dotyczy), warto$¢ naleznej premii Fairtrade
i identyfikator FLO ID kupca towaru.

Wskazéwka: Celem niniejszego wymogu jest poprawa transparentnosci sprzedazy Fairtrade, tak by producent wiedziat, kiedy i do kogo trafit
jego produkt oraz kiedy moze sie spodziewa¢ wyptaty premii Fairtrade. Zmiana czestotliwosci raportowania wymaga obopdlnej zgody
producenta i kupca.
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4.1.6 Przestrzeganie kontraktéow
Kogo dotyczy: Ptatnicy i firmy posredniczgce Fairtrade

Podstawowe | Firma przestrzega wszystkich warunkdéw transakcji zapisanych w kontrakcie, chyba ze obie strony
uzgodnig ich zmiane.

W przypadku wystgpienia wyjgtkowych i nieprzewidzianych okolicznosci, ktére uniemozliwiajg
zakup produktu w ilosci okreslonej w kontrakcie, firma niezwtocznie informuje o tym dostawce
i aktywnie poszukuje rozwigzania problemu.

Wskazéwka: Jezeli ze wzgledu na wyjatkowe i nieprzewidziane okolicznosci jedna ze stron nie jest w stanie wypetni¢ kontraktu, producent
i kupiec majg obowigzek wykazac przed jednostka certyfikacyjna, ze aktywnie poszukuja sposobu na rozwigzanie problemu.

4.1.7 NOWE LIPIEC 2019 Swiadczenie ustug
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Jezeli firma $wiadczy na rzecz producentdow ustugi, np. szkolenia, wymaga to uprzedniego spisania
z producentem wszystkich zasad i warunkow swiadczenia ustug, wigcznie z optatami. Firma nie
moze wywiera¢ nacisku na producentéw, aby zgodzili sie na ustugi i opfaty. Swiadczenie ustug nie
moze byc¢ réwniez warunkiem zakupu produktéw od producentdw.

Wskazéwka: Celem niniejszego wymogu jest zapewnienie producentom samodzielnosci w podejmowaniu decyzji co do tego, z jakich ustug
chca korzystacd i na co przeznaczyé premie Fairtrade.

4.1.8 NOWE Dtugoterminowe zobowigzania
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Dobrowolne | Firma podejmuje dtugoterminowg wspodtprace z producentem lub dostawcami, ktorzy zyskujg
w ten sposob podstawy do podpisania dtugoterminowego kontraktu z producentami.

Wskazéwka: Celem niniejszej praktyki jest promowanie dtugoterminowych relacji handlowych, tak by umozliwi¢ producentom planowanie.
Okreslenie , dtugoterminowy” oznacza tu dwa lata lub dtuze;j.

4.1.9 NOWE Tréjstronne kontrakty z producentami
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace i ptatnicy Fairtrade

Dobrowolne | Firma podpisuje trojstronny kontrakt miedzy firma, producentem oraz ptatnikiem ceny i premii
Fairtrade. Alternatywnie, firma udostepnia producentowi kontrakt, jak podpisata z ptatnikiem ceny
i premii Fairtrade.

Wskazéwka: Celem wymogu jest poprawa transparentnosci transakcji Fairtrade i zapewnienie producentom wgladu w warunki, na jakich
sprzedawane sg produkty Fairtrade.
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4.2 Cena i premia Fairtrade

Cel: Zapewnic, by cena, jaka producenci otrzymuja za produkty sprzedawane na zasadach Fairtrade, wystarczata na

pokrycie kosztéw produkcji i umozliwiata inwestowanie w zrdwnowazony rozwdéj gospodarstw i spotecznosci

lokalnych.

Cena produktéw Fairtrade

Cel: Zapewnic, aby producenci otrzymali co najmniej cene rynkowg i co najmniej cene minimalng Fairtrade (jezeli

dotyczy), ktdéra dziata jako zabezpieczenie majgce docelowo pokrywac koszty produkcji.

W przypadku wiekszosci produktéow producenci otrzymujq cene minimalng Fairtrade. W przypadku niektdrych
produktow obowiqzuje wytqcznie cena rynkowa.

4.2.1 Ptatnosé i uzgodnienie ceny rynkowej

Kogo dotyczy: Ptatnicy i firmy posredniczgce Fairtrade

Podstawowe

Firma ptaci producentowi (lub firmie posredniczacej, jezeli dotyczy) co najmniej wtasciwg cene
rynkowa.

Jezeli cena rynkowa jest nizsza niz ustalona cena minimalna Fairtrade (o ile zostata ustalona dla
danego produktu), obowigzuje cena minimalna Fairtrade (zob. wymég 4.2.2).

Wtasciwa cena rynkowa to cena obowigzujgca na rynku za produkt bez certyfikacji Fairtrade.

Firma ustala z producentem Zrddto informacji na temat ceny rynkowej. Firma stosuje referencyjng
cene rynkowa zapisang w standardzie Fairtrade dla danego produktu (o ile zapisano jg
w standardzie).

Jezeli cena, jaka firma ptaci za produkt Fairtrade, znaczgco rézni sie od ceny rynkowej, firma jest
w stanie podac przekonujgce uzasadnienie takiego stanu rzeczy.

Wskazéwka: Zrédta informacji na temat ceny rynkowej obejmujg miedzy innymi: oficjalne ceny ustalone przez rzad, miedzynarodowe

rynkowe ceny referencyjne, publikacje z niezaleznych Zrédet na temat S$rednich cen rynkowych, ustalenia/kontrakty z innymi

klientami/dostawcami w adekwatnym przedziale czasowym (jezeli jest to wymagane).

4.2.2 Ptatno$¢ ceny minimalnej Fairtrade

Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade

Podstawowe

Firma ptaci producentowi (lub firmie posredniczacej, jezeli dotyczy) za produkt Fairtrade co
najmniej cene minimalng Fairtrade, okreslong w tabeli cen Fairtrade.

Cena minimalna Fairtrade to absolutne wymagane minimum. Niedozwolone jest stosowanie
upustow w cenie minimalnej Fairtrade

za wielko$¢ zamédwienia.

Zmiana ceny minimalnej obowigzuje w kontraktach podpisanych po dacie waznosci zapisanej
w tabeli cen Fairtrade. W przypadku kontraktdw podpisanych wczesniej obowigzuje cena
okreslona w kontrakcie.
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Wskazdéwka: Zestawienie cen minimalnych Fairtrade jest dostepne w serwisie Fairtrade International
https://www.fairtrade.net/standards/price-and-premium-info.html).

Wysokos¢ ceny minimalnej ustala sie na poziomie organizacji producentéw, a nie pojedynczych producentéw, np. cztonkéw spétdzielni.

4.2.3 Dostosowanie ceny na réznych etapach taricucha dostaw

Kogo dotyczy: Ptatnicy i firmy posredniczgce Fairtrade

Podstawowe | W przypadku gdy cena minimalna Fairtrade dla kupowanego produktu jest ustalona dla innego

etapu w tancuchu dostaw (inna forma produktu, inna reguta Incoterm), firma odpowiednio
dostosowuje cene minimalng Fairtrade. Wszelkie obliczenia sg prowadzone w sposdb przejrzysty
i odzwierciedlajg faktyczne koszty.

Podobnie, jezeli producent ponosi dodatkowe koszty, ktére NIE SA ujete w cenie minimalnej
Fairtrade (np. pakowanie), firma uwzglednia je przy obliczaniu ceny minimalnej Fairtrade. W takim
przypadku wartos¢ faktycznej ceny minimalnej Fairtrade oblicza sie, dodajgc do nominalnej ceny
minimalnej Fairtrade koszty poniesione przez producenta.

Wskazdéwka: Jezeli na przyktad firma kupuje produkt na poziomie EXW, a cena minimalna Fairtrade dotyczy poziomu FOB, firma moze odliczy¢
od niej wytacznie faktyczne koszty eksportu.

Podobnie, jezeli producent odpowiada za pakowanie produktu, mimo ze cena minimalna Fairtrade nie obejmuje pakowania, firma musi doda¢
koszty pakowania do ostatecznej ceny minimalnej Fairtrade.

4.2.4 Cena w sprzedazy krajowej

Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade w przypadku sprzedazy krajowej

Podstawowe | Jezeli firma kupuje produkty Fairtrade, ktére bedg sprzedawane w kraju produkcji, ma obowigzek

zaptaci¢ producentom co najmniej cene minimalng Fairtrade Ex Works, o ile taka cena znajduje sie
w tabeli.

Jezeli w tabeli widnieje wytacznie cena minimalna Fairtrade FOB, firma moze odja¢ faktyczne
koszty transportu i eksportu, aby obliczy¢ cene minimalng Fairtrade nalezng producentowi na tym
poziomie sprzedazy.

4.2.5 Cena za produkty przetworzone przez producenta

Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade, ktérzy kupuja od producentéw produkty przetworzone

Podstawowe

W sytuacji gdy firma kupuje od producenta produkt przetworzony, a cena minimalna Fairtrade
dotyczy produktu w stanie surowym, firma uwzglednia w cenie ostatecznej koszt przetworzenia
poniesiony przez producenta i stopien przetworzenia. Cena obejmuje co najmniej ceny minimalne
Fairtrade dla wszystkich zastosowanych sktadnikéw Fairtrade oraz koszty przetworzenia.

Wymog ten nie obowigzuje, jezeli w tabeli cen znajduje sie cena minimalna Fairtrade dla danego
przetworzonego produktu w kraju producenta. W takiej sytuacji minimalnym wymogiem jest
zaptata ceny minimalnej i premii Fairtrade za produkt przetworzony.
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4.2.6 Robznica cenowa dla firm posredniczacych
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma ptaci producentowi réznice cenowa (réznice miedzy ceng minimalng Fairtrade a cena, za
ktorg kupita produkt od producenta), jezeli cena minimalna Fairtrade jest wyzsza.

Wskazéwka: Wartos¢ ceny minimalnej Fairtrade moze by¢ dostosowana, jezeli zostata ustalona na innym poziomie niz ten, na ktérym produkt
zostat kupiony (zob. 4.2.3).

Premia Fairtrade

Cel: Zapewni¢, aby oprocz ceny za sprzedany produkt producenci otrzymali rowniez premie Fairtrade, ktérg
zainwestujg w rozwoj spoteczny i ekonomiczny swoich gospodarstw i spotecznosci lokalnych.

4.2.7 Ptatnos¢ premii Fairtrade przez ptatnikow
Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade

Podstawowe | Firma ptaci producentowi (lub firmie posredniczacej, jezeli dotyczy) oprdcz ceny za produkt
dodatkowa premie Fairtrade.

Wskazéwka: Wartos¢ premii za produkty Fairtrade znajduje sie w tabeli cen dostepnej w serwisie Fairtrade International
(https://www.fairtrade.net/standards/price-and-premium-info.html).

Zmiana wysokosci premii Fairtrade obowigzuje w kontraktach podpisanych po dacie waznosci zapisanej w tabeli cen Fairtrade. W przypadku
juz podpisanych kontraktéw obowigzuje wysokosé premii Fairtrade zapisana w kontrakcie.

Wartos¢ premii Fairtrade nie moze zostac obnizona. Premia Fairtrade jest wyptacana dodatkowo oprécz ceny za produkt Fairtrade.
Zasady wyptaty roznig sie dla réznych grup producentéw:
* W przypadku organizacji drobnych producentéw premie Fairtrade otrzymuje organizacja drobnych producentéw.

* W przypadku pracy najemnej premie Fairtrade otrzymuje Komisja ds. premii Fairtrade dziatajgca przy przedsiebiorstwie zatrudniajgcym
pracownikow.

* W przypadku produkcji kontraktowej premia Fairtrade jest przelewana na osobny rachunek bankowy zarzadzany przez organizacje
promujaca lub wyznaczong przez nig organizacje.

* W ramach odstepstwa w kazdym z powyzszych przypadkéw premia moze zosta¢ wyptacona ustalonej stronie trzeciej po uprzedniej pisemnej
zgodzie odpowiednio ze strony organizacji drobnych producentéw, Komisji ds. premii Fairtrade lub organizacji promujacej.
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4.2.8 Przekazywanie premii Fairtrade przez firmy posredniczace
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma, ktdra petni funkcje firmy posredniczacej przekazujgcego premie Fairtrade, wyptaca premie
Fairtrade producentom.

Jezeli otrzymana od ptatnika premia Fairtrade zostata ustalona dla innej formy produktu niz ta,
w ktorej firma kupuje produkt, do obliczenia premii Fairtrade naleznej producentom firma stosuje
wskaznik konwersji. Wszelkie obliczenia winny by¢ uczciwe, transparentne i udostepnione do
wgladu producentom.

Wartos¢ premii Fairtrade nie moze zostac obnizona.

Wskazéwka: W sytuacji gdy w taricuchu dostaw obecna jest firma posredniczaca, premia Fairtrade jest wyptacana producentowi bezposrednio
przez ptatnika Fairtrade lub poprzez firme posredniczaca Fairtrade. Ten wymadg nie obowiazuje, jezeli to ptatnik Fairtrade wyptaca premie
Fairtrade bezposrednio producentowi.

4.2.9 Premia Fairtrade za produkty przetworzone przez producenta

Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade, ktorzy kupuja od producentéw produkty przetworzone

Podstawowe | Jezeli firma kupuje produkt przetworzony od producenta, a premia Fairtrade zostata ustalona dla
produktu surowego, firma ptaci premie Fairtrade w wysokosci sumy premii wszystkich sktadnikow
Fairtrade uzytych podczas przetwarzania.

4.3 Terminowe ptatnosci

Cel: Zapewni¢ mozliwie najszybsze ptatnosci z uwzglednieniem kosztéw transakcji.

4.3.1 Terminowe ptatnosci ceny minimalnej i premii Fairtrade dokonywane przez ptatnikéw
Kogo dotyczy: Ptatnicy Fairtrade

Podstawowe | Firma terminowo ptaci producentowi (lub firmie posredniczacej, jezeli dotyczy) cene i/lub premie
Fairtrade za produkty Fairtrade. Szczegdtowe informacje na temat terminéw pfatnosci znajduja sie
w standardach dla poszczegdlnych produktow.

4.3.2 NOWE Terminowe przekazywanie premii i r6znicy cenowej przez firmy posredniczace
Kogo dotyczy: Firmy posredniczace Fairtrade

Podstawowe | Firma ptaci producentowi réznice cenowg (jezeli dotyczy) i premie Fairtrade nie pdzniej niz po
15 dniach od otrzymania ptatnosci od ptatnika Fairtrade. Zmiana tych warunkdéw jest mozliwa na
pismie za zgodg producenta. W przypadku zmiany ptatnos¢ musi zostac¢ przekazana nie pdzniej niz
30 dni po zakonczeniu kwartatu.

Wskazéwka: Réznica cenowa pojawia sie, gdy cena minimalna Fairtrade jest wyzsza niz cena, za ktdra firma posredniczaca kupita produkt od
producenta. W takiej sytuacji firma posredniczgca po uzyskaniu ptatnosci od ptatnika Fairtrade ma obowigzek przekazaé producentowi réznice
miedzy ceng minimalng Fairtrade i ceng zaptacona.
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4.4 Dostep do finansowania

Cel: Pomdc organizacjom drobnych producentdéw w uzyskaniu dostepu do finansowania, zwtaszcza prefinansowania

stuzgcego skupowaniu plonéw od zrzeszonych rolnikéw, jak réwniez zaspokajaniu innych potrzeb finansowych.

4.41 Prefinansowanie kontraktéw Fairtrade

Kogo dotyczy: Pierwsi kupcy

Podstawowe | Firma prefinansuje wyptate kwot wynikajgcych z kontraktow Fairtrade lub pomaga w uzyskaniu

prefinansowania przez strone trzecig, tak by organizacje drobnych producentéw mogty
skupowac plony od zrzeszonych producentéw.

Wymog ten nie obowiazuje, jezeli:

wystepuje uzasadnione wysokie ryzyko (np. ryzyko niewywigzania sie z kontraktu,
niewyptacenia srodkéw producentom lub znaczgcy problem dotyczacy jakosci);

producent w sposdb dajacy sie zweryfikowac rezygnuje ze skorzystania z prefinansowania;
prefinansowanie jest niezgodne z prawem obowigzujgcym w kraju dziatania.

Firma nie naktania producenta do rezygnacji z mozliwosci prefinansowania. Przyktadowo, firma

nie moze uzaleznia¢ podpisania kontraktu z producentem od jego rezygnacji z prefinansowania.

Szczegétowe informacje znajdujg sie w standardach dla poszczegdlnych produktéw.

Wskazéwka: Prefinansowanie obejmuje okres od ptatnosci wyptacanych przez organizacje producentéw zrzeszonym rolnikom za skupione

plony do momentu ptatnosci dokonanej przez pierwszego kupca na rzecz organizacji producentow za realizacje kontraktu.

Strong trzecig moze by¢ niezalezny pozyczkodawca lub inny trader w taricuchu dostaw.

4.4.2 Zapewnienie prefinansowania

Kogo dotyczy: Pierwsi kupcy, ktdrzy zapewniajg prefinansowanie

Podstawowe | Jezeli firma zapewnia prefinansowanie bezposrednio, ma obowigzek dokonac z producentem

ustalen pisemnych, ktére obejmuja :

Wysokos¢ kwoty prefinansowania, zgodnie z zapisami w standardach dla poszczegdlnych
produktéw

Czas trwania prefinansowania, zgodnie z zapisami w standardach dla poszczegdlnych
produktow.

Warunki ptatnosci

Odsetki (jezeli dotyczy)

Pozostate warunki (jezeli dotyczy)

Konsekwencje wystgpienia problemdw z jakoscig i/lub niedostarczenia produktu

Wskazéwka: Termin wyptaty prefinansowania powinien by¢ zbiezny z planowanymi wyptatami dla zrzeszonych rolnikéw i moze zostac
podzielony na kilka wyptat czesciowych zgodnych z cyklem zbioréw. Dobrg praktyka jest oferowanie producentom bardziej korzystnych
warunkéw od tych, ktére mogg uzyskac u lokalnych pozyczkodawcéw.
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4.4.3 NOWE Pomoc w uzyskaniu prefinansowania
Kogo dotyczy: Pierwsi kupcy, ktérzy pomagajg w uzyskaniu prefinansowania

Podstawowe | Firma, ktéra pomaga w uzyskaniu prefinansowania, podejmuje wszelkie skuteczne dziatania, np.:

o udziela producentowi referencji, o ktére moze zwrdcic sie pozyczkodawca;
e potwierdza, ze kontrakt Fairtrade jest wazny i moze stuzy¢ jako zabezpieczenie udzielanego
prefinansowania;

e uzgadnia z producentem sposéb realizacji ptatnosci wynikajacej z kontraktu (ptatnosé na rzecz
organizacji producentéw lub pozyczkodawcy).

4.4.4 NOWE Prefinansowanie bez odsetek
Kogo dotyczy: Pierwsi kupcy

Dobrowolne | Firma udziela lub pomaga w uzyskaniu prefinansowania bez odsetek.

4.4.5 NOWE Dostep do innych form finansowania
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Dobrowolne | Firma udziela lub pomaga w uzyskaniu, bezposrednio lub poprzez strone trzecig, kredytow
(sezonowych, na okres zbioréw, w naturze lub w innych formach, ktére nie stanowia
prefinansowania kontraktu) lub pozyczek inwestycyjnych, ktére odpowiadajg na potrzeby
finansowe producenta, pod nastepujgcymi warunkami:

e Potrzeba finansowa musi zostac okreslona przez producenta.

e Po ustaleniu z producentem warunki kredytu lub pozyczki sg spisane w sposéb transparentny
i zawierajg co najmniej informacje o wysokosci kwoty, czasie trwania, sposobie sptaty rat
i odsetkach.

Wskazéwka: Pomoc w uzyskaniu prefinansowaniu opisano w wymogu 4.4.3.
Dobra praktyka jest oferowanie producentom bardziej korzystnych warunkdéw od tych, ktére moga uzyskac u lokalnych pozyczkodawcow.

4.5 Udostepnianie informacji o rynku i planéw pozyskiwania produktu

Cel: Zapewni¢ producentom wglad w potencjat rynku, tak by mogli tatwiej oszacowaé wielkos¢ sprzedazy plonow
na zasadach Fairtrade, a przez to skuteczniej zarzagdzac swojg dziatalnoscig i realizowac¢ plan rozwoju Fairtrade.
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Plany pozyskiwania dla producentéw

Kogo dotyczy: Ptatnicy i firmy posredniczgce Fairtrade

Podstawowe | Firma przedstawia plan pozyskiwania surowcow kazdemu producentowi (jezeli kupuje
bezposrednio od producenta) lub firma posredniczaca (jezeli kupuje za posrednictwem firmy
posredniczacej). Szczegdétowe wymagania znajdujq sie w standardach dla poszczegdinych
produktow.

Wskazéwka: W wersji minimum plan pozyskiwania to realistyczne oszacowanie przysztych zakupow. Jezeli zakupy sg trudne do zaplanowania,
nalezy to wyraznie zaznaczy¢ w planie pozyskiwania, niemniej wymodg sporzadzenia planu wcigz obowigzuje. Zaleca sie, aby firma
skonsultowata sie w tej sprawie ze swoimi odbiorcami, tak by szacunki byty mozliwie najbardziej realistycznie.

4.5.2 NOWE Plany zakupowe dla innych traderéw

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy
Dobrowolne | Firma przedstawia plan pozyskiwania surowcéw bezposredniemu dostawcy.

Wskazéwka: W wersji minimum plan pozyskiwania to realistyczne oszacowanie przysztych zakupdw. Jezeli zakupy sg trudne do zaplanowania,
nalezy to wyraznie zaznaczy¢ w planie pozyskiwania, niemniej wymdg sporzadzenia planu wcigz obowigzuje. Zaleca sie, aby firma
skonsultowata sie w tej sprawie ze swoimi odbiorcami, tak by szacunki byty mozliwie najbardziej realistycznie. Ta dobrowolna najlepsza
praktyka dotyczy traderéw, ktdrzy nie kupujg bezposrednio od producentéw, lecz od kolejnych ogniw w tarcuchu dostaw. Traderéw
kupujacych bezposrednio od producentéw obowigzuje wymodg 4.5.1.

4.5.3 NOWE Udostepnianie producentom informacji o rynku

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Dobrowolne | Firma regularnie udostepnia producentom informacje na temat rynku, tak by mogli oni lepiej
zrozumie¢ warunki, w jakich dziatajg, i na tej podstawie podejmowac decyzje.

Wskazdéwka: Informacje o rynku obejmuja na przyktad trendy rynkowe, specyfikacje jakosci, popyt i podaz, oczekiwania klientéw, informacje
o ostatecznym producencie i rynku docelowym czy inne informacje, o ktére poprosi producent. Aby przekazywane informacje byty mozliwie
najpetniejsze, zaleca sie kontakt z odbiorcami firmy.

4.6 Dzielenie ryzyka

Cel: Zapewni¢, aby problemy zwigzane z jakoscig byty rozwigzywane w sposob transparentny i sprawiedliwy.

4.6.1 Roszczenia dotyczace jakosci

Kogo dotyczy: Pierwsi kupcy

Podstawowe | Roszczenia dotyczace jakosci muszg zostaé w petni udokumentowane i zakomunikowane
producentowi mozliwie najszybciej od chwili ich stwierdzenia. Wiecej informacji znajduje sie
w standardach dla poszczegdlnych produktéw. Firma nie moze zgtasza¢ w stosunku do
producentéw roszczen dotyczacych jakosci, za ktdre producent nie ponosi odpowiedzialnosci.
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4.7 Rozwoj kompetencji

Cel: Zachecic¢ traderow do dodatkowych form wsparcia dla producentéw poza transakcjami handlowymi, ktére
przyczyniajg sie do rozwoju i wzmacniania pozycji producentéw.

NOWE Wspieranie producentdéw i pracownikow w obszarach priorytetowych
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Dobrowolne | Firma wspiera realizacje opracowanego przez producentéw Planu rozwoju Fairtrade lub Planu
wydatkowania premii Fairtrade lub innych wybranych przez producentéw dziatan rozwijajacych
kompetencje w obszarach handlu, produkgcji i organizacji.

Wskazéwka: Tego typu wsparcie dla producentéw musi by¢ realizowane niezaleznie od wyptacania premii Fairtrade. Wybor obszaru wsparcia
nalezy do producentéw/pracownikéw. Przyktadowe obszary wsparcia obejmujg miedzy innymi: techniki produkcji, poprawe jakosci i
wydajnosci, techniki magazynowania, tworzenie wartosci dodanej, zréznicowanie Zzrédet dochodéw, dywersyfikacje rynku, zarzadzanie
przedsiebiorstwem, zarzadzanie finansami, zarzagdzanie ryzykiem, praktyki rolnicze, wewnetrzne systemy zarzadzania, rozwdj dziatalnosci,
szkolenia dla pracownikéw, szkolenia dla cztonkéw komisji ds. premii Fairtrade itd. Wsparcie moze réwniez polegac na wyptacie wyzszej premii
Fairtrade. Firma moze realizowaé wsparcie bezposrednio lub we wspédtpracy z inng organizacja. Wsparcie moze mie¢ forme finansowania,
prowadzenia szkolen, pomocy w znalezieniu partnerdw itp.

4.7.2 NOWE Pozyskiwanie produktéow od producentéw w najtrudniejszej sytuacji

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy
Dobrowolne | Firma pozyskuje produkty Fairtrade od organizacji producentéw w najtrudniejszej sytuacji.

Wskazéwka: Organizacje producentéw w najtrudniejszej sytuacji to takie, ktére maja ograniczony dostep do rynku, spowodowany miedzy
innymi tym, ze znajduja sie w poczatkowej fazie rozwoju, zrzeszajg producentdw z mniejszosci etnicznych lub kobiety, sg bardzo nieliczne,
dziataja na obszarach, ktére zostaty dotkniete konfliktami zbrojnymi lub katastrofami naturalnymi albo dziatajg w krajach najstabiej
rozwinietych.

4.7.3 NOWE Utatwianie producentom kontaktu z rynkiem

Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy
Dobrowolne | Firma utatwia kontakt z rynkiem producentom, od ktérych kupuje produkty.

Wskazéwka: Dziatanie to moze przyjac rozmaite formy, np. Swiadczenie ustug marketingowych i handlowych na rzecz producenta, utatwianie
producentowi skontaktowania sie z innym traderem w celu nawigzania nowych relacji handlowych, pomoc w organizacji udziatu producenta
w targach itp.

4.8 Handel na uczciwych zasadach

Cel: Zapewni¢ dziatanie mechanizmu przeciwdziatania nieuczciwym praktykom handlowym w taricuchach dostaw
Fairtrade.

Nieuczciwe praktyki handlowe wystepujg zazwyczaj w sytuacji braku rownowagi miedzy partnerami handlowymi.
Cho¢ mogg wystepowaé w catym tancuchu dostaw, ich ofiarg najczesciej padajg producenci. Niniejszy standard
zawiera wymogi, ktére majg przeciwdziataé nieuczciwym praktykom handlowym, jak na przyktad koniecznos$c
zawierania umow w formie pisemnej. Jednakze nie sposdb zawrzec¢ w standardzie wszelkich mozliwych scenariuszy,
w ktérych moga wystapic nieuczciwe praktyki handlowe. Celem niniejszej sekcji jest zatem umozliwienie jednostce
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certyfikujacej wskazywania i wyciggania konsekwencji w przypadku stwierdzenia, ze dane dziatanie tworzy
nieuczciwg konkurencje miedzy podmiotami w systemie Fairtrade.

NOWE Nieuczciwe praktyki handlowe
Kogo dotyczy: Wszyscy traderzy

Podstawowe | Fairtrade nie akceptuje zadnych nieuczciwych praktyk, ktére w sposdb wyrainy pogarszajg
konkurencyjno$¢ producentdw Ilub innych traderdéw, jak rowniez narzucania warunkéw
handlowych, ktére utrudniatyby im zachowanie zgodnosci ze standardami Fairtrade. Nie ma
zadnych wskazan, ze firma stosuje opisane powyzej praktyki.

Wskazdéwka: Zielona Ksiega w sprawie nieuczciwych praktyk handlowych definiuje nieuczciwe praktyki handlowe jako , praktyki, ktére razgco
odbiegajg od dobrego postepowania handlowego oraz sg sprzeczne z zasadg dobrej wiary i uczciwego obrotu. Nieuczciwe praktyki handlowe
sg zazwyczaj narzucane w sytuacji braku réwnowagi przez silniejszg strone stronie stabszej (...)”. Nieuczciwe praktyki handlowe to sytuacje,
w ktérych jedna strona naduzywa swojej dominujacej pozycji i/lub wykorzystuje ekonomiczng zalezno$¢ drugiej strony, narzucajac jej
nieuczciwe warunki transakcji handlowych.

Przyktady nieuczciwych praktyk handlowych:

* Zapisy w kontrakcie wykorzystujgce dominujgca pozycje, np. kontrakty taczone lub kontrakty na wytacznos¢ (chyba ze sg obopdlnie
korzystne) czy zapisy o zakazie konkurencji.

* Narzucanie niekorzystnych kontraktow, dziatajac z pozycji kredytodawcy.

* Nadmierne przerzucenie na drugg strone umowy kosztow i ryzyka , np. wymaganie cen ponizej kosztéw produkcji, wprowadzanie optat za
ustugi, ktére nie s3 wymagane lub zawyzanie kosztéw ustug.

* Niewtasciwe uzycie niedookreslonych, niejednoznacznych lub niekompletnych warunkéw handlowych.
* Nagte nieuczciwe przerwanie lub wstrzymanie relacji handlowych, zastosowane w celu wywarcia nacisku na strone umowy.
* Niewtasciwe uzycie informacji niejawnych.

* Ingerowanie w dziatalnos¢ drugiej strony umowy, np. poprzez naktanianie rolnikéw do opuszczenia organizacji producentéw lub
podejmowanie innych préb ostabienia organizacji.

Standard Fairtrade dla traderéw 33



FAIRTRADE

INTERNATIONAL Przejdz do spisu tresci e

ZAtACZNIK 1 Ptatnik i firma posredniczgca Fairtrade

Standard dla traderéw Fairtrade okresla, kogo obowigzuje dany wymdg. Jedne z nich obowigzujg ptatnikéw, a inne
firmy posredniczace Fairtrade.

Ponizsza tabela z podziatem na kategorie produktow wyjasnia, ktéry trader w tancuchu dostaw petni role ptatnika
Fairtrade i w jakich sytuacjach trader moze petnic¢ role firmy posredniczacej. Traderzy wskazani jako ptatnicy
Fairtrade muszg spetnia¢ wymogi obowigzujgce ptatnikow. Traderzy wskazani jako firmy posredniczgce musza
spetnia¢ wymogi obowigzujace firmy posredniczace.

Ptatnik Fairtrade to trader odpowiedzialny za wypfacanie producentom co najmniej ceny minimalnej Fairtrade
i premii Fairtrade i sktadanie raportéw jednostce certyfikujgce;j.

Zazwyczaj to pierwszy kupiec jest pfatnikiem ceny i premii Fairtrade.

Jednak w niektérych kategoriach produktéw, w ktérych cena jest ustalana na poziomie FOB a w handel
zaangazowani sg eksporterzy, ptatnikiem ceny i/lub premii Fairtrade jest importer, natomiast eksporter petni role
firmy posredniczgcej przekazujgcej cene i/lub premie.

Firma posredniczaca Fairtrade to kupiec, ktéry kupuje produkt na zasadach Fairtrade bezposrednio od producenta,
ztgrdznicy, ze ptaci rdéznice cenowy (tj. rdznice miedzy ceng minimalng Fairtrade i ceng juz zaptacong, jezeli dotyczy)
oraz premie Fairtrade dopiero po otrzymaniu ich od ptatnika Fairtrade.

Ponizsza tabela zawiera rézne scenariusze dla poszczegdlnych kategorii produktow.

Kategoria produktow Kto jest ptatnikiem ceny i premii Fairtrade:
Cukier trzcinowy Kupiec cukru Fairtrade jest domysinie ptatnikiem premii Fairtrade.
Zmiana pfatnika wymaga uzgodnienia ze wszystkimi stronami kontraktu.

Zboza Komosa ryzowa (quinoa)
W przypadku komosy ryzowej (cena minimalna Fairtrade jest ustalona wytgcznie na

poziomie FOB) pfatnikiem ceny i premii Fairtrade jest importer. Jezeli producent
sprzedaje komose ryzowg przetwoércy/eksporterowi, ktéry z kolei sprzedaje ja
importerowi, przetwdrca/eksporter petni role firmy posredniczgcej przekazujgcej
cene i premie Fairtrade, natomiast importer petni role ptatnika Fairtrade.

Ryi

W przypadku ryzu produkowanego przez organizacje drobnych producentéw
domysinym ptatnikiem ceny i premii Fairtrade jest pierwszy kupiec (tuszczarnia).
Jednak pierwszy kupiec moze rowniez petni¢ role ptatnika ceny i firmy
posredniczacej przekazujgcej premie Fairtrade i przenies¢ obowigzek ptatnosci
premii Fairtrade na kolejnego kupca w tancuchu dostaw, ktéry staje sie wowczas
ptatnikiem premii Fairtrade.

W przypadku produkcji kontraktowej ryzu organizacja promujgca jest ptatnikiem
ceny i firmg posredniczacg przekazujgcg premie Fairtrade, a ptatnikiem premii
Fairtrade jest kolejny kupiec w taricuchu dostaw.

Standard Fairtrade dla traderéw
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Kategoria produktow

Kawa

Kakao

Rosliny wtdkniste —

bawetna

Kwiaty i rosliny

Owoce swieze

Kto jest ptatnikiem ceny i premii Fairtrade:

Jezeli producent sprzedaje kawe bezposrednio importerowi, to importer jest
ptatnikiem ceny i premii Fairtrade.

Jezeli producent sprzedaje kawe (pergaminowg lub ziarna)
przetworcy/eksporterowi, ktéry nastepnie sprzedaje jg importerowi, wéwczas to
importer petni role ptatnika ceny i premii Fairtrade, a eksporter petni role firmy
posredniczacej przekazujacej cene i premie Fairtrade.

We wszystkich pozostatych przypadkach pierwszy kupiec petni role ptatnika ceny
i premii Fairtrade.

Jezeli producent sprzedaje kakao bezposrednio importerowi, to importer jest
ptatnikiem ceny i premii Fairtrade.

Jezeli producent sprzedaje kakao eksporterowi, ktéry nastepnie sprzedaje je
importerowi, to eksporter petni role firmy posredniczacej przekazujacej cene
i premie Fairtrade. Importer petni role ptatnika ceny i premii Fairtrade.

W przypadku zintegrowanych tancuchow dostaw, w ktérych eksporter i importer
nalezg do tego samego przedsiebiorstwa, to eksporter jest ptatnikiem ceny i premii
Fairtrade.

Jezeli producentem jest organizacja drobnych rolnikdw, wéwczas pierwszy kupiec
jest ptatnikiem ceny i premii Fairtrade.

Jezeli pierwszy kupiec skupuje bawetne od producentéw i zajmuje sie jej
odziarnianiem, moze petni¢ role firmy posredniczacej Fairtrade. Wowczas
ptatnikiem ceny i premii Fairtrade staje sie kolejny kupiec w taricuchu dostaw.

W przypadku produkcji kontraktowej to organizacja promujgca jest ptatnikiem ceny
i premii Fairtrade. Organizacja promujgca moze réwniez petni¢ role firmy
posredniczacej przekazujacej premie Fairtrade. W takim przypadku pfatnikiem
premii Fairtrade jest kolejny kupiec w taricuchu dostaw.

Importer petni role pfatnika ceny i premii Fairtrade.

Owoce na eksport:

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje owoce eksporterowi, ktéry nastepnie sprzedaje je
importerowi, to eksporter petni role firmy posredniczacej przekazujgcej premie
Fairtrade. Role ptatnika premii Fairtrade petni woéwczas importer.

Dotyczy sytuacji, w ktérej producent sprzedaje owoce do przetworni:

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Przetwdrca moze petnic role firmy posredniczacej przekazujacej premie Fairtrade.
Wdwczas role ptatnika premii Fairtrade petni kupiec przetworzonych owocow.

W przypadku soku pomararnczowego i pomararnczy na sok obowigzujg inne zasady.
Szczegoétowe informacje znajdujg sie w standardzie dotyczgcym produktu.
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Kategoria produktow

Warzywa swieze

Ztoto

Herbaty ziotowe, ziota
i przyprawy, rosliny
aromatyczne

Ziota i herbaty ziotowe

Miaod

Orzechy

Nasiona i owoce
oleiste

Owoce i warzywa
preparowane oraz
przetwory

Kto jest ptatnikiem ceny i premii Fairtrade:

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslinie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje warzywa przetworcy/eksporterowi, wowczas
przetwodrca/eksporter moze petnié role firmy posredniczacej. Role ptatnika ceny
i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Domyslnie ptatnikiem ceny i premii Fairtrade jest pierwszy kupiec ztota od
organizacji drobnych goérnikéw.
lezeli producent sprzedaje ztoto przetwdrcy/eksporterowi, wdwczas

przetwdrca/eksporter moze petnic role firmy posredniczacej.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslinie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje ziota lub przyprawy przetwdrcy/eksporterowi, wowczas
przetworca/eksporter moze petnic¢ role firmy posredniczacej. Role ptatnika ceny
i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje ziota lub herbaty ziotowe przetwdrcy/eksporterowi,
wowczas przetwdrca/eksporter moze petni¢ role firmy posredniczacej. Role
ptatnika ceny i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.
Jezeli producent sprzedaje midd eksporterowi, ktéry nastepnie sprzedaje go

importerowi, to eksporter petni role firmy posredniczacej przekazujgcego cene
i premie Fairtrade. Role ptatnika ceny i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje orzechy przetwdrcy/eksporterowi, wodwczas
przetworca/eksporter moze petni¢ role firmy posredniczacej przekazujgcej cene
i premie Fairtrade, natomiast ptatnikiem ceny i premii Fairtrade staje sie kolejny
kupiec w taricuchu dostaw.

W przypadku orzechdw nerkowca z Afryki obowigzujg specjalne zasady.
Szczegdtowe informacje znajdujg sie w standardzie dotyczagcym produktu.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje nasiona i owoce oleiste przetwdrcy, wdwczas
przetwdrca moze petnié role firmy posredniczacej przekazujgcej cene i/lub premie
Fairtrade. Role ptatnika ceny i premii Fairtrade petni wéwczas kupiec oleju.

Stosuje sie w sytuacji, gdy producent sprzedaje owoce lub warzywa preparowane
lub w formie przetwordw:

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje owoce lub warzywa preparowane lub przetwory
eksporterowi, wowczas eksporter moze petni¢ role firmy posredniczacej
przekazujacej cene i premie Fairtrade. Role pfatnika ceny i premii Fairtrade petni
wowczas importer.
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Kategoria produktow

Uprawy w ptodozmianie —
amarantus, ziota

i przyprawy, soja, sezam,
orzechy ziemne, warzywa
sSwieze, korzenie jadalne,
bulwy i rosliny
stragczkowe, na ktore
okreslono ceny Fairtrade.

Herbata (camellia
sinensis)

Pitki sportowe

Warzywa, w tym rosliny
strgczkowe i ziemniaki

Kto jest ptatnikiem ceny i premii Fairtrade:

Dotyczy wytgcznie bawetny i ryzu w produkcji kontraktowej w Indiach i Pakistanie:

Organizacja promujaca petni role ptatnika ceny i firmy posredniczacej przekazujacej
premie Fairtrade. W przypadku gdy organizacja promujgca nie kupuje plonéw
ptodozmianu od producenta, pierwszy kupiec moze petni¢ role ptatnika ceny
i premii Fairtrade, o ile jest to korzystne dla producenta i zostanie uzgodnione na
pisSmie przez wszystkie strony.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade domyslnie jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje herbate eksporterowi, wéwczas eksporter moze petnic
role firmy posredniczacej przekazujacej cene i premie Fairtrade. Role ptatnika ceny
i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Ptatnikiem premii Fairtrade jest pierwszy kupiec pitek sportowych.

Jezeli producent sprzedaje pitki eksporterowi, wéwczas eksporter moze petnic role
firmy posredniczacej przekazujacej cene i premie Fairtrade. Role pfatnika ceny
i premii Fairtrade petni wowczas importer.

Ptatnikiem ceny i premii Fairtrade jest pierwszy kupiec.

Jezeli producent sprzedaje warzywa eksporterowi, wowczas eksporter moze petnic
role firmy posredniczgcej przekazujgcej cene i premie Fairtrade. Role ptatnika ceny
i premii Fairtrade petni wéwczas importer.

Standard Fairtrade dla traderéw
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